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Resultat fran undersékning genomford av
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Slutsatser

Det mest lockande innehallet for att fa
manniskor, sarskilt 15-29-aringar, att
bestka Blekinge ar tips pa aktiviteter
och upplevelser. Aven inspirerande
bilder/filmer och innehall fran andra
besokare och influencers rankas hogt.

Rekommendationsviljan ar stark:
73 % av utflyttade och 58 % av
allmanheten skulle rekommendera
Blekinge som resmal.




Det storsta gapet galler kvalls-,
natt- och studentliv, dar unga tydligt
efterfragar ett stoérre och mer levande

utbud, sarskilt utanfér sommaren.

Samtidigt finns en medvetenhets-
lucka: bland dem som aldrig varit i
Blekinge har halften, och en annu
storre andel unga, inte ens tankt
pa Blekinge som resmal, ofta pa
grund av svag social anknytning.




Hur far ni fler unga att besoka,
bo i och studera i Blekinge?

1. Stark kvallsutbud
och studentliv

Skapa sma3, aterkommande
kvallsevenemang (tors-l6r, okt-maij)
i samarbete med lokala aktorer.
Synka sena férbindelser och
kommunicera tydligt i sociala
medier och pa plats.

2. Lyft fram innehall som
unga faktiskt reagerar pa

Unga lockas mest av tydliga tips pa
aktiviteter och upplevelser. Paketera
enkla kvalls- och helgupplagg,
studentvanliga budgettips och
kompisvanliga aktiviteter.

3. Forlang sasongen
och visa Blekinge aret om,
efter 17.00

Forlang sasongen med mikroevent,
kvallsaktiviteter utanfor juni-aug
och vinterpaket. Sakerstall att
marknadsforingen visar kvallar lika
ofta som dagar, sa att Blekinge
framstar som aktivt aret runt.

4. Marknadsfor Blekinge
som studie- och
arbetsplats for unga

Anvand sociala medier for att lyfta
studentliv, arbetsliv och majligheter.
Skapa guider for unga kring
jobb, studier och boende. Ordna
atervandarkvallar med arbetsgivare
och gér kampanjer riktade specifikt
till unga utflyttade.



UNGA UTFLYTTADE | BLEKINGE

15-29 ar

91 0/ uppger att de har djup
o kannedom om Blekinge
82 % har en positiv uppfattning

6 % har en negativ uppfattning

De ord som bast beskriver Blekinge enligt de unga ar:

"lugn” 3%
lltryggn 48 %)

"lantmiljo” ss»



52 0/ uppger att de har djup
o kannedom om Blekinge
80 % har en positiv uppfattning

3 % har en negativ uppfattning

De ord som bast beskriver Blekinge enligt de unga ar:

"lugn” s«
"trygg'l (43 %)

"lantmiljo” ««»




UNGA BOENDE | BLEKINGE
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15-29 ar

85 0/ uppger att de har djup
o kannedom om Blekinge
75 % har en positiv uppfattning

5 % har en negativ uppfattning

De ord som bast beskriver Blekinge enligt de unga ar:

"lugn” o«

"lantmiljo” s »
"trakig"” s



Hur val kanner du
till Blekinge?

SVENSKA ALLMANHETEN

. Kanner till mycket bra Hort talas om men kanner inte till
Kanner till ganska bra O Ej hort talas om
. Kanner till lite



Hur skulle du beskriva din
allmanna bild av Blekinge?

Positiv
ALLMANHETEN
INFLYTTADE
UTFLYTTADE
Negativ
ALLMANHETEN 2%
INFLYTTADE 4%
UTFLYTTADE 8%
BOENDE 5%

Ovriga % - Vet ej/ingen uppfattning, eller varken eller

Unga utflyttade anger i hogre grad ganska/

mycket positiv (82%), och Unga inflyttade

anger i hogre grad ganska positiv bild (58%)
och i lagre grad mycket positiv (22%).




Vilket/vilka av foljande
ord stammer med din

Lugn

Lantmiljo

Gastvanlig

Avsides

Trygg

Trakig

Puls

Hogstatus

Problemfylld

BOENDE

73%
54%
32%
34%
40%
27%
1%
1%
6%

79%
45%
44%
26%
44%
24%
2%
4%
5%

bild av Blekinge?

76%
55%
33%
35%
41%
30%
2%
1%
8%

INFLYTTADE UTFLYTTADE ALLMANHETEN

41%
40%
28%
20%
13%
7%
1%
1%
2%




| vilken utstrackning
tycker du att Blekinge

erbjuder foljande?

Studiemojligheter
Jobbmojligheter
Nattliv

Kulturliv
Naturupplevelser
Bostader till bra priser
Klimat

Narhet till vanner/familj

Bra transport-
kommunikationer/
kollektivtrafik

Bra skolor/forskolor,
sjukvard, omsorg

Trygghet

Mangfald och 6ppenhet

BOENDE 15-29 AR

Hog

35%
46%
7%
26%
71%
31%
34%
75%

40%

39%

56%
33%

Lag
14%
14%
78%
29%
7%
17%
14%
9%

17%

16%

15%
12%

INFLYTTADE 15-29 AR

Hog

40%
43%
7%
31%
70%
45%
43%
31%

37%

32%

64%
36%

Lag
14%
10%
68%
22%
4%
15%
8%
38%

25%

1%

8%
13%



Hur viktiga ar foljande faktorer for
dig nar du valjer var du vill bo,
for att du ska trivas dar?

Svenska allmanheten Boende i Blekinge
15-29 ar 15-29 ar
Jatteviktiga Inte viktiga Jatteviktiga Inte viktiga
Skala 0-10 9+10 O0+1 9+10 0+1
Studiemojligheter 26% 6% 25% 10%
Jobbméjligheter 63% 1% 62% 0%
Nattliv 10% 12% 15% 13%
Kultur 16% 4% 14% 7%
Naturupplevelser 28% 2% 25% 2%
Bostader till bra priser 44% 0% 52% 0%
Klimat 23% 4% 31% 4%
Narhet till vinner/familj 45% 2% 60% 1%
Pratransport’  42% 2% 38% 3%
kollektivtrafik
Trygghet 60% 0% 79% 0%

Mangfald & 6ppenhet 27% 10% 25% 13%



Hur viktiga ar foljande faktorer for
dig nar du valjer var du vill bo,
for att du ska trivas dar?

Svenska allmanheten Boende i Blekinge
15-29 ar 15-29 ar
Jatteviktiga Inte viktiga Jatteviktiga Inte viktiga
Skala0-10 9+10 O0+1 9+10 0+1
Studiemojligheter 30% 12% 34% 6%
Jobbméjligheter 66% 1% 76% 1%
Nattliv 13% 11% 15% 8%
Kultur 13% 5% 18% 7%
Naturupplevelser 33% 1% 32% 2%
Bostader till bra priser 54% 1% 54% 1%
Klimat 26% 6% 32% 3%
Nirhet till vinner/familj 39% 4% 44% 2%
Bratransport/ 4006 2% 50% 2%
kollektivtrafik
Trygghet 70% 1% 69% 1%

Mangfald & 6ppenhet 31% 13% 29% 12%



Skulle du kunna
tanka dig att flytta
till Blekinge nagon

gang i livet?

"Absolut/
kanske”

"Kanske, beror pa
omstandigheterna”

- : o 8%
% i o ¢ ,1.--_. g e i %
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SVENSKA SVENSKA UNGA
ALLMANHETEN ALLMANHETEN UTFLYTTADE

15-29 ar 23-29 ar




Vad skulle fa dig att overvaga
att bo i Blekinge i framtiden?

SVENSKA ALLMANHETEN 15-29 AR

Jobbmajligheter
60%

Bra bostader
till bra priser

35%

Narhet till
vanner/familj

31%

Narhet till
naturupplevelser

24%

Utbildnings-
mojligheter

18%

Trygghet
18%

Bra transport-
kommunikationer/
kollektivtrafik

17%

Bra skolor/forskolor,
sjukvard, omsorg

15%

Vet ¢

14%

Inget skulle fa mig
att dvervaga att bo i
Blekinge i framtiden

12%

Ett brett utbud
av nojen/nattliv

1%

Ett brett utbud
av kulturliv

10%

Klimatet

6%

Mangfald och
oppenhet

6%

Annat

2%



Av unga Utflyttade fran
Blekinge namns i hogre grad
jobbmaojligheter (/0%),
narhet till vanner/familj (56%)
och ett bredare utbud av

nojen/nattliv (20%).

Unga utflyttade anger i lagre grad
att inget skulle fa dem att
overvaga att bo i Blekinge

| framtiden (6%).
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Hur tror du unga
upplever Blekinge?

"Att chanserna for bra framtidsjobb
ar samre dn pa annan plats.”

""Beror pa personlighet, en festprisse hade
tyckt att det var trakigt men en lugnare person
hade tyckt det var lugnt och harmoniskt.”
"Att det ar langt till aktiviteter som man gillar.”
"Ensligt, avsides, "dott” men fin natur.”
"Ganska dott vad galler mojlighet
till sociala kvallsaktiviteter,
underhallutbud, nattliv med mera.”

"Lugnt och tryggt."”

"Kanske lite trakigt men fint.”



For att starka attraktionskraften
for unga efterfragas arsrunt-
evenemang, battre sena

forbindelser, oppna motesplatser
kvallstid, samt en tydligare
student- och karriarprofil.




Vad tror du Blekinge behover
satsa mer pa for att bli mer
attraktivt for unga generelit?

Fler jobb inom

0
olika branscher
Billigare/bittre
bostader ik
Battre studentliv
Battre
0
kollektivtrafik
Battre nattliv
Fl?r kultur- och
musikupplevelser

Mer mangfald/oppenhet R[L

Battre marknadsforing

9%
av naturupplevelser

Annat 3%

Vet ej 39%

SVENSKA
ALLMANHETEN




Fler jobb inom
olika branscher

Billigare/battre
bostader

Battre studentliv

Battre
kollektivtrafik

Battre nattliv

Fler kultur- och
musikupplevelser

Mer mangfald/oppenhet

Battre marknadsforing
av naturupplevelser

Annat

Vet ej

BOENDE




Fler jobb inom
olika branscher

Billigare/battre
bostader

Battre studentliv

Battre
kollektivtrafik

Battre nattliv

Fler kultur- och
musikupplevelser

Mer mangfald/oppenhet

Battre marknadsforing
av naturupplevelser

Annat

Vet ej

INFLYTTADE

10%

9%

3%

7%

28%

30%

43%

48%

61%

65%




Fler jobb inom
olika branscher

Billigare/battre
bostader

Battre studentliv

Battre
kollektivtrafik

Battre nattliv

Fler kultur- och
musikupplevelser

Mer mangfald/oppenhet

Battre marknadsforing
av naturupplevelser

Annat

Vet ej

UTFLYTTADE

13%

11%

v
]

39%

35%

30%

5

60%

4%

63%
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FOr unga allmanheten i aldern 15-29 anser
45% att battre nattliv behovs. Aven unga
med koppling till Blekinge, cirka 76-80% av
inflyttade, utflyttade och boende i Blekinge
anser att battre nattliv behovs.

For unga lyfts ocksa fler jobb, billigare
bostader och battre studentliv, samt fler
kultur- och musikupplevelser som viktigt.



Vad ar viktigt for dig
nar du valjer resmal?

Naturupplevelser

Matupplevelser

Hog puls/nattliv

Bra strander

Gott om sevardheter
Intressant
kulturutbud

Bra maojlighet till
shopping

Trevlig atmosfar
och miljo

Gott om familje-
vanliga aktiviteter

Ett brett
utbud av logi

Annat

ALLMANHETEN ALLMANMETEN
67 % 61 %
47 % 51 %

6 % 17 %
26 % 28 %
54 % 54 %
34 % 33 %
18 % 24 %
64 % 65 %
13% 8 %
AR 9%

3% 2%



Vad var de framsta anledningarna till
att du valde att besoka just Blekinge?

SVENSKA ALLMANHETEN

Narhet till natur och hav
Vanner/familj

Utbudet av kulturliv

Rese/turisterbjudande
for Blekinge

Utbudet av mat- J&
. 3%
och restaurangliv

Reklaminslag/marknadsforing
om Blekinge

Utbudet av nattliv 0%

Vet ej/ingen uppfattning “ 13%

Unga Utflyttade lyfter i hogre grad utbudet av nattlivet (65%) och utbudet
av mat- och restauranglivet (35%) som mindre bra under besoket.
Unga lyfter aven i hogre grad manniskor/atmosfaren (43%) och i lagre grad
narhet till natur och hav (67%) som det basta med sina besok.



Skulle du rekommendera
en van att besoka Blekinge?

73%

JE Nej Vet ej

SVENSKA

UTFLYTTADE ALLMANHETEN



"Minns att dar var fin natur.”

"Det ar ett fint landskap och ser
lite annoriunda ut an andra platser.”

""Sveriges mest underskattade provins.”

"Om man gillar trevliga smastader
och skérgard ar det ett bra mal.”

"Ett trevligt landskap med fint brutet
landskap och lugn och ro i naturen.”

"Jag skulle rekommendera nagot
annat. Blekinge ar liksom neutralt.
Det sticker inte ut at nagot hall.”
"Det dr sa himla trakigt dar.”
"Brist pa nattliv och aktiviteter.”
"Det som finns i Blekinge finns redan pa andra

platser, fast med betydligt battre resvagar
samt ett storre utbud av olika aktiviteter.”




Vilken typ av kommunikation
skulle kunna locka dig till
att besoka Blekinge?

Inspirerande
bilder och filmer

Berattelser och
reportage om Blekinge

Tips pa aktiviteter
och upplevelser

Erbjudanden och
paketerbjudanden

Praktisk information
(t.ex. hur man tar sig dit,
boendemajligheter, etc)

Sociala medier-innehall
med inspiration fran andra
besokare och influencer

Annat

Vet ej

SVENSKA UNGA
ALLMANHETEN ALLMANHETEN

37%

14%

29%

22%

[
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Unga Utflyttade fran Blekinge

namner i hogre grad tips pa
aktiviteter och upplevelser (60%),
inspirerande bilder och filmer (40%)
och sociala medier-innehall
med inspiration fran andra besdkare
och influencers (35%).




Hur skulle du vilja fa information
om vad som hander i Blekinge?

Sociala medier

Lokala nyhetssajter
eller tidningar

Evenemangskalender
pa webben

App for evenemang
och aktiviteter

Direktutskick
eller broschyrer

Affischer eller
information pa plats

Radio eller poddar
om lokala handelser

Nyhetsbrev via e-post

Genom lokala foreningar,
organisationer, ungdomsrad
eller liknande

Annat

3

BOENDE | BLEKINGE

72%

42%

31%

27%

23%

21%

6%

16%

Vet ej I 5%



Av Unga boende namns i hogre grad
sociala medier (Facebook, Instagram,
TikTok, LinkedIn) (85%).

Unga Inflyttade namner i hogre grad
sociala medier (Facebook, Instagram,
TikTok, LinkedIn) (73%) och affischer eller
information pa plats (t.ex. turistbyra,
bibliotek, caféer) (24%).



SATSNING
Ung i
Blekinge

Attitydundersokning - Oktober 2025

Resultat fran undersékning genomfoérd av Novus
pa Uppdrag av Visit Blekinge.

Antal genomforda intervjuer:
Svenska allmanheten: 1212 st
Boende i Blekinge: 263 st
Inflyttade till Blekinge: 327 st
Utflyttande fran Blekinge: 318 st

Svenska allmanheten: 13 - 31 okt 2025
Boende i Blekinge, inflyttade och utflyttade: 13 okt - 3 nov 2025

MALGRUPP :

Faltperiod:
" Svenska allmanheten, Unga, in/utflyttade, boende i Blekinge

|

Se bakgrundsdata och resultat i sin helhet pa unga-satsningens
webbplats.
|



https://www.visitblekinge.se/framtid-blekinge-generation-z
https://www.visitblekinge.se/framtid-blekinge-generation-z
https://www.visitblekinge.se/framtid-blekinge-generation-z
https://www.visitblekinge.se/framtid-blekinge-generation-z
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