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BAKGRUND OCH GENOMFORANDE

p

BAKGRUND

Undersokningen har genomférts av Novus pa
uppdrag av Visit Blekinge. Syftet med
undersdkningen ar att undersdka
malgruppernas (specifikt ungas) installning till
att besoka, leva och boi Blekinge.

RESULTAT

Resultaten levereras i en diagramrapport.
Markerade signifikanta skillnader i rapporten
(kon, alder, utbildning och region) ar i
jamforelse mot totalen. En signifikant skillnad
innebdr att ett vdrde i en undergrupp, t.ex. kén,
awviker frdn totalvdrdet i s@ stor utstréckning att
det inte kan ses som slumpmdssigt.

Resultatet ar efterstratifierat, dvs. i efterhand
viktat mot kanda populationstal i syfte att
korrigera eventuella skevheter i stickprovet
jamfort med malpopulationen.
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GENOMFORANDE

Undersokningen ar genomford via webb-
intervjuer i Novus slumpmassigt rekryterade
Sverigepanel, vilket garanterar representativa
resultat. Dettainnebar att resultaten ar
generaliserbara till den aktuella
malpopulationen.

novus.se

MALGRUPP
Svenska allmanheten

Unga, in/utflyttade, boende i Blekinge

i

FELMARGINAL

Felmarginalen ar ett matt pa osakerheten ien
skattning av en parameter. Felmarginalens
storlek beror pa andelen som svarar samt
antaletintervjuer som har genomforts. Nedan
ses exempel pa felmarginaler vid olika utfall i
undersdkningen:

Vid 1 000 intervjuer:
Vid utfall 20/80: +/- 2,5%
Vid utfall 50/50: +/- 3,1%

Vid 5000 intervjuer:
Vid utfall 20/80: +/- 1,1%
Vid utfall 50/50: +/- 1,4%
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Kommunikation

Instagram ar huvudkanalen for att na unga —
bade vad galler vad de sjalva anvander och vad
man tycker att ni bor anvanda for att na dem.
YouTube och TikTok &r starka tvaor.

"Tips pa aktiviteter och upplevelser” ar det enskilt
mest lockande innehallet for att fa folk (sarskilt
15-29) att besoka Blekinge. Inspirerande
bilder/filmer och innehall fran andra
besbkare/influencers ligger ocksa hogt.

Informationsvagar pa plats betyder ocksa nagot f
6r unga boende/inflyttade: sociala medier i topp —
men aven affischer/info pa plats (turistbyra,
bibliotek, caféer).

© Novus, a Gallup Nordic company - 2025.

Bilden av Blekinge

Den 6vergripande bilden av Blekinge ar
“turistmal vid hav/skargard” snarare an boende-
eller studieplats. Bland unga boende/inflyttade
finns dock mer “studieort/arbetsplats”-koppling
—en 6ppning for student/karridrnarrativ.

Jobb och studier driver inflytt bland unga; nérhet
till natur, familj eller billigare bostader vager lagre
i just aldern 15-29 jamfort med totalen.

Styrkan &r somrig, vattenndra och natumnéara:
natur, hav, skirgard och Karlskrona (inkl.
Marinmuseum) dominerar rekommendationema;
Ronneby/Brunnsparken, Hang, Solvesborg samt
Sweden Rock/Ostersjofestivalen nimns ofta.

Rekommendationspotentialen &r god: en stor
andel sager att de skulle rekommendera vanner
att besoka Blekinge — vilket tyder pa en stark
karnproduktsom kan aktiveras battre aret runt.

All rights reserved. novus.se

Svagheter

Medvetenhetslucka: bland dem som aldrig besokt
Blekinge sager hélften (och en dnnu storre andel
15-29) att de inte ens tankt pa Blekinge som
resmal. Social anknytning saknas ofta.

Transport/”avsides”-barriar ar dterkommande:
langt, fa sena avgangar, glesa tvarférbindelser —
och upplevt krangligt/dyrt att resa.

Kvalls- och studentliv &r storsta gapet: unga vill se
battre nattliv/studentliv; kritik mot svagt utbud
(sa@rskilt utanféor sommaren) ar vanlig. Utflyttade
unga varderar “hog puls/nattliv’ och
shopping/sevardheter tydligt.
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Hur far ni fler unga att besoka, bo i och studera i Blekinge?

Kanalval: Satt Instagram
som forstakanal for
rackvidd, med
YouTube/TikTok som
stdd — bade vad unga
anvander mest och vad
man tycker att ni bor
anvanda foératt na unga.
Komplettera sociala
mediakampanjer med
QR-affischer kring
campus, gym, caféer och
reseknutpunkter.
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Kvallsutbud &
studentliv — storsta
gapet att stinga:
mindre, ofta
aterkommande
kvéllsevenemang
(tors—lo6r, okt—maj) i
samverkan med
kommuner, krogar,
féreningar — och synka
sena forbindelser just
dessa datum.
Kommunicera detta
extremt tydligt i socialt
flode och pa plats.

Budskap & innehall
som faktiskt lockar:
"Tips pa aktiviteter
och upplevelser” ar
deninnehallstyp
som tydligast lockar
till besok, sarskilt
bland unga —
paketera konkreta
gbrbara upplagg

All rights reserved.

Studera & forsta-jobb —
kedja som konverterar:
Anvand sociala medier
foratt locka till student
och arbetsliv bland
unga. Skapa guider
riktade till unga for
jobb/studier, och
boende. Skapa
”atervandarkvillar” i
med lokala
arbetsgivare. Skapa
kampanjer explicit
riktade till unga
utflyttade.

novus.se

Ta bort trosklar i
medvetenhet &
resa: Skapa bilden
utav Blekinge som
ett lattillgangligt,
‘nara’ resmal. Utoka
kollektivtrafik
framforallt runt
nattlivet.

Platsens styrka ar
sommar—gorden
aret runt: "férlang
sdasong”-plan:
mikroevent +
kvallsaktiviteter
utanfor juni—aug
samt vinterpaket.
Visa "kvall” lika ofta
som ”dag” iallt
material.
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Allmanheten i Sverige
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Bilden av Blekinge

Nar svenskar ombeds beskriva sin bild av Blekinge
framtrader lanet framst som ett turistmal. Hela 55 procent
ser det i forsta hand som en plats fér besok och
upplevelser, medan andra ndmner boendeplats eller
historia och kulturarv. En fjardedel, 25 procent, har dock
ingen uppfattning alls.

Kannedomen om Blekinge arrelativt hog — samtliga har
hort talas om lanet, och 17 procent uppger att de har djup
kannedom. Bilden av Blekinge ar évervagande positiv: 46
procent har en positiv uppfattning, endast 2 procent en
negativ, medan 20 procent saknar asikt.

N&r man ber respondenterna beskriva Blekinge med ett
eller flera ord framtrader ett lugnt och lantligt landskap.
De vanligaste orden ar lugn (41 procent), lantmiljé (40
procent), gdstvdnlig (28 procent) och avsides (20 procent).

Attleva och bo i Blekinge

For svenskar i allménhet ar trygghet (64 procent) den
viktigaste faktorn nar man valjer var man vill bo, féljt av
jobbmdjligheter (58 procent). Trots det &r det bara 30
procent avdem som

inte bori Blekinge som kan tanka sig att flytta dit ndgon
gangi livet, medan 59 procent inte kan tanka sig det.

© Novus, a Gallup Nordic company - 2025. All rights reserved.

Av dem som besokt Blekinge lyfts ndrheten till natur och
hav som det basta med vistelsen (60 procent). Detsamma
ar ocksa den vanligaste anledningen till att man valjer att
resa dit (35 procent), foljt av att halsa pa vanner eller
familj.

Det som upplevs som mindre bra ar framst
resmdjligheterna (10 procent) och utbudet av *mat och
restauranger (6 procent), men hela

73 procent haringen sarskild uppfattning.

Om en van skulle frdga om Blekinge arvart ett besok
skulle 58 procent rekommendera det, medan 5 procent
inte skulle gora det och 37 procent ar osakra.

Vad kravs for att locka fler — sarskilt unga?

Nar det géller vad som skulle kunna goéra Blekinge mer
attraktivt for unga menar 39 procent att fler
jobbmojligheter i olika branscher aravgorande.

Dessutom efterfragas billigare

eller battre bostader samt ett merlevande studentliv

(31 procent).

Bland dem som inte har besokt Blekinge anger halften (50
procent) att de helt enkelt inte har tankt pa lanet. Nastan
lika manga (46 procent) sager att de inte kdnner nagon som
bor dar, och 24 procent tycker att det ligger for langt bort.

novus.se

For att overvaga att flytta till Blekinge i framtiden anger 32
procent jobbmdjligheter som viktigast, foljt av bra bostdder
(23 procent) och ndrhet till vénner eller familj (18 procent).

Vad lockar bes6kare?

Né&r svenskar viljer resmal ar naturupplevelser (67 procent)
den framsta drivkraften, tatt foljt av trevlig atmosfdr och
miljé (64 procent). Det aralltsa just Blekinges starka
naturprofil som vacker storst intresse.

For att nd ut till unga pa basta satt anses Instagram (49
procent) vara den mest effektiva kanalen, foljtav YouTube
(28 procent). De sociala medier som anvands mest ar ocksa
Instagram (61 procent) och Facebook (54 procent).

Den typ av kommunikation som skulle kunna locka flest att
besoka Blekinge handlar framst om tips pd aktiviteter och
upplevelser (45 procent), samt erbjudanden och
paketerbjudanden (36 procent).
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Unga boende i Blekinge — deras bild av ldnet

. Bland ungai aldern 15-29 ar uppfattas Blekinge i forsta hand som ett
turistmal (51 procent), foljt av en plats att bo pa (40 procent) och som en
arbetsplats (35 procent).

Kannedom och attityd

. En mycket stor andel, 85 procent, uppger att de har djup kdnnedom om
Blekinge. Bilden av lanet ar 6vervagande positiv — 73 procent har en
positiv uppfattning, medan endast 5 procent har en negativ. De ord som
bast beskriver Blekinge enligt de unga ar “lugn” (70 procent), “lantmiljo”

U nga b oe n d e i (51 procent) och "trakig” (38 procent).

Vad Blekinge behéver satsa pa

[} o)
BI e kl n ge’ 1 5 — 29 a r . For att Blekinge ska uppfattas som mer attraktivt bland unga anser man

att det framfor allt behovs satsningar pa ett battre nattliv (77 procent),
fler jobb inom olika branscher (60 procent) samt ett battre studentliv (57
procent).

Kommunikation och informationskanaler

. Instagram lyfts fram som den mest effektiva kanalen for att nd unga (84
procent), féljt av olika evenemang (31 procent). De sociala medier som
anvands mest ar Instagram (83 procent) och TikTok (62 procent). Nar det
galler hur man helst vill fa information om vad som hander i Blekinge
svarar 85 procent att de foredrar sociala medier, medan 32 procent anger
lokala nyhetssajter eller tidningar.
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Inflyttade unga till Blekinge, 15 — 29 ar

Inflyttade unga i Blekinge — deras bild av lanet

Bland ungai aldern 15-29 ar som har flyttat till
Blekinge uppfattas lanet framst som ett
turistmal (46 procent), foljt av en arbetsplats
(40 procent).

Kannedom och attityd

Drygt halften, 52 procent, uppger att de har
djup kdnnedom om Blekinge. Helhetsbilden ar
tydligt positiv — 80 procent har en positiv
uppfattning om lanet, medan endast 3 procent
har en negativ bild. De ord som bast beskriver
Blekinge enligt de inflyttade ar ”lugn” (78
procent), “trygg” (43 procent) och “lantmilj6”
(42 procent).

Anledningar till att flytta till Blekinge

8

Den framsta anledningen till att unga flyttar till
Blekinge ar jobbmajligheter (44 procent), foljt
av studiemojligheter (30 procent).

Vad Blekinge behover satsa pa

For att gora Blekinge mer attraktivt for unga
anser man att det behovs satsningar pa ett
battre nattliv (76 procent) och fler jobb inom
olika branscher (54 procent).

Kommunikation och informationskanaler

For att na unga i Blekinge pa basta satt bor
man enligt de inflyttade anvdnda Instagram
(82 procent) och genom olika evenemang

(36 procent). De mest anvanda sociala
medierna ar Instagram (78 procent) och TikTok
(50 procent). Nar det galler hur man helst vill
fa information om vad som hander i Blekinge
anger 73 procent sociala medier och 24
procent affischer eller information pa plats.

© Novus, a Gallup Nordic company - 2025. All rights reserved.  novus.se
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Unga utflyttade fran

Blekinge, 15 — 29 ar

9
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Unga utflyttade fran Blekinge — deras bild av lanet

. Bland ungai aldem 15-29 ar som har flyttat
fran Blekinge ses lanet framst somen
boendeplats (58 procent), foljt av ett turistmal
(45 procent).

Kannedom och attityd

. Kdannedomen om Blekinge ar myckethog — 91
procentuppger att de har djup kdnnedom om
lanet. En klar majoritet, 82 procent, har en
positiv bild av Blekinge, medan endast 6
procenthar en negativ uppfattning. De ord
som bast beskriver Blekinge ar ”lugn” (83
procent), ”lantmiljé” (58 procent) och “trygg”
(48 procent).

Anledningar till att flytta fran Blekinge

. Den framsta anledningen till att man flyttat
fran Blekinge ar studiemajligheter pa annan
ort (64 procent), foljtav jobbmdjligheter pa
annan ort (34 procent). Trots utflytten kan 78
procenttanka sig att flytta tillbaka nagon gang
i livet, medan 22 procent inte kan det.

Vad som uppskattas med Blekinge

. Det somunga uppskattar mest med Blekinge
ar narheten till natur och hav (67 procent),
féljt av méanniskorna och atmosfaren (43
procent).

novus.se

Vad som upplevs som mindre bra

. De framsta bristerna som namns ar utbudetav
nattliv (65 procent), resméjligheterna till
Blekinge (36 procent) och utbudet av matoch
restauranger (35 procent).

Vad som skulle gora Blekinge mer attraktivt

U For att Blekinge ska upplevas som mer
attraktivt for unga bor man enligt
respondentema satsa pa ett battre nattliv (80
procent), ett starkare studentliv (63 procent)
och fler jobb inom olika branscher (48
procent).

Vad som kan locka tillbaka unga

U Det somskulle kunna fa unga att flytta tillbaka
till Blekinge &r framst jobbmgjligheter (70
procent), ndrhet till vanner och familj (56
procent) samt tillgang till bra bostader till
rimliga priser (41 procent).

Vad som ar viktigt vid val av beséksmal

. Nar unga valjer besoksmal ar det viktigast med
en bra matupplevelse (67 procent), foljt av
trevlig atmosfar och miljo (63 procent).

Kommunikation och informationskanaler

. For att na ut till unga bor Blekinge anvanda
Instagram (82 procent) och Youtube (29
procent) som kommunikationskanaler. De
mest anvanda sociala medierna ar Instagram
(82 procent) och TikT ok (55 procent).
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Hur Blekinge

uppfattas
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SVENSKA ALLMANHETEN

Over hilften anser att Blekinge

. . ° Turistmal 55%
ar ett tu ri stm al (natur, skirgard, hav, strander) °
) Boendeplats
FRAGA: 1. Enligtdin bild av Blekinge; vad ar det framst for typ av plats? (trygghet, livskvalitet, familj)
Vilj max tva alternativ.
Historia och kulturarv
Slﬂg!‘llfl kanta skillnader mot toFaI?n. Arbetsplats
Féljande undergrupper svarar i hogre grad: (industri, IT/tech, marin verksamhet)
Turistmal (natur, skdrgard, hav, strander) (55%)
Festival- och evenemangsplats
e 4564 ar (65%) esp
o 65-84 3r (67%)
e Universitet/hogskola (61%) Transitplats (nagot man dker igenom)
o Alderspensionar (67%)
e Sodra Sverige (68%
LS (55 Studieort (hégskola, utbildningar)
Boendeplats (trygghet, livskvalitet, familj) (17%) 1
e 23-29ar (30%) Annat: 4%
e 15-29ar (23%) .
Vet ej/Ingen uppfattning 25%
Studieort (hogskola, utbildningar) (7%) |
e 23-29ar (12%) BAS: (n=1212)
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Bild av Blekinge — ett turistmal

FRAGA: 1. Enligt din bild av Blekinge; vad &r det frimst for typ av plats?

56%

0,
51% 3% 49% 48% H Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge m Utflyttade fran Blekinge
34%
0,
29% 26%
20%
° 159 16% 5%
10% 11%
. - 5% 5% 4% 5% 4% 4% 2% % 4% 4% 29 3%
- [ L] [ . — I . —
Turistmal (natur, Boendeplats (trygghet, Arbetsplats (industri, Historia o ch kulturarv Studieort (hogskola, Transitplats (nagot man Festival- och Annat: Vet ej/Ingen uppfattning
skdrgard, hav, strinder) livskvalitet, familj) IT/tech, marin utbildningar) akerigenom) evenemangsplats
verksamhet)
BAS: Boende i Blekinge (n=263), Inflyttade (n=327), Utflyttade (n=318)
Signifikanser Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge Utflyttade frén Blekinge
avser 15—29 &r: Unga namner i hogre grad studieort (15%) Unga namner i hogre grad arbetsplats (40%), Unga namner i hogre grad boendeplats (58%)
' och i lagre grad boendeplats (40%). studieort (23%) och historia och kulturarv och studieort (16%), och i lagre grad turistmal
(19%). | lagre grad turistmal (46%) och (45%).

boendeplats (38%).
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Néra tva av tio har djup
Kanner till

kannedom om Blekinge e

FRAGA: 2. Hur vil kinner du till Blekinge?

Kanner till
ganskabra

Kanner till lite

Hort talas om
men kdanner
inte till

Ej hort talas
om

2%

15%

55%

27%

0%

SVENSKA ALLMANHETEN

Signifikanta skillnader mot totalen.
Foljande undergrupper svarar i hogre grad:

Netto: Djup kinnedom (17%)
e 65-843r (25%)

e Alderspensionar (24%)

e Sodra Sverige (33%)

Netto: Viss kinnedom (72%)

e 65-84 ar (84%)

e Universitet/hogskola (79%)
e Alderspensionar (84%)

e SoOdra Sverige (84%)

BAS: (n=1212)

== 11OVUS

13 © Novus, a Gallup Nordic company - 2025. All rights reserved.  novus.se



Samtliga har viss kainnedom om Blekinge

FRAGA: 2. Hur vil kidnner du till Blekinge?

Kannedom Boende _ Utflyttade
Djup kdnnedom 90 % 61 % 91 %

M Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge M Utflyttade fran Blekinge
Viss kdnnedom 100 % 99 % 99 %

58% 54 HTO 100 % 100 % 99 %
(]
41%
35% ° 33% 37%
20%
10% 9%
— — %W 0% % 1
Kanner till mycket bra Kanner till ganskabra Kanner till lite Hort talas om men kdnner inte till Ej hort talasom

BAS: Boende i Blekinge (n=263), Inflyttade (n=327), Utflyttade (n=318)

Signifikanser Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge Utflyttade frén Blekinge

avser 15—29 &r: Djup kannedom uppges i ldgre grad (85%). Djup kannedom uppges i ldgre grad (52%). Visar inga signifikanta skillnader.
) Viss kannedom (99%) och HTO (99%) visar

inga signifikanta skillnader.
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SVENSKA ALLMANHETEN

Nara halften har en positiv

L3 L3
blld aV BIEklnge Mycket positiv 10%
FRAGA: 3. Hur skulle du beskriva din allminna bild av Blekinge? 46%
Ganska positiv 36%
Signifikanta skillnader mot totalen. Féljande undergrupper svarar i hogre grad: VErEm Al 329

Mycket + Ganska positiv (46%)

o 65-84 ar (54%)
e Universitet/hogskola (51%) ALEEILERY || Bt
e Alderspensionar (55%) |
e Sodra Sverige (61%)
Ganska negativ I 2%

Vet ej/ingen uppfattning 20%

BAS: (n=1212)
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De inflyttade ar mest positiva till Blekinge

FRAGA: 3. Hur skulle du beskriva din allminna bild av Blekinge?

Attityd Boende _ Utflyttade

M Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge W Utflyttade fran Blekinge Positiva 77 % 81% 76 %

Negativa 5% 4% 8%

56%

50%  49%

21% 0% 27%
@ 18% 14% 15%
— — L]

Mycket positiv Ganska positiv Varken eller Mycket negativ Ganska negativ Vet ej/ingen uppfattning
BAS: Boende i Blekinge (n=263), Inflyttade (n=327), Utflyttade (n=318)
Signifikanser Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge Utflyttade fran Blekinge
avser 15—29 &r: Inga signifikanta skillnader. Unga angeri hogre grad ganska positiv bild Unga angeri hogre grad ganska/mycket
' (58%) och i lagre grad mycket positiv (22%).  positiv (82%). Ovriga nivaer, visar inga

Ovriga nivaer, visar inga signifikanta skillnader. signifikanta skillnader.

== 11OVUS
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SVENSKA ALLMANHETEN

Fyra av tio har en bild av Blekinge som lugn och lantlig

FRAGA: 4. Vilket/vilka av féljande ord stimmer med din bild av Blekinge? Flera svar mdjligt.

41%  40%
28%
20%
13% 13%
l l “
Lugn Lantmiljo  Gastvanlig Avsides Trygg Upplevelserik  Trakig
Signifikant Lugn (41%) Lantmilj6 (40%)

Igm fkanta e Universitet/ e 23-2934r (51%)
skillnader hogskola (48%) . 15295 (47%)
mot totalen. e Tjansteman (51%) o  Universitet/
Féljande e Stockholm (46%) hogskola (48%)
undergrupper e  SodraSverige(50%) ¢  Tjansteman (47%)
svarar i hogre e  Storstdder och o Stockholm (46%)
grad: storstadsnara e SodraSverige (48%)

kommuner (46%)

Storstader och
storstadsndra
kommuner (47%)

7% 7% 6%

4% 2%
H B -

Stadsmiljé Stilastiende Littillgénglig Lagstatus

Dyr

Gastvanlig (28%) Avsides (20%)

o 45-64 ar (33%) o 30-44 3r (30%)

. 65-84 ar (34%) . Universitet/

e Alderspensionir hogskola (29%)
(34%) . Tjansteman (29%)

Sodra Sverige (36%) e
. Vastra Sverige (33%)

Storstdder och
storstadsnara
kommuner (26%)

33%
2% 2% 2% 2% 1% 1% 1%
| | | — — — —
Framat Ogéstvanlig Billig Problemfyld Hogstatus Puls Inget av Vet ej/
ovanstiende  Ingen
ord up pfattning
Trygg (13%) Upplevelserik (13%) Vet ej/Ingen uppfattning
e 15-22 3r (20%) e 65-84 ar (20%) (33%)

Alderspensionar ~ ®  Arbetare (43%)
(20%) . Norra Sverige (47%)
. Sodra Sverige (18%)

. Studerande (22%) e
. Sodra Sverige (21%)

BAS: (n=1212)
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Samtliga anser att "lugn” beskriver Blekinge bast

FRAGA: 4. Vilket/vilka av f6ljande ord stimmer med din bild av Blekinge?
"Inget av ovanstaende ord” och "Vet ej/ingen uppfattning” redovisas inte i diagrammet (0 — 3 %).

o T6%
o M Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge W Utflyttade fran Blekinge
54% %
5!
40°/ a1
34/, 5% 399 %
32%83% 30% 27%z4‘y 0%
79%4.6%
1%1 % 15SATHE%  14%, 201 5% 0%, 10% 10%9% g 0% 8% o
hom D Bl mcm w2 il aom o 2m e oo
| || U el o —
S ) % 2 © X N ! S R & & % J ¥
N ’b&&‘\\ ¥ & ) a,é"’ ‘gbé‘b ,\z»‘“% .\\%,o \\aé" @8’&& %éi"’@ Qj& & . é@@\ ot ) ';g»“\ ,bo;:"b‘o L
N ¢ & & QQQ\Q s v & o ¥
BAS: Boende i Blekinge (n=263), Inflyttade (n=327), Utflyttade (n=318)
Signifikanser Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge Utflyttade frén Blekinge
avser 15—29 &r: Unga angerihogre grad trakig (38%) och i Unga angeri hogre grad stillasittande (30%) Unga angerihogre grad lugn (83%), trygg
lagre grad avsides (26%). och trakig (34%) i lagre grad upplevelserik (48%), stillasittande (40%), gastvanlig (39%)
(11%). och trakig (36%).
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SVENSKA ALLMANHETEN

Trygghet och jobbmojligheter ar viktiga faktorer
for att man ska trivas dar man bor

FRAGA: 5. Hur viktiga &r foljande faktorer f6r dig nér du véljer var du vill bo, for att du ska trivas dar?

Andelar under tva procent redovisas inte i diagrammet.
9+10 0+1

64 % 0%

8% 4% l

Trygghet

Jobbmbjligheter 12% 58 % 13 %

a1

| 64% § 0% |

| ss% J 13%

Bostader till bra priser 29% 13% 6% I
Naérhet till vanner/familj 27% 13% 6%
Bra transzzlrltek'?hfr‘;tn':xgli(kationer/ 26% 12% 7%
Naturupplevelser 24% 8% .
Mangfald och 6ppenhet 20% 8% 3% 4%
Klimat 17% 16% 9%

Kultur 11% 17% 13% 5% 5% 3%
S — " » = =i

| 5% | 28% |

9% 10% 10% 6% 23%

W 10. Jatteviktiga W9 W8 7 6 HES5 4 3 2 HW1 MO Inteviktiga

Nattliv EFZ

10% 5% 28 %
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Signifikanta skillnader mot totalen

Foljande undergrupper svarar i hogre grad: Viktiga och oviktiga

FRAGA: 5. Hur viktiga &r foljande faktorer f6r dig nér du véljer var du vill bo, for att du ska trivas dir?

Studiemdjligheter - Viktiga (12%)
e 15-22 3r (37%)

e 15-29 ar (26%)

e  Studerande (34%)

Studiemajligheter - Oviktiga (30%)
o 45-64 3r (36%)

o 65-84 &r (49%)

o 30-84 &r (37%)

e Alderspensionar (50%)

Jobbmojligheter - Viktiga (58%)
e 23-29 ar (69%)

o 30-44 3r (72%)

o 45-64 &r (70%)

e Universitet/hdgskola (64%)
e Arbetare (69%)

e Tjansteman (81%)

Jobbmojligheter - Oviktiga (13%)
.« 65-84 & (47%)
o Alderspensionar (49%)

Nattliv - Viktiga (5%)
15-22 &r (11%)

Nattliv - Oviktiga (28%)

e 65-84 &r (48%)

o Alderspensionar (49%)

e Mindre stader/tatorter och
landsbygdskommuner (34%)

Kultur - Viktiga (19%)
e Universitet/hdgskola (25%)
Stockholm (25%)

e  Storstader och storstadsnara
kommuner (25%)
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Naturupplevelser - Viktiga (39%)
e Kvinna (48%)

o 65-84 &r (49%)

e  Universitet/hogskola (48%)
e Alderspensionar (49%)

e Norra (48%)

Bostader till bra priser - Viktiga
(47%)

e  Kvinna (54%)

e Arbetare (54%)

e Norra (53%)

Bostader till bra priser - Oviktiga
(2%)

e Alderspensionar (7%)

novus.se

SVENSKA ALLMANHETEN

Klimat - Viktiga (29%) Trygghet - Viktiga (64%)
e Kvinna (37%) e Kvinna (74%)

e 65-84 ar (35%)

e Alderspensionar (35%)
e  Norra (35%)

Mangfald och 6ppenhet - Viktiga
(31%)

e  Kvinna (45%)
Universitet/hogskola (39%)
Norra (39%)

Nérhet till vinner/familj - Viktiga  °
(43%) R
e Kvinna (54%)

e  Stockholm (48%)

Bra
transportkommunikationer/kollekti
vtrafik - Viktiga (43%)

e Kvinna (52%)

e  Stockholm (48%)

e  Storstader och storstadsnara
kommuner (49%)

BAS: (n=1212)

== 11OVUS




Viktiga vs oviktiga

FRAGA: 5. Hur viktiga ar foljande faktorer for dig nér du viljer var du vill bo, for att du ska trivas dir?

Utflyttade

Viktiga Oviktigt Viktiga Oviktigt Viktiga Oviktigt

Studiemajligheter 7 20% 22% 24% 27% 25% 17%
Jobbmojligheter 64% 5% 58% 9% 69% 6%
Nattliv 10% 22% 11% 25% 13% 18%
Kultur 19% 7% 19% 4% 20% 7%
Naturupplevelser 35% 2% 43% 1% 40% 1%
Bostader till bra priser 53% 0% 57% 1% 54% 2%
Klimat 35% 4% 33% 5% 33% 2%
Nérhet till vinner/familj 54% 1% 40% 3% 45% 2%
Bra transport-

kommunikationer/ 39% 4% 42% 2% 48% 3%
kollektivtrafik

Trygghet 5% 0% 0% 0% 71% 0%
Mangfald och 6ppenhet 28% 11% 34% 12% 34% 11%

BAS: Boende i Blekinge (n=263), Inflyttade (n=327), Utflyttade (n=318)
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Viktiga vs oviktiga: 15 — 29 ar

FRAGA: 5. Hur viktiga ar foljande faktorer for dig nér du viljer var du vill bo, for att du ska trivas dir?

Utflyttade

Viktiga Oviktigt Viktiga Oviktigt Viktiga Oviktigt

Studiemdjligheter 25% 10% 30% 12% 34% 6%
Jobbmojligheter 61% 0% 65% 1% 76% 1%
Nattliv 15% 13% 13% 11% 16% 9%
Kultur 15% 7% 13% 5% 18% 7%
Naturupplevelser 25% 2% 32% 1% 32% 1%
Bostader till bra priser 52% 0% 55% 1% 55% 1%
Klimat 31% 4% 26% 6% 33% 2%
Nérhet till vinner/familj 60% 1% 39% 4% 44% 2%
Bra transport-

kommunikationer/ 37% 3% 40% 2% 50% 2%
kollektivtrafik

Trygghet 79% 0% 69% 1% 70% 1%
Mangfald och 6ppenhet 25% 13% 31% 13% 29% 12%

BAS 15-29 ar: Boende i Blekinge (n=150), Inflyttade (n=176), Utflyttade (n=174)
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rosbrsiionece, I
obbméjligheter %
Jobbmaoijligheter dr den -

5 ] ajvinner M -
o0 . . For att vara ndrmare familj/vanner
framsta anledningen till att
For att bo ndrmare natur _ 2L

29%
man flyttade till Blekinge |
studiemsjigheter NNNNN 17%

2 18%
FRAGA: 6. Vilka ar de framsta anledningarna 0

till att du flyttade till Blekinge? For att min partner bo/ _ 15%
kommer fran Blekinge 20%

B

Signifikanser avser 15-29 ar: ) . .
FOr att bo i ett tryggare omrade

Battre bostadsmgjligheter
17%

10%

. . M Boende i Blekinge
Boende iBlekinge For att fa tillgang till bra skolor - 3%

Unga anger i hogre grad studiemaéjligheter (30%) /forskolor, sjukvard, omsorg 2%
som skal att flytta till Blekinge.

For att fa ett bredare utbud av =~ 0% Inflyttade till Blekinge
ien/kult 2%
Inflyttade till Blekinge HR i %
Unga anger i hogre grad jobbmdjligheter (44%) och For att fa tillgang till battre 0%
studiem6jl igheter (30%)_ transportkommunikationer/kollektivtrafik 2%
| lagre grad namns néarhet till familj/vinner (18%), narhet N
till natur (6%) samt béttre bostadsmojligheter (11%). Annat: 8%

0,
Vet ej . Z;A

BAS: Boende i Blekinge (n=123), Inflyttade (n=327)
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En av fyra kommer inte vilja bo kvar Blekinge

efter deras avslutade studier

FRAGA: 7. Vill du bo kvar i Blekinge efter avslutade studier? B Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge

47%

43%
33%

28% 24% e

Ja Nej Vet ej

BAS: Boende i Blekinge (n=42), Inflyttade (n=68) OBS! LAG BAS!

Inga signifikanta skillnader mot totalen.
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Hog utstrackning vs 1ag utstrackning

FRAGA: 9. lvilken utstrickning tycker du att Blekinge erbjuder féljande?

Boende
Hog utstrackning Lag utstrackning
Studiemdjligheter 38% 13% 33% 17%
Jobbmbjligheter 46% 13% 34% 18%
Nattliv 5% 73% 7% 61%
Kulturliv 31% 28% 29% 21%
Naturupplevelser 80% 4% 78% 3%
Bostdder till bra priser 41% 14% 46% 17%
Klimat 42% 11% 46% 8%
Nérhet till vinner/familj 75% 10% 40% 29%
:;TI:Latir:Is;?:;tkkommunikationer/ 39% 229% 389% 26%
Bra skolor/forskolor, sjukvard, omsorg 44% 16% 30% 11%
Trygghet 60% 13% 62% 9%
Mangfald och 6ppenhet 34% 13% 34% 13%

BAS: Boende i Blekinge (n=263), Inflyttade (n=327)
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Hog utstrackning vs 1ag utstrackning: 15 — 29 ar

FRAGA: 9. lvilken utstrickning tycker du att Blekinge erbjuder féljande?

Boende
Hog utstrackning Lag utstrackning
Studiemdjligheter 35% 14% 40% 14%
Jobbmbjligheter 46% 14% 43% 10%
Nattliv 7% 78% 7% 68%
Kulturliv 26% 29% 31% 22%
Naturupplevelser 71% 7% 70% 4%
Bostader till bra priser 31% 17% 45% 15%
Klimat 34% 14% 43% 8%
Nérhet till vinner/familj 75% 9% 31% 38%
:;TI:Latir:Is;?:;tkkommunikationer/ 40% 17% 379% 25%
Bra skolor/férskolor, sjukvard, omsorg 39% 16% 32% 11%
Trygghet 56% 15% 64% 8%
Mangfald och 6ppenhet 33% 12% 36% 13%

BAS 15— 29 ar: Boende i Blekinge (n=150), Inflyttade (n=176)
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Den framsta orsaken att

man flyttade frén Ble kinge Jobbméjligheter pa annan ort
var St Ud ie m 6j| ig h ete r p é For att vara nidrmare familj/vinner
a n n a n o rt For att fa ett bredare utbud av néjen/kultur

Studiemajligheter pa annan ort 38%

35%

29%

21%

For att min partner bor/kommer fran annan ort 15%

FRAGA: 10. Vad var de frimsta anledningarna
till att du flyttade ifran Blekinge?
FOr att fa tillgang till battre

e . 12%
transportkommunikationer/kollektivtrafik

Bittre bostadsmajligheter pa annan ort 12%

Signifikanser avser 15—29 ar:

For att bo i ett tryggare omrade 4%

Utflyttade fran Blekinge

Unga svarar i hogre grad att studieméjligheter pa annan
ort (64%) och i lagre grad for att vara ndarmare
familj/vanner (16%).

For att bo narmare natur 1%

For att fa tillgang till bra skolor/

0,
forskolor, sjukvard, omsorg =

Annat: 10%

Vet ej I 1%
BAS: (n=318)
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SVENSKA ALLMANHETEN

Sex av tio kan inte tanka sig att flytta till Blekinge Signifikanta skillnader mot totalen.

Foljande undergrupper svarar i hogre grad:
FRAGA: 11. Skulle du kunna tinka dig att flytta till Blekinge nagon gangi livet?

Kanske, beror pa omsténdigheterna (25%)

e 15-22 3r (34%)

o 23-29 3r (41%)

e 30-44 ar (31%)
Ja, absolut 4% e 15-29ar (37%)
e Studerande (34%)
i e Sddra Sverige (33%)
Kanske, beror pa omstandigheterna 25%
Nej, troligen inte (42%)
i e 65-843r (50%)
e Alderspensionar (51%)
Nej, troligen inte 42%
Nej, absolut inte (17%)
| o 65-84 ar (26%)
Nej, absolut inte - 17% e Alderspensionar (27%)
e Norra Sverige (24%)

Vet ej (11%)
e 15-22 ar (16%)

Vet ej 11%

BAS: (n=1198)
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Sju av tio kan tanka sig att

flytta tillbaka till Blekinge

Ja, absolut 31%

69%
FRAGA: 11. Skulle du kunna ténka dig att
flytta till Blekinge nagon gangi livet? Kanske, beror pa
omstdandigheterna S
Signifikanser avser 15-29 ar:
Nej, troligen inte 19%
Utflyttade fran Blekinge
Unga svarar i hogre grad absolut/kanske (78%) och i lagre
grad troligen inte/absolut inte (22%).
Nej, absolut inte 12%
Vet ej 1%
BAS: (n=318)
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KAN INTE TANKA SIG ATT FLYTTATILL BLEKINGE

SVENSKA ALLMANHETEN

Du svarade att du inte kan tanka dig att flytta
till Blekinge. Varfor inte?

Kort sammanfattning:

De vanligaste motiveringarna handlar om
att man vill bo nara familj, vanner och sitt
etablerade natverk, samt att Blekinge
upplevs for ldngt bort/avsides fran stérre
stader, puls och service. Manga sager
ocksa att de trivs dar de bor idag och inte
planerar att flytta. Utanfor topp tre namns
ofta svag eller ingen anknytning till
Blekinge, preferens for andra regioner
(t.ex. Stockholm, Goteborg/Vastkusten,
Skane, Norrland),
alder/pension/rotadhet, samti mindre
utstrackning jobb- och studiemajligheter
och politiskt/ideologiskt klimat.
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Barn och barnbarn pa annat hall

Avsides och har en kdnsla av
Blekinge som frdmlingsfientligt
och alldeles for oliberalt pG manga
sdatt. Stark militérstad Karlskrona
och SD féistet Solvesborg. Nej tack!
Sdkert vacker skdrgdrd men det
hjdlper inte...

Avsides, langt fran allt, fel sida,
vdstkusten dr bdst

Bor bra ddr jag befinner mig nu

Bor i Malmé och trivs i storre stad.
Andé ndra till Blekinge.

novus.se

Bor IGngt ddrifrdn nu och haringen .. . .-
koppling dit Narhet till familj,

vanner och natverk
Det dr alldeles for Iangt bort fran
min familj. Typ 150 mil

Fér att jag har min slikt i Stockholm

Avstand/avsides/la
ngt fran stérre

Fér gammal
Har ingen anknytning dit. Bor i stader
Stockholm.

Jag dr fran Norrland, férldngt och
haringen som helst koppling dit . v .
Trivs redan dar jag

bor / vill inte flytta

Trivs s@ bra ddr jag bor

BAS: (n=710) F6r samtliga 6ppna svar se bifogad Excelfil.

== 11OVUS



. UTFLYTTADE FRAN BLEKINGE

Du svarade att du inte kan tanka dig att flytta
till Blekinge. Varfor inte?

Kort sammanfattning:

Jag ér fodd och uppvéixt ddr och Jag kédnner att det dr vdldigt trdkig A n.a
Bilden fran utflyttade praglas av att spenderar g(‘j“rna tid ddr i vart stad, metf ifvte ti/lr('jckligt mdnga Tra klgt/
Blekinge upplevs som fér stilla med svagt sommaroh us dterkommande, men arbetsmdjligheter just inom IT inget utbud
uteliv/kulturutbud, begrinsade vill bo pa andra stédllen mer branschen, ddr jag utbildar mig, samt
jobbmajligheter (ofta branschspecifikt: permanent. lén édr bdttre pd mdnga andra platser i
IT/kreativa/akademiska) och som avsides Sverige. Jag tycker ocksd sjukvérden i
med bristande kommunikationer. Flera Trdkigt ldn. Finns inte mycket att Blekinge dr enormt ddlig.
anger att familj, vinner och arbete nu go6ra for barn/ungdommar ddrfor
finns pd annan ort och att de ar”klara har det 6kat sG mycket i kriminalitet ~ Jag har bott i Blekinge hela mitt liv. 0 o
med Blekinge” efter att ha bott dar. En ddr nere gdmfért med hur det var Séker nya miliéer Jobb/karriér/I&ner
mindre men tydlig grupp tar upp innan.
otrygghet/politiskt Ndstan inga méjligheter utanfér
klimat/“trangsynthet” som skil; enstaka Jag kommer frén Blekinge frén bérjan militér och industri. Finns inget att
ndmner klimat/véder och kritik mot och testade att flytta tillbaka for tvd  géra om det inte Gr sommar.

vérden/regionstyrning. Gr sedan. Karlskrona var helt détt.

Inga butiker, inga restauranger, En véldigt konstig region med en
inget kulturliv. Bara pensiondrer i massa politiker som enbart ser till sitt
stan. Svart att Idra kénna nya eget bdsta.

madnniskor. Ingen glédje.’

Avsides/isolering/
kommunikationer

BAS: (n=96) For samtliga 6ppna svar se bifogad Excelfil.
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Besoks och

turistperspek

g
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= SVENSKA ALLMANHETEN
BOR INTE | BLEKINGE MEN HAR BESOKT BLEKIN GE

Narheten till natur och hav ar det

basta med besoket i Blekinge Nathettill natur och hav 60%
FRAGA: 13. Vad var det bista med ditt/dina besék i Blekinge?
Valj max tre alternativ. Utbudet av Kultur och historia . 18%

Signifikanta skillnader mot totalen. Foljande undergrupper svarar i hogre grad: Ménniskorna/atmosféren . 17%

Narhet till natur och hav (60%)
e Sodra Sverige (69%) Utbudet av Evenemang/festivaler I 7%

Utbudet av Kultur och historia (18%)
e Universitet/hogskola (23%) Utbudet av Mat och restauranger I 6%

Manniskorna/atmosfiren (17%)

O 65-84 ar (22%) Annat: I 10%
e Alderspensionar (22%)

Annat: (10%)
e 65-84 3r (16%)
e Alderspensionar (17%)

Vet ej/Ingen uppfattning 24%

BAS: (n=764)
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UTFLYTTADE FRAN BLEKINGE

De utflyttade fran Blekinge anser Nhet il matur ch hav _ %

att narheten till natur och hav var
det bﬁsta mEd BIEkinge Maénniskorna/atmosfiren - 36%

FRAGA: 13. Vad var det bista med ditt/dina besék i Blekinge?
Vilj max tre alternativ. Utbudet av Kultur och historia . 13%

Signifikanser avser 15-29 ar: Utbudet av Mat och restauranger . 10%

Utflyttade fran Blekinge
Unga lyfter i hogre grad manniskorna/atmosfaren (43%) Utbudet av Evenemang/festivaler I 7%

och ilagre grad narhet till natur och hav (67%) som det
basta med sina besok.

Annat: . 17%
I-

Vet ej/Ingen uppfattning

BAS: (n=312)
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= SVENSKA ALLMANHETEN
BOR INTE | BLEKINGE MEN HAR BESOKT BLEKIN GE

Besoket till Blekinge var framst pga.

. one Nérhet till natur och hav 35%
natur/hav samt vanner/familj
Vanner/familj 29%
FRAGA: 14. Vad var de frimsta anledningarna till att du
valde att besdka just Blekinge? Max tre alternativ.
Utbudet av kulturliv
Rese/turisterbjudande fér Blekinge
Signifikanta skillnader mot totalen. Foljande undergrupper svarar i hogre grad:
Utbudet av mat-och restaurangliv
Narhet till natur och hav (35%) .
° 45-64ar (41%) Reklaminslag/marknadsféring om Blekinge | 0%
e SoOdra Sverige (45%) |
e Storre stader och kommuner néra storre stad (44%)
Utbudet av nattliv | 0%
Vanner/familj (29%) ]
e 15-29 3r (40%) Annat: 27%
H 0,
Utbudet av kulturliv (10%) Vet ej/Ingen uppfattning 13%
e Vastra Sverige (16%)
BAS: (n=764)
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Den framsta anledningen till —

besoket i Blekinge var pga.
Va n ne r/fa mi Ij Narhet till natur och hav

FRAGA: 14. Vad var de frimsta anledningarna till att du valde

att beséka just Blekinge? Max tre alternativ.

Utbudet av mat-och restaurangliv 5%

Signifikanser avser 15—29 ar:

Utbudet av kulturliv 4%

Utflyttade fran Blekinge

Unga anger i hdgre grad vanner/familj (74%) och i lagre
grad narhet till natur och hav (23%) som framsta Rese/turisterbjudande for Blekinge | 1%
anledning att besoka Blekinge.

Utbudet av nattliv 1%

Reklaminslag/marknadsféring om Blekinge 0%

BAS: (n=312)
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= SVENSKA ALLMANHETEN
BOR INTE | BLEKINGE MEN HAR BESOKT BLEKIN GE

En av tio anger resmojligheterna till o
Resmojligheter till Blekinge 10%
Blekinge som mindre bra |
Utbudet av mat-och restaurangliv 6%

FRAGA: 15. Vad var mindre bra under ditt/dina bestk? Utbudet av nattliv 4%

Fler svar mdjligt.
Resmdjligheter inom Blekinge 4%

Utbudet av logi 4%
Utbudet av kulturliv 2%
Utbudet av familjevanliga aktiviteter 2%

Signifikanta skillnader mot totalen. Utbudet av strand och badmdjligheter | 1%

Foljande undergrupper svarar i hogre grad:
Utbudet av naturliv 1%
Utbudet av nattliv (4%)
o 15-29 ar (10%) LEGEE || A
Vet ej/Ingen uppfattning 73%
BAS: (n=764)

== 11OVUS

novus.se
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UTFLYTTADE FRAN BLEKINGE

Utbudet av nattlivet ses som Utbodet av nattiv _ -

mindre bra under besoken i

Blekinge Resmbjligheter till Blekinge _ 35%

FRAGA: 15. Vad var mindre bra under ditt/dina bessk?

Fler svar mdjligt. Utbudet av mat-och restaurangliv - 30%
Signifikanser avser 15-29 ar: Resmojligheter inom Blekinge - gaz

Utflyttade fran Blekinge ]
Unga lyfter i hogre grad utbudet av nattlivet (65%) och Utbudet av kulturliv 15%

utbudet av mat- och restauranglivet (35%) som mindre
Utbudet av familjevanliga aktiviteter . 8%

bra under besoket.
Utbudet av logi . 6%

BAS: (n=312)
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= SVENSKA ALLMANHETEN
BOR INTE | BLEKINGE MEN HAR BESOKT BLEKIN GE

Nara sex av tio skulle rekommendera en e omre grad
van att besoka Blekinge

Ja (58%)

e 65-84 ar (64%)

e Alderspensionir (66%)
e Sodra Sverige (71%)

e Storre stdder och kommuner néra storre
stad (64%)

FRAGA: 17. Om en vin fragade dig om Blekinge — skulle du rekommendera att aka dit pa bes6k?

Ja 58% Vetej(37%)
e Stockholm (45%)

Nej 5%

Vet ej 37%

BAS: (n=764)
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Sju av tio skulle rekommendera en

van att besoka Blekinge 73%

FRAGA: 17. Om en vin fragade dig om Blekinge — skulle du
rekommendera att aka dit pa besok?

Signifikanser avser 15-29 ar:

Utflyttade fran Blekinge
Inga signifikanta skillnader.

16%
11%
Ja Nej Vet ej

BAS: (n=312)
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KAN REKOMMENDERA BLEKINGE

SVENSKA ALLMANHETEN

Varfor skulle du rekommendera att besoka

Blekinge?

Kort sammanfattning:

Respondenterna rekommenderar Blekinge
framst for vacker natur, havet och
skidrgarden, foljt av en lugnt/trevligt
resmalskansla. Karlskrona (inkl.
Marinmuseet), Ronneby (bl.a.
Brunnsparken) och skargardsoarna lyfts
ofta som konkreta mal. Flera namner
ocksa att Blekinge passar for svemester,
med néra avstand, familjevanliga
aktiviteter och goda majligheter till batliv,
bad, vandring och golf.

Minns att ddr var fin natur.

Det dr ett fint landskap och ser lite
annorlunda ut én andra platser.

Naturen vid kusten och museerna.
Jag skulle rekommendera 6arna

Trevligt resmdl ganska nér Skane.
Stillsamt med fin natur.

Fin natur och nédra havet. Sweden
Rock festival dr bdsta festivalen

Trevligt. Mdéjlighet att bdade beséka
Blekinge och Osterlen
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Vacker skdrgdrd. Karlskrona hade
madnga trevliga restauranger och
butiker och marinmuseet

Alla delar av Sverige dr olika, det dr
bar att se sig om i landet :)

Det éir en nation del av Sverige med
eget kulturarv och miljé

Om man gillar trevliga smdstdder
och skdrgard dr det ett bra mal

Mycket bra museum, fin natur,
trevligt folk

Sveriges mest underskattade provins

Natur, hav och
skargard

Fint/trevligt/lugnt

Platser/

attraktioner, kultur

och historia

BAS: (n=443) F6r samtliga 6ppna svar se bifogad Excelfil.



Varfor skulle du rekommendera att besoka

Blekinge?

Kort sammanfattning:

Utflyttade rekommenderar Blekinge

framst for naturen, havet och skargarden:

latt till bad, 6-hoppning, batturer,
paddling och vandringsleder. Profilen ar
tydligt somrig — lugnt, mysigt och
familjevanligt med korta avstand.
Karlskrona och skargarden dominerar
tipsen, men dven
Ronneby/Brunnsparken, Sélveshorg,

Hano samt evenemang som Sweden Rock

och Ostersjofestivalen namns. Kultur och
historia lyfts som mervarden (varldsarv,
marintarv, dldre stadsmiljoer) och flera
beskriver ett vaxande inslag av caféer,

restauranger, gardsbutiker och kallbadhus.

Sammantaget: ett vattenndra, naturndra
resmal som passar bast for avkoppling vid
kusten snarare an storstadspuls.
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Det bdsta med Blekinge dr
ndrheten till naturen, det ér en
bra turistmal fér avkoppling med
allt fran bad i hav och sjéar till
vandringsleder och naturreservat
med vacker natur.

Karlskrona skédrgard under
sommaren

Sweden rock
Mycket historia och fin skédrgdrd

Det dr trevligt, fin natur och inte
allt fér mycket folk

Fint pG sommaren

All rights reserved. novus.se

Skdrgdrden och naturen
(Karlskrona)
Vidrldsarv, hav och natur

Jag kommer ddrifran och skulle visa
all den underbara naturen, oavsett
var du érhar du Max 10minuters
gang till ndérmsta tradkluster

Mat- och kulturupplevelse. Fina
parker och ndrhet till kusten.
Naturen och lugnet

Ett trevligt landskap med fint brutet
landskap och lugn och ro i naturen.

Natur, hav och
skargard

Lugnt, mysigt och
trevligt

Platser och
attraktioner

BAS: (n=229) For samtliga 6ppna svar se bifogad Excelfil.




KAN INTE REKOMMENDERA BLEKINGE

SVENSKA ALLMANHETEN

Varfor skulle du inte rekommendera att besoka

Blekinge?

Kort sammanfattning:

Manga svarare sager att de inte vet/har
for lite kunskap for att kunna
rekommendera Blekinge. Bland de som
motiverar ett nej handlar det oftast om att
Blekinge upplevs som trakigt eller utan
nagot som sarskilt sticker ut, alternativt
fér avsides/langtbort eller krangligt att
ta sig till. En mindre grupp uppger att de
skulle rekommendera andra delar av
Sverige istdllet, och enstaka namner
politik/otrygghet eller prisniva som skal.
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Finns inget sdrskilt att géra/se,
ligger avsides

Har inte direkt nagra bra
rekommendationer

Inget utmédirker sig

Jag haringa bra intryck ddrifran

Jag skulle rekommendera ndgot
annat. Blekinge dr liksom neutralt.
Det sticker inte ut Gt ndgot hdll.

Sverigedemokraterna

Kdnner inte till det s bra

novus.se

Svart att ta sig dit .
’ Saknar uppfattning

[kunskap

Finns mdnga andra fina stdllen i
Sverige som isf hade gatt fére.

Finns andra delar av Sverige som
erbjuder vacker natur och historiska
stader ...

Trakigt/inget

Utsatta omrdaden, brottslighet, sarskilt

otrygghet.
Det dr sd himla trakigt ddr.

Trivs bra pa Gotland

Avsides/langt bort/
svart att ta sig

BAS: (n=37) For samtliga 6ppna svar se bifogad Excelfil.



Varfor skulle du inte rekommendera att besoka

Blekinge?

Kort sammanfattning: Brist pd nattliv och aktiviteter

Trakigt och svagt
utbud

Utflyttade avrader framst for att Blekinge Det som finns i Blekinge finns redan pd andra platser, fast med betydligt

upplevs som tréakigt med tunt kvills- och bdttre resvdgar samt ett stérre utbud av olika aktiviteter
aktivitetsutbud, sarskilt om man soker

puls. Manga menar dessutom att liknande
natur och kust finns pa andra platser som
ar lattare att na och erbjuder mer att
gora. Transporterna (f sena avgangar, Finns inget att géra/se dér
gles kollektivtrafik, behov av bil) forstarker
bilden av att det &r avsides. En mindre Finns inget unikt ddér, forutom méjligheten kulturarv i Karlskrona.
grupp ndmner kostnader kopplade till Men det dr bara deppigt ddr, s@ inte virt médan att ta sig dit
skargardsliv samt
attityder/otrygghet/politik som
ytterligare minus.

Ddrfér att det finns s manga andra bdttre alternativ.

Inget unikt, finns
andra battre
platser
Finns andra stéllen att beséka som kan gynna en individ
mer gentemot Blekinge
Resor,
kollektivtrafiken,
avsides

Finns betydligt trevligare platser att beséka i Sverige med kultur,
ndéjen mm

Inga jobb och folk ér fyrkantiga

BAS: (n=33) For samtliga 6ppna svar se bifogad Excelfil.
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BOR | BLEKINGE, BOR INTE | BLEKINGE/FLYTTAT FRAN BLEKINGE ELLER HAR BESOKT BLEKINGE

Hur tror du unga upplever Blekinge?

Kort sammanfattning:

Manga svarare anger att de saknar
uppfattning om hur unga upplever
Blekinge. Bland dem som tycker nagot
dominerar bilden av att Blekinge upplevs
som trakigt/med begrinsat utbud,
sarskilt vad géller nattliv/”puls”. Samtidigt
lyfter en stor grupp positiva drag som
lugnt, mysigt och fint med
smastadskansla. Flera nédmner att
Blekinge kan kdnnas avsides/langt fran
allt, och enstaka tar upp politik/rasism
eller farre studie-/jobbmajligheter.
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Baserat pa rddslan for férdndring
och den generella politiska
identifieringen sa skulle jag

sdga, mork framtid.

Ingen uppfattning, men méjligen
att det generellt finns en del
inslag av trangsynthet

5/10. Alla gadr inte pa festivaler.

Att chanserna fér bra framtidsjobb
drsdmre dn pd annan plats.

Beror pd personlighet, en festprisse
hade tyckt att det var trakigt men
en lugnare person hade tyckt det
var lugnt och harmoniskt

novus.se

Antagligen som litet.
Ingen uppfattnin
Bra ort att géra vdrnplikt pa g PP g

Avsides men ok studiemdjligheter

Jag tror att manga typ glémmer av
dess existens om jag ska vara drlig

Trakig/inte
spannande/

Att det dr ldngt till aktiviteter som - .
man gillar. handelsel6st
Med tanke pa Blekinge tekniska

hégskola sa kanske det dr en positiv
bild . .
Mysigt/Lugnt/fint

Kanske lite trakigt men fint (sm éstadskéinsla)

BAS: (n=775) F6r samtliga 6ppna svar se bifogad Excelfil.
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Hur tror du unga upplever Blekinge?

Alla tre grupper beskriver Blekinge som
lugnt och tryggt men med for lag puls for
unga: tunt nattliv/kvallsutbud och kénslan
av att ligga avsides med brist pa
sena/enkla resor. Inflyttade &r mest
positiva (mysigt, naturen), boende ligger
mitt emellan, och utflyttade &r tydligast
negativa (trakigt, stillastdende). For att
Oka attraktionskraften for unga efterfragas
arsrunt-programmering
(kultur/evenemang), béttre sena
forbindelser, fler 6ppna motesplatser
kvallstid, en tydligare student- och
karriarprofil, samt marknadsforing som
visar vad som finns dven utanfor
sommaren. Kombineras detta med
befintliga styrkor (naturen, havet,
skargarden) kan bilden skifta fran “lugnt
men trakigt” till “tryggt, nara och aktivt
aret runt.”

Tyvdrr ganska trakigt pga det bristande
nattlivet/stadslivet.

Trdkigt, isolerande och férdomsfullt.

Fint pd dagen trakigt pa natten

Ganska détt vad gdller méjlighet till
sociala kvdllsaktiviteter, underhdllutbud,
nattliv med mera.

Trivsamt, lugnt, gemytligt dven nytt o
intressant fér mdanga ny inflyttade.

Modjligheter till mycket, ndra andra ldnder

Lugnt och tryggt

Ensligt, avsides, “détt” men fin natur

Boende i Blekinge
Dominerande: Trakigt/lite att géra/svagt nattliv.
Aterkommande: Lugnt/tryggt, avsides.

Inflyttade i Blekinge

Dominerande: Trakigt, saknas uteliv, men
fint/lugnt/tryggt som plus.

Aterkommande: Daliga kommunikationer/avsides.

Utflyttade fran Blekinge

Dominerande: Trakigt/stillastaende/avsides, svagt uteliv.
Aterkommande: Konservativt/omodernt (i vissa svar), man
vill flytta.

BAS: Boende i Blekinge (n=263), Inflyttade (n=327), Utflyttade (n=318) F6r samtliga 6ppna svar se bifogad Excelfil.
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..
Fyra av tio anser att man bor satsa pa

° ° ° Fler jobb inom olika branscher 39%
fler jobb inom olika branscher
Billigare/battre bostader 31%
FRAGA: 21. Vad tror du att Blekinge behéver satsa mer pa for
att bli mer attraktivt for unga generellt? Max fem svar mojliga. Bittre studentliv 31%
Signifikanta skillnader mot totalen. Féljande undergrupper svarar i hogre grad: Bittre kollektivtrafik
Fler jobb inom olika branscher (39%) Fler kultur- och musikupplevelser (14%) Battre nattliv
e Tjansteman (45%) e 30-44 ar (23%)
Fler kultur- och musikupplevelser

Battre studentliv (31%) Mer mangfald/6ppenhet (10%)
e 15-29dr (46%) e 30-443r (17%) Mer méngfald/6ppenhet
Battre kollektivtrafik (20%) Vet ej (39%) Béttre marknadsféring av
o 30-44 3r (29%) o 65-84 3r (49%) naturupplevelser
. . . o . . . o

Sodra Sverige (26%) Gymnasium eller lagre (45%) Annat:

e Arbetare (48%)
Béattre nattliv (20%) o Alderspensionar (50%) .
: Vet ej 39%
e 30-44 ar (28%)
e 15-29 3r (45%)
BAS: (n=775)
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Battre nattliv foljt av fran jobb inom olika branscher

FRAGA: 21. Vad tror du att Blekinge behover satsa mer pa for att bli mer attraktivt for unga generellt?

70% m Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge  m Utflyttade fran Blekinge
65% 63%  63% G196 gpos
>6% 53%  54%
3% 8%
4
° 39%
35%
30% 30% 30%  29% »gy
9% 9% 11% o 10‘/
IIII - - . wm ¢ A% TR s%
I - [ - Bl == ==
Bittre nattliv ~ Fler jobb inom olika  Billigare/battre Battre studentliv Fler kultur-och Battre Battre Mer Annat: Vet ej
branscher bostider musikupplevelser kollektivtrafik marknadsféring av mangfald/6ppenhet

naturupplevelser
BAS: Boende i Blekinge (n=263), Inflyttade (n=327), Utflyttade (n=318)

Signifikanser Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge Utflyttade fran Blekinge

avser 15—29 &r: Unga namner i hogre grad battre Unga namner i hogre grad battre Unga namner i hogre grad battre studentliv
nattliv (77%) och i lagre grad battre nattliv (76%) och i lagre grad fler jobb (63%) och battre nattliv (80%) och i lagre grad
marknadsféring av naturupplevelser (5%). inom olika branscher (54%). fler jobb inom olika branscher (48%) och

billigare bostader (30%).
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Hlften har inte tankt merarer] | [ ostres
pa Blekinge som ett -

resmal foljt av att de cirer ngen s o [

inte kinner ndgon '

Har inte tankt pa det (50%)
e 15-29 ar (58%)

Kanns for langt bort . 24% Kanner ingen som bor dar (46%)
som bor da r ] e Tjansteman (58%)
e  Storre stdder och kommuner ndra storre
. Verkar inte finnas nagot fér mig . 15% stad (55%)
FRAGA: 22. Varfor har du inte besokt

Blekinge hittills? Fler svar mojligt.

Kanns for langt bort (24%)

For svartattresadit 5% e NorraSverige (34%)

e Storre stdder och kommuner nara storre
stad (32%)

For dyrt att resa dit 2%

Annat: 6%

Vet ej 11%

BAS: (n=434)
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Blekinge som framtlda hem?
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. - - SVENSKA ALLMANHETEN
FLYTTAT FRAN BLEKINGE/BOR INTE | BLEKINGE, BESOKT BLEKINGE, INTE BESOKT BLEKINGE

Drygt tre av tio kan 6vervaga att bo i Jobbréilgheter 5
Blekinge om det do'k upp négon Brabostader till bra priser 23%
jOb b m 6j Iigh et Nirhet till vinner/familj

Nérhet till naturupplevelser

FRAGA: 23. Vad skulle fa dig att 6verviga att bo i Blekinge i framtiden?

Flera svar mgjligt. Trygghet

Bra transportkommunikationer/

kollektivtrafik

Signifikanta skillnader mot totalen. Féljande undergrupper svarar i hdgre grad: Fér att det finns bra skolor/forskolor,

sjukvard, omsorg
Jobbmojligheter (32%) Nérhet till vinner/familj (18%) Ett brett utbud av kulturliv
o 15-22 3r (56%) e 15-22 & (30%)
o 23-29 ar (66%) o 23-29 ar (32%) Klimatet
+  30-44 4r (41%) e 15-293r (31%) o
o 15-29 &r (60%) e Studerande (33%) Bl il st
e  Studerande (58%) Méngfald och 8ppenhet
e Arbetare (38%) Narhet till naturupplevelser (17%)
e  Tjansteman (40%) e 23-29ar(31%) Ett brett utbud av néjen/nattliv

* 1529 ar (24%) Inget skulle f4 mig att verviga att
Bra bostader till bra priser (23%) e  Sodra (25%) bo i Blekinge i framtiden

o 1522 & (33%)
e 23-29 ar (38%)
e 15-29 ar (35%) Vet ej
e  Studerande (32%)

32%

Annat:

BAS: (n=1198)
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Drygt halften kan 6vervaga att bo i

Blekinge om det dok upp nagon
jobbmojlighet

FRAGA: 23. Vad skulle fa dig att 6verviga att bo i Blekinge i
framtiden? Flera svar mdjligt.

Signifikanser avser 15—29 ar:

Utflyttade fran Blekinge

Unga namner i hogre grad jobbmaéjligheter (70%), narhet
till vanner/familj (56%) och ett bredare utbud av
néjen/nattliv (20%).

Unga anger i lagre grad att inget skulle fa dem att
6vervaga att bo i Blekinge i framtiden (6%).

Jobbméjligheter

Narhet till vanner/familj

Bra bostéader till bra priser

Trygghet

Nérhet till naturupplevelser

For att det finns bra skolor/
forskolor, sjukvard, omsorg

Bra transportkommunikationer/
kollektivtrafik

Annat:

Inget skulle fa mig att 6vervaga
att bo i Blekinge i framtiden

Vet ej

BAS: (n=318)
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- - SVENSKA ALLMANHETEN
BOR INTE | BLEKINGE, HAR BESOKT, HAR INTE BESOKT

Det viktigaste vid ett resmal ar

Naturupplevelser 67%
naturupplevelser foljt av trevlig
. oneos Trevlig atmosfar och miljo 64%
atmosfar och miljo
Gott om sevardheter 54%
FRAGA: 24. Vad &r viktigt for dig nér du viljer besoksmal? Flera svar mdjligt.
Matupplevelser
Intressant kulturutbud
Signifikanta skillnader mot totalen. Foljande undergrupper svarar i hogre grad:
Bra strander
Naturupplevelser (67%) Intressant kulturutbud (34%)
o 45-64 ar (72%) e  Universitet/hogskola (43%) Ett brett utbud av logi
e  Universitet/hogskola (73%) e  Stockholm (40%)
e Norra Sverige (74%) e  Storstader och storstadsnara
kommuner (41%) Bra mdjlighet till shopping
Trevlig atmosfar och miljé (64%)
e Kvinna (70%) Bra strénder (26%) Gott om familjevinliga aktiviteter
o 45-64 ar (70%) © 45-64 ar (31%)
e  Studerande (34%) Hég puls/nattliv
Matupplevelser (47%) Ett brett utbud av logi (21%)
e Tjansteman (56%) e 45-64.4r (27%)
Annat:
e Stockholm (54%)
BAS: (n=1198)
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Det viktigaste vid ett resmal ar

matupplevelser foljt av trevlig
atmosfars och miljo

FRAGA: 24. Vad ar viktigt for dig nér du viljer besoksmal?
Flera svar mojligt.

Signifikanser avser 15-29 ar:

Utflyttade fran Blekinge

Unga namner i hogre grad gott om sevardheter (55%),
mojligheter till shopping (37%) och hog puls/nattliv
(35%).

| lagre grad namns naturupplevelser (57%), och ett brett
utbud av logi (6%).
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Trevlig atmosfar och miljo _ 64%
Naturupplevelser _ 62%
Gott om sevardheter - 50%
-

Intressant kulturutbud

Bra mojlighet till shopping

Brastrander

BAS: (n=318)
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SVENSKA ALLMANHETEN

InStagram anses Va ra den Instagram i:gjnai:i(!(:rtjt:dsekri:rrt‘.lapdpeerrrsnv?atr;(r)tiafigg.re grad:
kanal man bor anvanda for VouTube
att na ut till unga i Blekinge

Instagram (49%)

e 15-22 3r (63%)

o 23-29 3r (71%)

e 30-44 3r (56%)

o 15-29 &r (67%)

e Studerande (63%)
e Arbetare (55%)

Facebook

FRAGA: 25. Vilka sociala medier och
kommunikationskanaler tror du &r bist att Evenemang
anvanda for att Blekinge ska na uttill unga sa

bra som mdjligt? Flera svar mdjligt.
Podcastplattformar

YouTube (28%)

e 15-22 3r (38%)

e 15-29 ar (36%)

e Studerande (38%)

Bloggar

X (f.d Twitter)

LinkedIn Podcastplattformar (10%)
e Tjansteman (16%)

Annat:
Vet ej (34%)

e 65-84 ar (56%)
o 30-84 ar (39%)
e Alderspensionar (55%)

Vet ej

BAS: (n=1212)
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Instagram ar den kanal som bor anvandas

FRAGA: 26. Vilka sociala medier och kommunikationskanaler tror du ir bist att anvinda for att Blekinge ska na ut till unga s bra som mojligt?

0,
69% 70% 68% B Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge B Utflyttade fran Blekinge
9% 33%
32% 29% 29% 29% 27% e 27% 27% 31%

2% 2% 2% 6% 17%
o 16% 1co %

139 16% 15%

D 1% 10% 5, 9% 9% 7% % 6
[l . N
- e S e
Instagram Evenemang YouTube Facebook Podcastplattformar Bloggar X (f.d Twitter) LinkedIn Annat: Vet ej

BAS: Boende i Blekinge (n=263), Inflyttade (n=327), Utflyttade (n=318)

Signifikanser Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge Utflyttade frén Blekinge

. R o 0 N L 0 R L 0
avser 15—29 &r: Unga namner i hogre grad Instagram (84%) Unga namner i hogre grad Instagram (82%) Unga namner i hogre grad Instagram (82%)
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SVENSKA ALLMANHETEN

Instagram fo6ljt av Facebook

FRAGA: 26. Vilka sociala medier och digitala kanaler anvinder du mest? Flera svar mojligt.

10
61% 54%
38%
14% 12%
9 o 9%
I I S
Instagram Facebook YouTube TikTok LinkedIn Podcastplattformar X (f.d Twitter) Bloggar Annat: Vet ej
BAS: (n=1212)

signifikanta Instagram (61%) Facebook (54%) YouTube (38%) TikTok (14%) LinkedIn (12%)
skillnader e Kvinna (74%) e Kvinna (60%) e Man (49%) e 15-22 ar (55%) e 45-64 ar (20%)
mot totalen e 15-22ar (71%) e 45-64 ar (69%) e 15-22ar (53%) e 23-293ar (37%) e Universitet/hdgskola
Foljande ) e 23-29 3r (76%) e 30-84 3r (61%) e 23-29 3r (62%) e 15-29 3r (47%) (19%)
undergrupper o 30-44 3r (67%) o Arbetare (62%) o 30-44 3r (46%) e Studerande (49%) *  Tjansteman (24%)

S e Studerande (74%) e Norra Sverige (63%) e Studerande (52%) * Storstader och
svarar i hogre storstadsndara kommuner

e Arbetare (69%) e Arbetare (45%)
e Tjansteman (67%)

grad . (17%)
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Instagram anvands framst

FRAGA: 26. Vilka sociala medier och digitala kanaler anviander du mest?

70% 71% g3y

56% B Boende i Blekinge
o 4% 49%
44% 43%
37/: 349%
14% 13%
Instagram Facebook YouTube TikTok Podcastplattformar LinkedIn
Signifikanser Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge

Unga namner i hogre grad Instagram (83%),

avser 15-29 ar:
Youtube (57%) och Tiktok (62%).

och Youtube (50%).

Unga namner i hogre grad Instagram (78%)

Inflyttade till Blekinge W Utflyttade fran Blekinge

o 9% 8% 9
7% 6 b o B 7% 6% 6% 2% 5% 5%
m B — Il = _ =

X (f.d Twitter) Bloggar

Annat: Vet ej

BAS: Boende i Blekinge (n=263), Inflyttade (n=327), Utflyttade (n=318)

Utflyttade fran Blekinge
Unga namner i hogre grad Instagram (82%),
Youtube (49%) och Tiktok (55%).
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BOR INTE | BLEKINGE

Tips pa aktiviteter och upplevelser

lockar framst

FRAGA: 27. Vilken typ av kommunikation skulle kunna
locka dig till att besdka Blekinge? Flera svar mojligt.

Signifikanta skillnader mot totalen. Foljande undergrupper svarar i hogre grad:

Tips pa aktiviteter och upplevelser (45%)
e 23-29 ar (65%)

e 30-44 &r (53%)

e 15-29 &r (55%)

e  Studerande (52%)

e Tjansteman (53%)

e  Vastra (54%)

Erbjudanden och paketerbjudanden
(rabatter, resepaket, weekendpaket) (36%)

e Kvinna (41%)

e 45-64 ar (42%)

e Arbetare (42%)

e Tjansteman (41%)

Inspirerande bilder och filmer (30%)
e 23-29ar (39%)
o 30-44 &r (36%)
e 15-29 &r (37%)
e Arbetare (35%)

Sociala medier-innehall med inspiration fran
andra besokare och influencers (13%)

o 15-22 &r (28%)
23-29 3r (24%)

e 15-29 3r (26%)

e  Studerande (27%)
e  Vastra (21%)

SVENSKA ALLMANHETEN

Tips pa aktiviteter och upplevelser

Erbjudanden och paketerbjudanden
(rabatter, resepaket, weekendpaket)

Inspirerande bilder och filmer

Berattelser och reportage om Blekinge

Praktisk information (t.ex. hur man tar sig
dit, boendemdjligheter, tillganglighet)

Sociala medier-innehall med inspiration
fran andra besékare och influencers

Annat:

Vet ej

45%

36%

3%

26%

BAS: (n=1196)
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Aktiviteter och upplevelser

lockar framst

FRAGA: 27. Vilken typ av kommunikation skulle kunna locka
dig till att bes6ka Blekinge? Flera svar magjligt.

Signifikanser avser 15-29 ar:

Utflyttade fran Blekinge

Unga namner i hogre grad tips pa aktiviteter och
upplevelser (60%), inspirerande bilder och filmer (40%)
och sociala medier-innehall med inspiration fran andra
besokare och influencers (35%).
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Tips pa aktiviteter och upplevelser _ 55%
Erbjudanden och paketerbjudanden _ 33%
(rabatter, resepaket, weekendpaket)
-
Annat: I 4%
BAS: (n=318)

reserved. novus.se ..Il()VlJS

Inspirerande bilder och filmer

Sociala medier-innehall med
inspiration fran andra besokare och
influencers

Beréttelser och reportage om Blekinge

Praktisk information (t.ex. hur man tar
sig dit, boendemdjligheter,
tillganglighet)




Information via sociala medier onskas framst

FRAGA: 28. Hur skulle du vilja fa information om vad som hinder i Blekinge? Flera svar méjligt.

72%

9 . . . .
T W Boende i Blekinge Inflyttade till Blekinge
42%
o,
299% 31% 30% 27% 31% S
23% 21% 209 24%
6 20% o
16% 16%
10% o 5% 5%
B W s - 2
|
Sociala medier Lokala nyhetssajter ellerEs lender pa App for och  Direktutskick eller Affischereller Radio ellerpoddarom Nyhetsbrevvia e-post Genom lokala Annat: Vet ej
(Faceb ook, Instagram, tidningar webben (samlad plats aktiviteter broschyrer (hem i information pa plats lokala handelser foreningar,
TikTok, Linked In) med aktiviteter och tips) brevladan eller pa (t.ex. turistbyra, organisationer,
turistbyraer) bibliotek, caféer) ungdomsrad eller
liknande
BAS: Boende i Blekinge (n=263), Inflyttade (n=327)
Signifikanser Boendei Blekinge Inflyttade till Blekinge
avser 15—29 &r: Unga namner i hogre grad sociala medier (Facebook, Instagram, Unga namner i hogre grad sociala medier (Facebook, Instagram,
TikTok, LinkedIn) (85%). TikTok, LinkedIn) (73%) och affischer eller information pa plats (t.ex.

turistbyra, bibliotek, caféer) (24%).

== 11OVUS
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BAKGRUND

KON () REGION SYSSELSATTNING
= )
Stockholm 23%
. Stud d 9
{ Ostra Sverige 17% nderance 15%
Soédra Sverige 23% Arbetare 26%
Man Kvinna Vistra Sverige 20%
Norra Sverige 17% Tjansteman 27%
Egen foretagare
ALDER UTBILDNING Fordldraledig
. o Langtidssjukskriven /fortid
15-22 ar 12% spensionerad
23-29 &r 10% Gymnasium eller lagre 60% Alderspensionar 22 %
- 2 o,
30-44 ar 22% Arbetssokande
45-64 ar 33% Universitet/hdgskola 40%
Annan
65-84 &r 23%

BAS: Total (n=1212)
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BAKGRUND

KON KOMMUN SYSSELSATTNING
Man 9
49% Karlskrona kommun 51% studerand
; uderande
Kvinna 49% Ronneby kommun
Icke-bindr | 1% Karlshamn kommun Arbetare 39%
Annat | 0% Olofstrém kommun
Féredrar att intesiga | 1% Sélvesborg kommun Tjansteman 19%
Egen foretagare
ALDER UTBILDNING - )
Foraldraledig
15-22 ar 27% Langtidssjukskriven/fortid
Gymnasium eller lagre 61 % ngtidssju S riven/iortidsp
93-29 &r 30% ensionerad
Alderspensionar 16 %
30-44 ar 9% Universitet/hogskola
45-64 18% Arbetssokande
-64 ar
? Ingenavslutad | 1%
65-84 ar 16% Annan

BAS: (n=263)
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BAKGRUND

KON
Man
Kvinna
Icke-binar
Annat

Foredrar att inte saga

ALDER
15-22 ar
23-29 ar
30-44 ar
45-64 &r

65-84 ar

0%
0%
0%

1

48%

24%
29%
9%

17%

9%

52%

KOMMUN

Karlskrona kommun

Ronneby kommun
Karlshamn kommun
Olofstrém kommun

Sélvesborg kommun

UTBILDNING

Gymnasium eller lagre

Universitet/hogskola

54%
11%
17%
5%
13%
51%
49%

SYSSELSATTNING

Studerande
Arbetare
Tjansteman
Egen foretagare

Foraldraledig

Langtidssjukskriven/fortidsp
ensionerad

Alderspensionar
Arbetssokande

Annan

22%

39%

16%

2%

2%

2%

10%

4%

3%

BAS: (n=327)

== 11OVUS
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BAKGRUND

KON REGION SYSSELSATTNING
Man 9
51% Stockholm studerand 33%
: uderande
Kvinna 48% Ostra Sverige ?
Icke-binar | 1% Soédra Sverige 64% Arbetare 33%
Annat | 0% Vastra Sverige
) o
Foredrar att inte siga | 0% Norra Sverige Tjdnsteman 12%
Egen foretagare
ALDER UTBILDNING .
Foraldraledig
15-22 ar 25% Langtidssjukskriven/fortidsp
23-29 3¢ 30% Gymnasium eller ligre 52% ensionerad
Alderspensionar 13%
30-44 3r 19%
. Arbetssokande
45-64 ar 15% Universitet/hogskola 48%
65-84 ar 10% Annan

BAS: (n=318)
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KONTAKT NOVUS
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VI PA NOVUS ALSKAR FRAGOR

Kontakter pa Novus

Projektledare
Nora Amanda Doma

E-post: nora.doma@novus.se

Radgivare
Fanny Goterfelt

E-post: fanny.goterfelt@novus.se
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«-[NOVUS

Novus varumarke ar en garant for att en
undersokning har gatt ratt till och att
slutsatserna kring densamma &r korrekta utifran
malet med undersokningen.
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Enligt internationella branschregler (ESOMAR) ar Novus som
undersokningsforetag ansvariga for att vara undersékningar
tolkas ratt vid forsta publicering.

ESOMAR*

For att sakerstalla att vara undersokningar presenteras pa ett
korrekt satt ber vi alltid att fa se den text som skrivs med syfte
att publiceras dar Novus undersdkningar omnamns.

Novus forbehaller sig ratten att korrigera felaktiga siffror och
tolkningar som har publicerats.
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« - [NOVUS

Novus ar via moderbolaget
Gallup Nordic Sveriges
representant for Gallup
International.

+

G ALLU

Sveavagen 59, 113 59 Stockholm

Tel +46 (0)8 128 196 00
Mail: info@novus.se
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BEGREPPSFORKLARING ¥
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I Novus rapporter redovisar vi ofta skillnader mellan olika varden,
nagot vi kallar for statistiskt sakerstallda skillnader, statistiska
signifikanser eller att nagot ”inte ar inom felmarginalen”.

Konfidensgrad Vad ar en felmarginal? Ar det statistiskt sikerstallt?
Novus standard &r 95% Felmarginalen &r ett matt pa Om en skillnad ar storre dn
konfidensgrad, vilket innebar att osdkerheteni en skattning av en felmarginalen ar skillnaden

det sanna vardet for populationen parameter. Exempelvis blir statistiskt sakerstdlld. En statistiskt
med 95% sannolikhet ligger inom felmarginalen vid ett stickprov pa sakerstalld skillnad mellan tva olika
det intervall som ges av 1000 individer, pa 5% varden innebdr att det ar en
stickprovets varde +/- signifikansniva, for féljande utfall: skillnad som troligen inte enbart
felmarginalen. Att anvanda 95% 20/80: +/- 2,5% kan forklaras av slumpen. Det som
konfidensgrad motsvarar en 50/50: +/- 3,1% ar sakerstallt ar saledes att det

signifikansniva pa 5%. finns en skillnad, inte sjdlva
storleken.

".'f, TR s —
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| rapporten redovisas
signifikanta skillnader fér
tre huvudgrupper av
kommuner; storstader
och storstadsndra
kommuner, storre stider
och kommuner nara
storre stad samt mindre
stader/tatorter och
landsbygdskommuner.
Novus anvander SKR:s
kommungruppsindelning
fran 2023.
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Kommungruppsindelning,
huvudgrupper

KORT OM NOVUS

KOMMUNGRUPPSINDELNING

A. STORSTADER OCH STORSTADSNARA KOMMUNER

Al. Storstader - kommuner med minst 200 000 invanare i den storsta tatorten.

A2. Pendlingskommun néra storstad — kommuner med minst 40% utpendling till
arbete i en storstad eller storstadsnara kommun.

. Storstdder och stadsndra kommuner

. Stérre stader och kommuner néra
storre stad

. Mindre stider/tatorter och
landsbygds kommuner

B. STORRE STADER OCH KOMMUNER NARA STORRE STAD

B3. Storre stad - kommuner med minst 50 000 invanare varav minst 40 000 invanare i den storsta

tatorten.

B4. Pendlingskommun nara storre stad - kommuner med minst 40% utpendling till arbete i en storre stad.

B5. Lagpendlingskommun néra storre stad — kommuner med mindre dn 40% utpendling till arbete i en
storre stad.

C. MINDRE STADER/TATORTER OCH LANDSBYGDSKOMMUNER

C6. Mindre stad/tatort - kommuner med minst 15000 men mindre &n 40 000 invanare i den storsta

tatorten.

C7. Pendlingskommun ndra mindre stad/tatort - kommuner med minst 30% ut- eller inpendling till

mindre ort.

C8. Landsbygdskommun - kommuner med mindre an 15 000 invanare i den storsta tatorten, lagt
pendlingsmonster (mindre an 30%).

C9. Landsbygdskommun med besoksnaring - landsbygdskommun med minst tva kriterier for
besdksnaring, det vill sdga antal gdstnéatter, omsattning inom detaljhandel/ hotell/ restaurang i
forhallande till invanarantalet.

P |
e
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&
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NOVUS SVERIGEPANEL :

STANDARD FOR REGIONER

Fr.o.m 1 januari 2023

\_ sE31¢

' s Stockholm

— Vistra foue
SE32 Mellersta Norrland

SE33 Ovre Norrland Fp, e Sodra
SE31 Norra Mellansverige se2
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Fraga garna efter mer

information kring vart
Novus Sverigepanel bestar av ungefar 50 000 paneldeltagare. panelmanagement!
Panelen ar slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig
sjalv for att tjana pengar eller for att man vill paverka
opinionen) och ar riksrepresentativ avseende alder, kon och
region i dldersspannet 18-84 ar. Eventuella skevheter i
panelstruktur avhjalps genom att ett riksrepresentativt urval
dras fran panelen samt av att resultatet viktas.

Undersokningsgenomforande
Etturval ur panelen dras. Dessa far en inbjudan till
undersokningen via e-post. Inbjudan innehaller information om
hur lang tid undersokningen tar att besvara, sista svarsdatum
samt en lank som man klickar pa for att komma till
frageformularet. Man kan besvara alla fragor pa en gang

Vivardar var panel vl genom sa kallad panelmanagement. Det alternativt gora paus och ga tillbaka till frageformularet vid ett L.I
innebar bland annat att vi ser till att man inte kan delta i for senare tillfalle. i
manga undersokningar under en kort period, inte heller i flera

liknande undersokningar. Vi har ocksa ett system for bel6ningar Nar datainsamlingen ar klar paborjas databearbetningen.

till panelen. Darefter produceras tabeller och en rapport sammanstalls.
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KORT OM KVALITET |
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Novus Sverigepanel haller hog kvalitet. Vi
genomfor kontinuerligt kvalitetskontroller
och valideringar av bade panelen och de
svar som paneldeltagarna ger.

| jdmforande studier har vi konstaterat att
panelmedlemmarna i Novus panel dgnar
tillrackligt med tid pa sig for att svara pa
fragor noggrant och att det ocksa finns en
logik i svaren (exempel: om man tycker om
bade glass och choklad, da tycker man ocksa
om chokladglass). | andra paneler, bl.a. de
som ar sjalvrekryterade ser viinte denna
logik i samma utstrackning.

En 6ppen panel stimulerar dven
proffstyckare som ar ute efter att paverka
och/eller respondenter som framst
prioriterar beldoning. Undersoknings-
foretagen ska mata, inte paverka.

Novus panelmedlemmar besvarar i
genomsnitt 12 undersokningar per ar, vilket
ar betydligt farre undersékningar ani manga
andra paneler. Novus anvander dven
karantansregler sa en panelmedlem som
lart sig ndgot i en tidigare undersokning inte
sedan far en uppféljande undersokning i
sammaamne.

Nagra viktiga checkpoints ndr man genomfor
webbundersokningar i paneler:

= Panelen ska vara slumpmassigt rekryterad for
att kunnalevereraresultat som ar
riksrepresentativa

= Undersokningsforetaget ska for varje enskild
undersdkning bjuda in ett slumpmassigt urval.

= Panelmedlemmarna ska inte fa for manga
undersdkningar eller liknande undersékningar.

= Panelen ska skotas med ett bra
panelmangement avseende panelsupport,
beloningar, validering av svar osv.

= Tid for faltarbetet (genomférandet av
intervjuer) ska alltid redovisas och helst
innehalla bade vardagar och helgdagar.

==[10OVUS
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