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1. Nulagesanalys

Visit Blekinges uppdrag
Vi, Visit Blekinge AB (svb), ar ett regionalt marknadsbolag som dags av Region Blekinge och
lanets fem kommuner. Vi arbetar for att synliggdra och utveckla bilden av Blekinge som en

attraktiv plats att besoka, leva och etablera foretag i, fran bade nationellt och internationellt
perspektiv.

Vi gor det genom att:
* Oka kdnnedomen om Blekinge (att Blekinge finns)
* Oka preferensen for Blekinge (vad vi erbjuder vilket i sin tur starker attraktion)
* skapa engagerande och malgruppsanpassade satt for manniskor att upptacka

Blekinge och darmed forutsattningen for att bygga en positiv relation till
platsen
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Vi utgar ifran de strategiska direktiven i vart uppdrag: med vara diverse och mangfacetterade
marknadsinsatser gor vi vart for att bidra till att fler kan hitta och attraheras till Blekinge —
vare sig man ar potentiell inflyttare, student, besokare eller investerare.

Sa arbetar vi
Vi arbetar tvarsektoriellt inom tre huvudsakliga omraden:
1. Besok
Marknadsfor Blekinge som hallbar, regenerativ destination aret runt, starker
besdksnaringens konkurrenskraft och bygger Blekinges position internationellt
2. Inflytt
Marknadsfor Blekinge som en attraktiv plats for unga, talanger och familjer
genom att tydliggora livskvalitet, karriarmojligheter och framtidsperspektiv
3. Etablering
Synliggor Blekinge som en plats att investera och vaxa i. Har hjalper vi till att lyfta
Blekinges specialiseringsomraden, innovationsmiljéer och framatanda

Hela verksamheten utgar fran tre olika fokus:

* Marknadsforing & kommunikation - kampanjer, digitala plattformar, storytelling,
kanalsamverkan

* Kompetens & natverk - kunskapslyft och gemensamma arbetssatt mellan region,
kommuner och naringsliv

* Omvarldsanalys & matning - trendspaning, uppféljning och datadriven styrning

Bakgrund

Blekinges attraktionskraft hanger ihop; den som besdker kan bli den som stannar, bland
annat pa grund av den fina livskvaliteten Blekinge erbjuder. Den som flyttar hit kan bli den
som bygger Blekinges nasta foretag. Féretagen som etablerar sig har kan i sin tur skapa
arbetstillfallen och darmed hjalpa till att halla liv i samhallen.

| SCB:s senaste befolkningsprognosrapport forvintas en befolkningsminskning i lanet
kommande ar. Med tanke pa att det aven finns fler man an kvinnor i Blekinge och att var
hittills och nuvarande huvudsakliga malgrupp generellt sett ligger 6ver 35 och innefattar
medelalder, ar det strategiskt motiverat att foryngra malgruppsfokus i varuméarkesbyggande
kommunikation for att sakra langsiktig rackvidd och relevans, samt - dar det ar lampligt - att
aven rikta den mot unga kvinnor.

Vara malgrupper
2026 och nastkommande ar prioriterar vi darfor:
* Unga - inomregionala insatser for unga som redan bor och verkar i Blekinge,
attrahera och uppmuntra unga som kan tanka sig att flytta hit eller atervanda, samt
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unga entreprendrer och ambassadorer - bade inom och utanfor lanet - att se sin
framtid har

* Talanger och familjer med flyttbendgenhet - i synnerhet de som soker livskvalitet,
narhet och langsiktighet

* Specialiserad kompetens kopplad till Blekinges naringsliv - tech, smart industri,
processindustri, livsmedelsindustri, beséksnaring

* Internationella investerare och samarbetspartners i samarbete med Business
Blekinge

* Den narande bestkaren, som finns i alla segment och aldersgrupper, och vara
prioriterade malmarknader Sverige, Danmark och Tyskland

Vi ser dessa malgrupper som olika ingangar till Blekinge.

Vara forutsattningar
Blekinge har tydliga styrkor:
* natur, vildmark och skargard
* kulturupplevelser
* livskvalitet och narhet
* varldskulturarv och brett, kreativt forenings- och naringsliv
* expansiv foretagskultur med stark framatanda och internationaliseringsgrad

Samtidigt har vi utmaningar:
* fortsatt negativ befolkningstrend
* konkurrens om kompetens
* |3g nationell kinnedom som etablerings- och karridrplats ¢ stark destination
under hégsasong med sdsongsberoende besdksnaring pa grund av ojamnt
kapacitetsutnyttjande under aret

Platsvarumarket
Sedan 2024 utgar vi fran Blekinges gemensamma platsvarumarke, vilket ska fortsatta
utgora grunden i vart marknadsforingsarbete framover: Blekinge. Kom ndrmare.
Platsvarumarket bygger pa de fyra kdrnvardena ¢ Valbefinnande - har finns
valkomnande balans, lugn och &kta

livskvalitet

* Narhet - avstand ar korta, relationer nara

* Spirande - har vaxer foretag, kreativa idéer och manniskor

* Framatanda - vi nyskapar, expanderar och driver lyhort i samverkan

Besoksnaringsstrategin
Vi forhaller oss aven till Blekinge besoksnaringsstrategi 2030 som vagleder utvecklingen mot
en mer regenerativ och konkurrenskraftig destination aret runt. Strategin fokuserar pa att
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Blekinge ska blir en internationellt erkdand hallbar destination och bygger pa fyra
utvecklingsomraden:

* En hdllbar destination att langta till aret runt

* Ett vaxande naringsliv med attraktiva erbjudanden

* Att verka tillsammans

* Marknadsforing som saljer och haller det vi lovar

2. Malinriktningar 2026

Overgripande mal
Under 2026 ska Visit Blekinges marknadsarbete bidra till

1. Oka kinnedom om Blekinge

* regionalt, nationellt och internationellt

» sarskilt pa marknaderna Sverige, Danmark och Tyskland
2. Oka preferensen for Blekinge

* som plats att besoka aret runt

* som plats att leva och ma bra i

* som plats att etablera och utveckla foretag

Fordjupande mal
3. Ansvara for drift och underhall av blekinge.se
* Lansera och driva utvecklingen av Blekinge.se som lanets gemensamma
digitala ingang, i samverkan med lanets aktorer, for att starka kinnedom och
engagemang for Blekinge
4. Forankra och utveckla Blekinges platsvarumarke Blekinge. Kom nérmare.
» starka och utveckla Blekinges platsvarumarke i samverkan med kommuner
och aktorer, sa att det anvands konsekvent och upplevs tydligt och trovardigt
« Blekinge.se speglar platsvarumarket och fungerar som en tydlig ingang till
hela lanet
« Aktivera platsvarumarket bland unga och i hallbarhetsprofilen genom relevant
innehall, malgruppsanpassade format och konkreta exempel som visar vad
Blekinge star for — idag och pa vagen mot en regenerativ destination
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5. Attrahera unga

kartlagga och forsta ungas behov, drivkrafter och beteenden samt anvdnda
dessa insikter for att skapa relevant tonalitet, innehall och utvecklingsinsatser

skapa kompetens- och affarsutvecklingsinsatser i besdksnaringen

starka Blekinges synlighet i de kanaler dar unga ror sig

lyfta unga entreprendrer, kreatorer och talanger for att visa att Blekinge ar en
plats dar unga bade kan besdka, stanna, jobba och skapa

6. Positionera Blekinge som hallbar och pa sikt regenerativ destination

vi ska inte bara prata om hallbarhet - vi ska hjalpa till att visa att den lever i
vart satt att jobba, var skargard, vara foretag och vara samhallen

vi foljer fortsatt besoksndringsstrategins ram att Blekinge ska bli erkdnd som
hallbar destination och arbeta mot certifieringar som Green Destinations
genom relevanta aktiviteter och insatser 7. Bygga intern stolthet och samsyn
Vara med och visa samverkan med Blekinge dar kommuner, foretag, politiker,
foreningsliv och invanare kan kdnna igen sig

Hjalpa till att starka kdnslan av gemenskap och riktning i Blekinge

8. Starka internationell kannedom och positionering

Starka synligheten pa prioriterade narmarknader, sarskilt Danmark och
Tyskland

Stotta utveckling av partnerskap med internationella natverk,
investeringsintressen, och researrangorer

Skapa och sprida anpassat internationellt material som speglar
platsvarumarket Blekinge
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3. Arbetsomraden 2026

3.0 Utveckling av interna resurser
Under 2026 prioriterar vi att starka och utveckla Visit Blekinges interna kapacitet.

Detta inkluderar foljande:

starkt samarbete och kunskapsdelning

som team fa chansen att utvecklas tillsammans med verksamheten, inklusive
laroinsatser och workshops med relevant kompetenshéjande innehall kopplat till
samverkan, digitala insatser och varumarke

utveckling av interna arbetssatt bland annat genom inférande av digitala
processverktyg for effektivare processhantering

3.1 Besok

Uppdraget 2026

BesOksnaringsstrategin 2030 bygger pa fyra mal som ska bidra till att vi ska kunna goéra
tydliga handlingsplaner och félja upp strategin.

Blekinge besoksnaringsstrategi 2030 har féljande fyra mal:

Blekinge dr 2030 en internationellt erkdnd hallbar destination dér platsens och
mdinniskornas bdsta dr av hégst prioritet

Modiga satsningar har lett till innovationer, attraktiva erbjudanden och tillvéxt, med
nya sdtt att bo, resa och uppleva Blekinge dret runt

Samhandling dr uppnddd mellan aktérer, dér arbete mot gemensamma mdl sker
effektivt och sjdlvstdndigt

Marknadsféring och kommunikation attraherar réitt besékare som bidrar positivt till
en héllbar destination

Visit Blekinges uppdrag under 2026 ar att arbeta for att uppna malen genom att vi fokuserar
pa sex prioriteringar som ar kopplade till strategins mal:

destinationen upplevs attraktiv 365 dagar om aret

balanserade besoksstrommar med en utjamnande kurva 6ver aret och lanet
besdksnaringen ska bade vara en attraktiv bransch att arbeta inom och latt att
kompetensforsorja

samarbete i strategiska allianser saval geografiskt som med andra naringar
kommunikation och marknadsféring sker strategiskt och den ndrande resenaren
prioriteras

utveckling och positionering av starkare besok- och reseanledning for unga

3.1.1 Kvalitativa mal
Under 2026 fokuserar vi darfor pa att:

1. Starka heldrsdestinationen

VISITBLEKINGE



* Lyfta fram natur-, kultur- och evenemangs-erbjudanden utanfor hdgsommaren
for att profilera Blekinge som en plats att langta till aret runt
2. Stodja naringsliv och erbjudanden
* Bidra till att synliggdra besdksnaringens upplevelser och erbjudanden som
hjalper till att jamna ut besoksstrommarna i lanet, genom att lyfta och starka med
autentiska berattelser och innehall som speglar manniskorna och miljéerna.
3. Marknadsfora trovardigt
* sdkerstdlla att kommunikationen haller vad Blekinge lovar: vi ska marknadsfora
autentiskt
4. Ta invanarperspektivet
» Marknadsféra och visa pa hur besdksnaringen, i ndra samarbete med
lokalsamhallet, bidrar till lokal service, arbetstillfallen och stolthet och utvecklas
pa ett satt som starker platsen och destinationen Blekinge utan att slita pa den
5. Samverka
» fortsatta samverka med gemensamma forum mellan Visit Blekinge,
Region Blekinge, kommuner och foretag i besdksnaringsbranschen ¢ fortsatta
utbyten med uttalade referensgrupper enligt strukturella samverkansradets
beslut for besoksnaringen dar det ar [ampligt, for att i sin tur ge utrymme for
trovardighet, dialog, koordinering och gemensamma prioriteringar
» fortsatta att stotta kopplingen av marknadsforingen till de faktiska erbjudanden
som finns hos vara aktorer
6. Attrahera unga
* bidra till 6kad kunskap om ungas perspektiv och beteenden, och anvanda
dessa insikter som underlag i vart gemensamma arbete * medverka till att
Blekinge synliggors i relevanta miljoer for unga genom inspirerande och
trovardigt innehall
* uppmarksamma unga kreatorer och talanger for att starka bilden av
Blekinge som en plats dar unga kan utvecklas och vara delaktiga ¢ tillsammans
med relevanta partner skapa forutsattningar for dialog och samskapande med
unga och berorda aktorer for att gemensamt identifiera mojliga insatser som
starker Blekinges attraktivitet for unga
7. Hallbarhetsarbete
* arbeta aktivt for att uppna platinum award 2027 genom Green Destination som
en del av certifieringsarbetet 2030
* kommunicera Blekinges vag till en regenerativ destination genom att producera
och kommunicera utifran Hallbarhetskommunikationsplanen 2026-2030
* Arbeta utifran de fyra aspekterna socialt, ekologiskt, ekonomiskt och kulturellt

3.1.2 Kvantitativa mal
For 2026 fortsatter vi med kvantitativa malnivaer som speglar bade rackvidd, engagemang
och konvertering i forhallande till vara dgda och kdpta kanaler.
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Malen ger oss en overgripande riktning for hur vi utvecklar var synlighet och 6kar
kdnnedom, hur vi kan na de prioriterade malgrupperna och driva kvalificerad trafik vidare till
naringen, etableringar och potentiella inflyttare. Mer exakta nivaer faststélls och optimeras
I6pande under aret i vara operativa planer for att sdkerstalla performance, flexibilitet och
mojlighet till kontinuerligt larande.

Agda kanaler

1. Webb —visitblekinge.se
Fokus ligger pa att utveckla webbens rackvidd, kvalitet och konvertering.
Prioriterade omraden men icke uteslutande:
* Forstarkt SEO och innehallsoptimering
* Utvalda Google parametrar
* Fortsatt matning av extern trafik mot aktorer
* Relevanta KPl-omraden

2. Sociala medier — organiskt
Vi prioriterar kontinuitet, engagemang och varumarkesbyggande narvaro pa sociala
medier som foljande (men icke uteslutande till) Instagram, Facebook och LinkedIn
Fokusomraden:
* Engagemang och interaktion
*  Organisk rackvidd
* Anpassning per marknad, malgrupp och kanal mot den yngre malgruppen

3. Nyhetsbrev
Fortsatta starka relationen till nuvarande och nya fdljare genom relevant
inspirerande och marknadsnadra kommunikation, med fokus pa relevans och stabil
Oppningsgrad

Kopta kanaler

1. Kampanjer - nationellt & internationellt
Vi arbetar med kampanjer for Sverige, Danmark och Tyskland med malet
att skapa kostnadseffektiv rackvidd och driva kvalificerad trafik.
Fokusomraden:
* Optimering av rackvidd och engagemang
* Anpassning per marknad, malgrupp och kanal
* Relevanta KPl omraden

2. Sociala medier - paid
Paid social anvands for att skala upp rackvidd, driva trafik och forstarka kampanjer.
Fokusomraden:
* Malgruppsstyrning
* A/B-testning dar relevant
* Optimering mot hogst relevans, rackvidd och engagemang

3. PR & internationell ndrvaro
Vi fortsatter att starka Blekinges synlighet genom PR och riktade insatser.
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Fokusomraden:

* Deltagande pa internationell massa

* Internationell pressresa i samarbete med Visit Sweden

» starka var press och medianarvaro genom en aktiv MynewsDesk presssida samt
kontinuerlig pressbearbetning

3.2 Etablering

Uppdraget 2026

Blekinge ska bli mer kdnt - nationellt och internationellt - som en plats dar foretag kan vaxa,
samarbeta och hitta ratt kompetens. Det vi marknadsfor ar inte bara platser, lokaler och
branscher. Vi marknadsfor ett satt att gora saker: nyskapande, nara, lyhort. Har spelar
projektet Glocal Blekinge (2024-2026) en central roll under aret.

3.2.1 Kvalitativa mal
2026 fokuserar vi pa att:
1. Skapa en samlad etableringsberattelse for Blekinge

tillsammans med Business Blekinge utveckla ett tydligt och sammanhallet
vardeerbjudande

positionera Blekinge som en plats praglad av narhet till beslut, manniskor

och mojligheter

2. | samarbete med Business Blekinge stotta det internationella
marknadsforingsarbetet

* vidareutveckla webb och material for att moéta internationella malgrupper

professionellt och konkurrenskraftigt

3. Synliggora framgangsexempel

* lyfta case samt beréattelser och foretag som redan valt Blekinge; for att skapa
trovardighet och inspiration

4. Kommunicera Blekinges affarsklimat i linje med platsvarumarket

* koppla etableringskommunikationen till virdeord som framatanda, narhet

och langsiktighet

Pa det stora hela handlar det om att starka fortroendet for Blekinges affarsmojligheter
genom att tydligt paketera och kommunicera Business
Blekinges strategiska styrkor i linje med det dvergripande platsvarumarket.

3.2.2 Kvantitativa mal
* Lansera en ny webbplats for Business Blekinge med paketering av
vardeerbjudanden
* Lanseringskampanj ny webb, och Business Blekinge 10 ar

* Implementera en gemensam marknadsplan for internationell etablering och
investering
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* Producera tre till fem framgangsberattelser, vilket ska resultera i motsvarande
antal artiklar samt filmer

* Skapa fem Storykit filmer som stodjer investerardialog och internationell
bearbetning

3.3 Inflytt

Uppdraget 2026

Vi ska bidra till att Blekinge uppfattas som ett mer relevant och attraktivt val for inflyttning.
Detta gor vi framst inom ramen for projektet Live in Blekinge 11 (2025 - 2027) och i
projektsatsningen Ung i Blekinge (2025 - 2027). Har bidrar Visit Blekinge aktivt genom
lanseringen av Blekinge.se, som ska gora det enklare att attrahera nya kompetenser och
invanare, och i sin tur fa dem att upptacka, flytta till och stanna i Blekinge.

3.3.1 Kvalitativa mal
Under 2026 ska vi:

1. Etablera Blekinge.se som nav for platsinformation och attraktion

skapa, lansera och vidareutveckla en digital plattform som ger en samlad,
attraktiv och trovardig bild av livet i Blekinge

positionera Blekinge.se som en gemensam kommunikationsyta for aktoérer
som arbetar med boende, arbete, studier och etablering

2. Starka aktorernas formaga att attrahera nya invanare

bidra till ett mer sammanhallet arbetssatt mellan kommuner, arbetsgivare
och regionala aktorer

starka kommuners, arbetsgivares och regionala aktorers kapacitet inom
platskommunikation, marknadsfoéring och malgruppsarbete
3. Kommunicera Blekinge som plats for framtid, liv och karriar

rikta kommunikationen till malgrupper med kompetens kopplad till
Blekinges smarta specialiseringsomraden (tech, smart industri, innovation,
marinteknik och hallbarhet)

visa hur Blekinge kombinerar karriarmojligheter, livskvalitet och narhet

iSS

. Na och engagera unga malgrupper

* erbjuda hjalp till kompetenshojande insatser och affarsutvecklingsstod till
besoksnaringsforetag

* stodja besoksnaringen (privat och offentlig) att anpassa produkter,
upplevelser och kommunikation till ungas varderingar, beteenden och
konsumtionsmonster

* anvanda format, kanaler och berattelser som ar relevanta fér unga
malgrupper

* lyfta unga forebilder och visa att Blekinge ar en plats dar framtid,
foretagande och liv kan vaxa

5. Ta fram en gemensam regional marknadsplan
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* Att ta fram en gemensam strategisk regional marknadsplan som starker
Blekinges kapacitet att marknadsfora sig som en attraktiv plats att arbeta
och boi

* utarbeta en samlad marknadsplan som tydliggor inriktning, prioriteringar
och ansvar for Blekinges platsmarknadsforing

* sakerstalla att planen stodjer ett gemensamt sprak, enhetlig tonalitet och
en konsekvent extern bild av Blekinge over alla aktorer

6. Starka gemensamt sprak och samordnad platskommunikation

* utveckla, samla och sprida gemensamt kommunikationsmaterial och riktlinjer
som kan anvandas av kommuner, arbetsgivare och utbildningsaktorer

* bidra till en mer samordnad och konsekvent bild av Blekinge i all extern
platskommunikation

3.3.2 Kvantitativa mal
Blekinge.se:
O antal unika besokare forsta aret
* Implementering:

O antal besodk, nedladdningar och interaktioner i verktygsladan pa
Blekinge.se for att fa en fingervisning om hur materialet anvands och
efterfragas

* Samarbete:
o tafram paketerat kommunikationsmaterial som kan anvandas av lokala
arbetsgivare vid kompetens- och rekryteringssatsningar
o hjalpa till att genomféra strukturerade avstamningar med
samarbetande kommunikationsteam for att sakerstdlla relevans och
samordning
o bygga upp en bild- och materialbank (bild, film, presentationsmallar)
* Kapacitetslyft:

O genomfora ett kompetensutvecklingsprogram riktat till stédstrukturen
(kommuner, ndringslivsstod med flera) kring digital marknadsforing,
sociala medier, bestallarkompetens och uppféljning, som innehaller:

= fyra moduler med genomférande under aret
= ett larseminarium arrangeras som gemensam avslutning
= ett antal produkter som tas fram inom programmet
(exempelvis mallar, guider eller verktyg)

= Uppfdljning mot nollmatningen i slutet av aret for att mata
utvecklingen
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4. Oversikt: Aktiviteter i stora drag

Generellt genomfora langre, farre och mer langsiktiga marknadskampanjer samt mer
samsynkade idéer 6ver de tre huvudomradena etablering, besdk och inflytt, dar
helhetsbilden av Blekinge starks och simultant skapa varde for flera malgrupper. Blekinge.se
med inflyttningsattraktion pushas kontinuerligt och varumarkesbyggande for regionen,
medan skarpa insatser sker for Visit Blekinge med bestksnaringsinriktning och Business
Blekinge for foretagsetableringar och investeringar.

Har ar ett par oversiktliga grundidéer for varje huvudomrade:

5.1 Besok

awareness- och konverteringskampanjer i Sverige, Danmark,

Tyskland

kampanjer i sociala medier

Google kampanjer

nyhetsbrev

pressresa

internationell massa

kontinuerlig organisk narvaro i sociala medier som exempelvis facebook,
Instagram, YouTube, LinkedIn

fortsatt SEO och sprakoptimering (svenska, danska, tyska, engelska)

fokus dansk och tysk landningsstruktur

kontinuerlig matning och forbattring av anvandarresan pa webben e synliggora
Blekinges attraktionskraft i och med stoérre events men inte uteslutande sasom
exempelvis Sweden Rock, Junior World Orienteering Championships,
Ostersjofestivalen, Gardsbutiksrundan et cetera

5.2 Etablering
* framtagning av testimonials och casefilmer fran Blekingeforetag
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malgruppsstyrda kampanjer kopplat till specialiseringsomraden < lansering och
uppgradering av Business Blekinges webb som attraktiv ingang for
internationella kontakter samt 10 ars jubileum for

Business Blekinge

gemensamt marknadsmaterialpaket for kommuner och Business

Blekinge (pitch decks, infoblad, film)

5.3 Inflytt

implementera gemensam marknadsplan for internationell etablering och
investering

lansering av Blekinge.se

I6pande arbete med underhall av Blekinge.se liksom utveckling av sajten under
aret

malgruppskampanjer riktade mot kompetenser vi behéver och unga vi vill
behalla, attrahera och locka hit for att stanna

marknadsplan for Live in Blekinge Il, internt och externt

utbildningsinsatser och processtdd till kommuner och regionala aktorer
samproduktion av material (foto, video, copy) som kommunerna och
naringslivet kan anvanda i rekrytering och mottagning

VISITBLEKINGE



5. Uppfdljning & matning

For att vara insatser verkligen ska gora skillnad och starka Blekinges attraktionskraft som en
plats att besoka, leva och etablera sig i, fokuserar vi pa det Visit Blekinge har radighet over:
rackvidd, kannedom, attityd och engagemang. Med dessa delar kan vi skapa relationer,
bygga fortroende och méta manniskor dar de ar.

Uppfoljning och matning ar viktiga verktyg - inte for att samla siffror, utan for att prioritera
ratt, forsta vad som berér och vad som faktiskt fungerar. Vara méatningar ska ge riktning, stod
och insikter. De ska vara genuint anvandbara och hjalpa oss att fatta kloka beslut, och inte
endast vara rapporterande eller inriktade pa beslut vi inte rader over. Framfor allt ska de ge
oss underlag for larande och framtida prioriteringar, for att i sin tur bidra till att utveckla
Blekinge som ett starkt, valkomnande och langsiktigt hallbart platsvarumarke - dar
manniskor kanner sig hemma och vill vara en del av framtiden.

2026 har vi darfor intentionen att ta fram, folja och dela indikatorer inom féljande méjliga
omraden, men inte uteslutande:

1. Kdnnedom & attityd till Blekinge
Har mater vi hur Blekinge uppfattas och hur attityden utvecklas éver tid.
Indikatorer:
* kdnnedom om Blekinge som resmal-, bo- och etableringsplats
* attityd & preferens
O “Vad forknippar du med Blekinge?”
O “Vilken bild har du av Blekinge som plats?”
O “Hur attraktivt uppfattar du Blekinge...?” (for besok, liv,
foretagande)
Syfte: att félja hur var kommunikation paverkar bilden av Blekinge 6ver tid.

2. Rackvidd & synlighet

Har mater vi hur manga vi nar med vara budskap.

Indikatorer:

* rackvidd i prioriterade malgrupper (exempelvis unga, barnfamiljer,
yrkesverksamma, foretagare)

* rackvidd i prioriterade geografier (regionalt, nationellt, internationellt)

* rackvidd for kampanjer i digitala och traditionella kanaler

* exponeringar i media, sociala medier och samarbeten

Syfte: att sdkerstélla att vara insatser faktiskt nar de malgrupper vi ska paverka

3. Engagemang & intresse
Har mater vi hur manniskor interagerar med vart innehall.
Indikatorer:
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* trafik till Blekinge.se och Visitblekinge.se

* sessionstid och engagemang pa webbplatser

* interaktion i sociala medier

* vidareklick till kommuner, foretag och aktorer dar det ar maijligt, utan att
mata eller styra vad som hander efterat

Syfte: att forsta hur relevant och engagerande var kommunikation ar.

4. Konkret genomslag i varumarkesbeteende

Inte beteende i form av beslut, utan i form av reaktion pa var kommunikation.

Indikatorer:

* hur kampanjer paverkar kannedom och attityd i malgruppen
(exempelvis fore/eftermatningar)

* forandring i hur Blekinge diskuteras i sociala medier och externa
sammanhang

» forandring i hur varumarket uppfattas — exempelvis genom att ga fran att
vara okant till att uppfattas som intressant Syfte: att mata om var
kommunikation férandrar hur Blekinge uppfattas.

5. Vart forhallningssatt till matning Uppfdljningen ska vara:

* paverkansbar: vi mater det vi faktiskt kan paverka

* langsiktig: vi foljer forflyttningar 6ver tid, inte kortsiktiga toppar
* strategisk: den ska ge vagledning for framtida prioriteringar

* larande: visa vad som fungerar och vad som bor justeras

Vi foljer inte primart faktiska beslut om inflytt, etableringar eller investeringar,
utan fokuserar pa forutsattningarna for att dessa ska kunna ske i form av
marknadsaktiviteter med siktet installt pa kinnedom, attityd och intresse.

6. Avslutning — Vagen mot 2030
Var riktning ar tydlig:

* Blekinge ar ett platsvarumarke som kommer narmare - en destination som
berdr, samlar och skapar stolthet, dar manniskor kdanner sig vdalkomna och ar
delaktiga i nagot storre

» Blekinge ar en regenerativ region: det vi gor ska lamna platsen ekologiskt,
socialt, ekonomiskt och kulturellt battre pa sikt

* Blekinge ar en plats dar sma saker far vaxa stort: foretag, initiativ, manniskor,
idéer

VISITBLEKINGE



* Blekinge ar en plats dar man kan leva ett gott liv, och gora karriar
* Blekinge ar en plats som haller det den lovar

Marknadsplanen 2026 ar ett steg i att gora den bilden verklig - inte bara genom kampanijer,

utan genom hur vi samarbetar, hur vi tar emot nya manniskor och hur vi berattar om oss
sjalva och var region.

Det hér ar inte en saga. Det dr vad som hander nar man tror pa det lilla, och vagar gora det
stort.

Blekinge. Kom narmare.
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APPENDIX

inkl idéer Kommunikationskoncept

Omradesovergripande satsningar 2026

Det som ar nytt 2026 jamfort med tidigare ar ar att Blekinge inte langre kommunicerar i
stupror. Vi vill ge ett erbjudande med flera ingangar.

4.1 Blekinge.se - ett gemensamt nav Blekinge.se lanseras som en
gemensam plattform for Blekinge.

Syftet:
* samla information om boende, arbete, etablering, livskvalitet, studier och
besok
* gora det enkelt for nagon utifran att forsta hur Blekinge fungerar
* bli var huvudsakliga always on yta tillsammans med varumarke

Ambition 2026:
* vara externa kampanjinsatser ska driva trafik till Blekinge.se for att skapa en
sammanhallen bild av Blekinge
* innehallet pa Blekinge.se ska spegla platsvarumarket
* Blekinge.se ger dataingang for hur vi mater intresse 6ver tid: klick,
engagemang, omraden och fragor

4.2 Bas Kommunikationskoncept

Vi bygger ett langsiktigt kommunikationskoncept som galler oavsett omradena inflytt, besok
eller etablering.

Oavsett om vi vill lyfta fram Blekinges styrkor, beskriva mojligheterna har, visa varfor fler
skulle inspireras att valja regionen, eller hitta nya satt att marknadsféra Blekinges
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kommuner och verksamheter, finns det alltid mer att upptacka! Blekinge rymmer namligen
ingenjorsjobben, livskvaliteten, naturen, framtiden och gemenskapen.

Vi vidareutvecklar just nu nedan tillsammans till ett tydligare berdttargrepp, med ett par
olika méjliga och dnnu icke faststdllda uttryck som grundidéer:

Titta ndrmare.

Vi attraherar och berattar vad som gor Blekinge unikt med lekfull nyfikenhet.

Det ligger i Blekinges natur.

Vart varfor. Vi gor saker hallbart, langsiktigt och jordnara - det ar inte en
kampanjidé, det ar ett forhallningssatt Storhet i det lilla.

Vart vad. Blekingeandan. Beviset pa att man inte behover vara storst for att géra nagot viktigt.
Det galler allt fran naringslivsutveckling till idrottsprestationer till samhallsbygge Kom
ndrmare.

Var inbjudan. Till dig som vill kdnna det sjalv: livet, mojligheterna och manniskorna har

De har grundidéerna kan genomsyra alla tre omraden - besok, inflytt och etablering - och
kan bidra till ett samlat, igenkdnnbart Blekinge.

Det héar gor tva saker:
1. Det bygger stolthet inifran

2. Det gar att anvdnda i extern marknadsforing, utan att lova nagot som inte finns

4.3 Intern samsyn och stolthet

Vi anvander berattelsen om Blekingeandan - lagkdnsla, envishet, samarbete - som ett internt
verktyg. Det kan exempelvis illustreras av Mjallby AlF:s resa: inte storst, men samlat,
malmedvetet, och, konsekvent. Vi anvander det inte for att “lana sportframgang”, utan for
att visa hur Blekinge fungerar nar vi drar at samma hall: kommuner, féretag, foreningar,
civilsamhalle.

Detta i sin tur starker:
* investerarfortroende
* attraktionskraft i rekrytering
* stolthet hos invanare
* trovardighet for varumarket
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