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Den har analysen undersoker publiciteten om Blekinge |
redaktionell medier under tredje kvartalet 2021. For att kunna ge
svar om hur Blekinge har omskrivits har artiklarna registrerats
efter bland annat variabler som sentiment, amne, geografisk
plats och mediekategori.

Period: 1 oktober - 31 december, 2021

Sokstrang for geografiska platser: Blekinge* OR Karlskrona*
OR Ronneby* OR Karlshamn* OR Solvesborg* OR Olofstrom™*
OR Morrum* OR Hano* OR Listerlandet*

Sokstrang for anlaggningar/evenemang/institutioner: Arkb6 OR
"Blekinge Tekniska Hogskola*” OR Eriksberg* OR "Hano
Nationalpark*” OR Marinmuseum®* OR "Morrum Kronolaxfiske"
OR "Sveriges sydligaste vildmark" OR "Sweden Rock*”

Metod och terminologi: Se slide 3 samt slide 23
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METODOLOGI

Antal om Blekinge Q4:
14 568 artiklar

| detta steg i processen konstruerade
Whispr Group tillsammans med Visit
Blekinge en sdkstrang som skulle fanga
upp sa manga artiklar som maojligt om
Blekinge, regionens olika geografiska
entiteter samt de for analysen relevanta
anlaggningar, evenemang och
institutioner. For att se sokstrangen ga till
slide 2

IDENTIFIERING AV RELEVANTA ARTIKLAR

| detta steg i processen gick Whispr Group manuellt
genom artiklarna for att sortera bort artiklar som inte
var relevanta och beskrev Blekinge. Exempel pa amnen i
artiklar som sorteras bort:

« Statistik kring dodsfall och provtagning av covid-19
Artiklar om lokala brottsmal

Artiklar om lokalpolitik

Sportnotiser och resultat

Artiklar som namner andra geografiska platser som
heter Eriksberg

Relevant antal artiklar
om Blekinge Q4:
1729

KVALITATIV ANALYS AV ARTIKLAR

Registrerade artiklar:

363 artiklar

Nar antalet relevanta artiklar var identifierade
registrerade Whispr Group manuellt 363
slumpvis utvalda artiklar per kvartal i
analysverktyget Whispr Platform. De variabler
som anvandes i Whispr Platform arbetades fram
tillsammans med Visit Blekinge.

Vid alla de tillfallen i analysen dar det refereras
till andelar och procent av publiciteten bygger
det pa registreringen av dessa 363 artiklar.
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NYCKELINSIKTER

NYCKELINSIKTER

Det positiva sentimentet uppgick till 45 procent - 22 procentenheter mer an motsvarande kvartal 2020. Det framst i form av fortsatt fokus pa Blekinge
som det landskap med flest nyetableringar och Morrum Kronolaxfiskes nominering till Stora Turismpriset. Dessutom uppmarksammades att Stortorget
| Karlskrona korats till landets nast vackraste torg samt att bade Karlskrona och Karlshamn utnamnts till tva av Sveriges framsta arkitekturkommuner.

55 procent av publiciteten var neutral - bland annat i form av nyheter om att Volvo hotade lamna regionen om Sydostlanken forsenas, akter bokade infor
Sweden Rock, flera nyheter som uppmarksammade att det i oktober var 40 ar sedan ubatskrankingarna i Karlskrona skargard. Dessutom lyftes
Blekinge fram som ett av de svenska landskap som lampar sig bast for vinodling, nagot som spaddes bli mer vanligt i takt med klimatforandringar.

Mjallby AIF fortsatte att uppmarksammas. Likasa ovan namnda utmarkelser till Karlskrona och Karlshamn. | segmentet Mat och Dryck
uppmarksammades Karlskrona Mikrobryggeri, julbord pa Eriksberg samt Frida Antonsson fran Solvesborg som vunnit arets konditor pa Stellagalan.

Innovation och Investeringar/Etableringar utgjorde 8 respektive 7 procent av publiciteten vardera. Aterigen med fokus pa Blekinge som det
landskap i Sverige med flest nyetableringar under aret. Dessutom uppmarksammades foretagen Barta och Blekingeplantan for innovativa losningar
iInom respektive bransch medan BTH syntes i artikel om att hogskolan kan bli forstivarlden med att ta fram vaccin mot RS-viruset.

Bland varumarken fortsatte Sweden Rock och Mjallby AlF att synas allra mest. Sweden Rock bland annat i samband med att beslut om att forlanga
och Oppna upp arets festival for mer publik offentliggjordes samt i flera guider till evenemangsaret 2022. Mjallby AlF:s publicitet dominerades av

De tre mest omskrivna amnena under det fjarde kvartalet 2021 var Evenemang/Festivaler, Konst/Kultur/Historia och Mat och Maltid. Sweden Rock och J
tranarfragan - bade i samband med att tranaren slutade och en ny tillsattes. ]

0 0O 0 O O
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Fortjanad traditionell publicitet



REDAKTIONELL PUBLICITET // OVERSIKT VISIT BLEKINGE FJARDE KVARTALET

Utmairkelser och nomineringar drev positiv publicitet
NYCKELTAL

STORTORGET | KARLSLKRONA UTSAGS TILL LANDETS NAST VACKRASTE TORG
" 7 2 9 " 49 7 O 5 4 5 % 5 5 % - 45 procent av artiklarna var positiva - en 6kning pa 22 procentenheter jamfort med
Q4, 2021 motsvarande kvartal foregaende ar. Det framst till foljd av att Blekinge som det landskap i
PR-VARDE Sverige med flest nyetableringar samt Morrum Kronolaxfiskes nominering till Stora
(MSEK) UPPLAGA (M) POSITIV NEUTRAL Turismpriset fortsatte att uppmarksammas. Det framst vid sidan av publicitet kring att
Q4. 2020 1822 157 683 23 9% 77 % Stortorget i Karlskrona korats till landets nast vackraste torg samt att bade Karlskrona och
+/- forandring 59 _59 3% 22 % _922% Karlshamn utnamnts till tva av Sveriges framsta arkitekturkommuner.

ARTIKLAR

TT-PUBLICITET OM BLEKINGE SOM VINLANDSKAP SAMT KARLSKRONA MIKROBRYGGERI
TIDSLINJE - Blekinge fortsatte att vara den geografiska plats med mest publicitet - bland annat i form
av en TT-artikel om Sverige som vinland och Blekinge som ett av de landskap med bast
— Antal artiklar forutsattningar for vinodlingar. Karlskrona syntes utdver det ovan namnda ocksa i TT-
artikel i vilken det tipsades om Karlskrona Mikrobryggeri. Solvesborg uppmarksammades
fortsatt framst i artiklar om Sweden Rock precis som Morrum gjorde det i sddana om
Morrum Kronolaxfiske.

1200

900 |..Uppmarksamhet kring SWEDEN ROCK OCH MJALLBY AIF DREV FORTSATT PUBLICITET

Stellagalan, dar Frida Antonsson Mijallby AIF anstaller . 37 procent av publiciteten handlade om Evenemang/Festivaler - framst i form av att
fran Ritz konditori vann pris

ny tranare Sweden Rock slappte akter och lanserade egen snaps samt fokus pa tranarfragan i Mjallby
AlF. Konst/Kultur/Historia foljde med artiklar framst om ovan namnda utmarkelser, men
ocksa i form av flera artiklar om att det i oktober var 40 ar sedan ubatsdramat i Karlskrona
skargard. | segmentet Mat och Dryck uppmarksammades bland annat Eriksbergs julbord.

AMNEN GEOGRAFI

Sweden Rock slapper flera
akter infor sommarens
festival

600

Antal artiklar

Blekinge N
@® Evenemang/Festivaler (37%) Karlskrona I
® Konst/Kultur/Historia (19%) Solvesborg
SOO EV neman ® Matoch Drka(16%) -
enemang/ ® Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur (12%) Morrum - I
Festival Investeringar/Etableringar (8%) Karlshamn I
@® nnovation (7%) Olofstrom 1N
@ Hotel/Parker/Anlaggningar (7%)
37% @ Skargarden (1%) Rormeby |
Hano |
Listerlandet |
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B Antal artiklar
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https://pren.kuriren.nu/artikel?redirect=https://www.kuriren.nu/nyheter/skogsbolagen-vill-fortsatta-minska-algstammen-nm5215313.aspx&meter=false&action=completerequest&callback=https://www.kuriren.nu/inc/eprencallback.aspx

FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // TIDSLINJE

40 ar sedan U137 - bakom periodens topp under vecka 43

SENTIMENT OVER DET FJARDE KVARTALET 2021
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Antal artiklar

— Negativ Neutral — Positiv
POSITIVA NEUTRALA NEGATIVA

Stortorget i Karlskrona utses till ett av Sveriges Flera tidningar uppmarksammade att det var 40 ar len ar’;.ikelopé temat oonskade julklappar skrev en
0 vackraste torg. Mjallby AIF nya tréanare, Andreas e sedan ubéatskrisen i Karlskrona skargard samt att kronikor pa Aftonbladet, att biljetter till Sweden

Bréannstrom, syns i flera intervjuer, Sweden Rock lanserat egen snaps. Rock vore det varsta hen kunde tanka sig.

Karlskrona och Karlshamn var med pé lista éver de Att Volvo hotar att lamna Olofstrom om
g tio framsta arkitekturkommunerna i Sverige. e Sydostlanken blir forsenad omskrevs i flera

Fortsatt uppmarksamhet kring Mérrums _Udmngar. Det_ gallde ocksa Blekinge Flottiljs

Kronolaxfiske som kandidat till Stora Turismpriset. julgranstlygning
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // GEOGRAFI FJARDE KVARTALET 2021

Blekinge den geografiska plats som var overlagset mest omskrivet

GEOGRAFI | KORTHET & SENTIMENT*

FORTSATT UPPMARKSAMHET KRING NYETABLERINGAR | BLEKINGE
Blekinge omskrevs i 39 procent av samtliga artiklar. Uppmarksamhet fortsattes att riktas at att
landskapet var det i Sverige med flest nyetableringar under aret medan En TT-artikel om
Sverige som vinland och Blekinge som ett av de landskap med bast forutsattningar for
vinodlingar publicerades i tidningar under perioden. Dessutom uppmarksammades Visit
Swedens kampanj i vilken orter i Sverige som gett namn till IKEA-produkter marknadsfordes,
daribland Hemsjo belaget i Blekinge.

Blekinge

Karlskrona

Solvesborg EN MAJORITET AV KARLSKRONAS PUBLICITET VAR POSITIV

- Karlskrona foljde med 23 procent av samtlig publicitet, av vilken en majoritet var positiva. Flera
tidningar uppmarksammade att stadens Stortorg utsetts till landets nast vackraste, men

viorrum positiv publicitet drevs ocksa aven TT artikel i vilken det tipsades om Karlskrona Mikrobryggeri
samt av flera artiklar i samband med att det i oktober var 40 ar sedan ubatskrisen.
Karlshamn
SWEDEN ROCK DOMINERADE SOLVESBORGS PUBLICITET
- Solvesborgs andel uppgick till 22 procent. Likt tidigare perioden fortsatte en maJor|tet att
Olofstrom handla om Sweden Rock - men uppmarksamhet riktades ocksa at den 8 400 ar gamla hund
som hittats i Ljungaviken samt at att en konditor vid Ritz konditori vunnit priset arets konditor.
Maorrums publicitet bestod i artiklar om Kronolaxfisket som nominerats till Stora Turismpriset -
Ronneby men aven Sodras satsning pa att vid Morrumsbruket atervinna textilavfall uppmarksammades.

Listerlandet I KARLSHAMN DEN GEOGRAFISKA PLATS MED STORST ANDEL POSITIV PUBLICITET
IStertanae

- Karlshamns positiva publicitet uppgick till 77 procent. Det framst i form av att staden utnamnts
till en av Sveriges framsta arkitekturkommuner samt i publicitet kring Karlshamn kallbadhus.
Olofstrom fortsatte att uppmarksammas for utmarkelsen som arets friluftskommun - men

Hano ocksa i artiklar i vilka Volvo hotade att lamna orten om Sydostlanken forsenas.
0 290 o000 /750 1000 LISTERLANDET OMNAMNDES | REPORTAGE OM HALLEVIK HAVSBAD
_ o - Ronnebys publicitet bestod framst i artiklar med tips om Ronneby Brunns julmarknad medan
B Negativ Neutral W Positiv Listerlandet framst syntes i artiklar om Hallevik Havsbad. Hano omskrevs i kronika som tipsade

om Engelska kyrkogarden belagen pa 6n samt i somrig bild i tidningen Land.

*En artikel kan registreras med fler an ett geografiskt omrade varfor totalantalet i grafen dverstiger antalet artiklar i nyckeltalen pa s.8
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // BESOKSMAL & VARUMARKEN FJARDE KVARTALET 2021

Sweden Rock fortsatte att dominera bland varumarken

BESOKSMAL & VARUMARKEN | KORTHET & SENTIMENT*

SWEDEN ROCK VAR ETT GIVET INSLAG | GUDIER TILL EVENEMANG UNDER 2022

- Sweden Rock fortsatte att vara det varumarke som syntes i storst utstrackning, i 58 procent av
samtlig publicitet. Positiv publicitet bestod I artiklar i vilka det uppmarksammades att
festivalen forlangts och oppnats upp for mer publik till foljd av stort intresse samt i sddana
med guider till evenemangsaret 2022 med Sweden Rock som ett givet inslag.

Sweden Rock

Miallby AlF TRANARFRAGAN DOMINERADE MJALLBY AIF:S PUBLICITET
- Mjallby AIF foljde med nast mest publicitet, vilken uppgick till 18 procent. Tranarfragan

fortsatte att dominera - det i samband med att arets succétranare Anders Torstensson valt att
I avga, i form av spekulationer om vem som skulle komma att eftertrada honom samt i artiklar

Morrum Kronolaxfiske
som uppmarksammade att foreningen valt att anstalla Andreas Brannstrom pa posten.

MARINMUSEUM SYNTES | ARTIKLAR OM UBATSDRAMAT | KARLSKRONA SKARGARD
Morrum Kronolaxfiske och Marinmuseum foljde med 7 respektive © procent av samtlig
publ|C|tet | Morrum Kronolaxfiskes fall framst i form av nominering till Stora Turismpriset men
ocksa i samband med att en sal siktats i fiskevattnet. Marinmuseum syntes huvudsakligen i
samband med att det i oktober var 40 ar sedan ubatsdramat Karlskrona skargard - da i artiklar
| vilka museets utstallningar och dokumentation av handelsen uppmarksammades.

Marinmuseum

Blekinge Tekniska Hogskoa

UPPMARKSAMHET KRING BTH-FORSKNING KRING RS-VIRUSET
Eriksberg I - BTH:s publicitet uppgick till 5 procent - bland annat i rapport om att hogskolan kan bli forst |
varlden med att ta fram ett vaccin mot RS-viruset samt i artiklar som uppmarksammade att

forskare fran BTH ingar en vetenskaplig referensgrupp i Skanska-projekt om social hallbarhet.

Dessutom utsags universitet av Riksidrottsforbundet till ett elitidrottsvanligt larosate.

Arkb6
ERIKSBERG FORTSATT OMSKRIVET SOM RESMAL

- Eriksbergs andel av samtlig publicitet uppgick ocksa den till 5 procent. Anlaggningen fortsatte
0 o0 100 150 200 att omskrivas som resmal - under perioden bade for safariupplevelse samt som "workation"-

. L eller konferensdestination. ARK56 syntes bland annat i artikel om samarbete mellan Blekinge
B Negativ Neutral W Positiv och Oland i vilket ambassadorer fr&n Oland skulle vandra langs leden i syfte att marknadsfora

landskapet pa hemmaplan.

*En artikel kan registreras med fler an ett besoksmal eller varumarke.
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // AMNEN FJARDE KVARTALET 2021

Sweden Rock och Mjallby AIF bakom publicitet for Evenemang/Festivaler

KARLSKRONA OCH KARLSHAMN BLAND LANDETS FRAMST ARKITEKTURKOMMUNER
- - Artiklar pa temat Evenemang/Festivaler uppgick till 37 procent av publiciteten -

Evenemang/Festivaler huvudsakligen i form av nyheter om Sweden Rock och Mjallby AIF. Konst/Kultur/Historia

foljde med 19 procent, av vilken en majoritet var positiv. Det framst i form av
uppmarksamhet kring omrostning om Sveriges vackraste torg - i vilken Stortorget i
Karlskrona kom tvaa - samt om landets framsta arkitekturkommuner med bade Karlskrona
och Karlshamn pa topplista.

Konst/Kultur/Historia

- Publicitet pa temat Mat och Dryck uppgick till 16 procent, ocksa det med en majoritet positiv
publicitet. Uppmarksamhet riktades bland annat ar Karlskrona Mikrobryggeri, julbord pa
Eriksberg samt Frida Antonsson pa Ritz konditori som arets konditor. | det neutrala
sentimentet lyftes Blekinge fram som ett av de svenska landskap som lampar sig bast for
vinodling, nagot som spaddes bli mer vanligt i takt med klimatforandringar.

Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur

Investeringar/Etableringar . .
FORTSATT UPPMARKSAMHET KRING OLOFSTROM SOM ARETS FRILUFTSKOMMUN

- Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur var det amne med storst andel positiv publicitet.
nnovation Likt foregaende period framst pa grund av uppmarksamhet kring Morrum Kronolaxfiskes
nominering till Stora Turismpriset och Olofstroms utmarkelse som arets friluftskommun.
BARTA OCH BLEKINGEPLANTAN UPPMARKSAMMADES FOR INNOVATIVA LOSNINGAR
- Investeringar/Etableringar och Innovation foljde med 8 och 7 procent publicitet vardera.
Uppmarksamhet fortsatte att riktas at att Blekinge var det landskap med flest

Hotell/Parker/Anlaggningar

Mat och Dryck - TT-ARTIKEL OM KARLSKRONA MIKROBRYGGERI PUBLICERADES LANDET RUNT

o nyetableringar under aret medan foretagen Barta och Blekingeplantan uppmarksammades
Skargarden for innovativa l6sningar inom respektive bransch.
0 250 500 750 1000 FLERA PUBLIKATIONER TIPSADE OM VINTERBAD | KARLSHAMN
Publicitet om Hotell/Parker/Anlaggningar uppgick till /7 procent. Eriksberg fortsatte att
B Negativ Neutral B Positiv omskrivas som resmal - men ocksa Hallevik Havsbad, Karlshamn kallbadhus samt

Varmbadhuset i Karlskrona omskrevs under perioden. Skargarden uppmarksammades i
forhallandevis blygsamma 1 procent av samtlig publicitet - det bland annat i form av en
somrig bild i tidningen Land fran Hano.

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor totalantalet i grafen Overstiger antalet artiklar i nyckeltalen pé s.8
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // EXEMPELARTIKLAR FJARDE KVARTALET 2021

EVENEMANG/FESTIVALER MAT OCH DRYCK INNOVATION

Soélvesborg >

Sweden Rock 6ppnar for Pé b€SOk hOS re Amerikansk julgranstrend -
storre publik . . nu i Sverige
mikrobryggerier

Fyradagarsbiljetterna dr salt slut, men de som har innestaende I USA’ England OCh Nederlanderna ar trenden Stor'

endagarsbiljetter far snart en unik méjlighet. Festivalen ppnar S R L Men an sa lange ar Hanna Jurjaks familjeforetag

bt Slchbli bt it vt formligen exploderat de senaste 20 &ren. D4 fanns ett 40-tal hantverksmis- ensamma i Sverige om uthyrning av anvanda
siga bryggerier, nu ir de éver 400. Flera av dem erbjuder guidade visningar. julgranar.
Barometern, 14 november Bohuslanningen, 16 december Dagens Industri, 14 december

Fler artister klara for L .
SVEIlSkt vin vinnarci ar

[ | |
Sweden ROCk Svenska vinmakare har all anledning att korka upp. Aret TeStar_ va“c c'“ molt__Rs v' r“s
24 november 2021 22:01 skord blir en av de storsta hittills. Idealiskt vader och kan bll varldens forSta

Okad produktion ér forklaringen.

Sydsvenskan, 24 november Svenska Dagbladet, 3 oktober Kvallsposten, 6 december

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor totalantalet i grafen overstiger antalet artiklar i nyckeltalen pa s.8

BRAND INSIGHTS | WHISPR GROUP FOR VISIT BLEKINGE | KVARTAL 4, 2021 19



FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // EXEMPELARTIKLAR FJARDE KVARTALET 2021

FRILUFTSLIV/OUTDOOR/VANDRING/CYKEL/NATUR HOTELL/PARKER/ANLAGGNINGAR KONST/KULTUR/HISTORIA

Morrums Kronolaxfiske NYhft.er > . : .. .
nominerade till Stora Turismpriset Har visas tidigare okdnt
' ; foremal fran U137

D

1 3r ar det 40 ar sedan den sovjetiska ubaten U 137 gick pa grund i
Karlskrona skargard. Ett tidigare okdnt foremal har infor arsdagen
dykt upp. Féremalet finns nu att se pa Marinmuseum.

Ulrika Jonsson, 54 ér, och Lena Ernberg, 53 r, triffades p tennisklubben i Givle, utan att
sta vl illbaka pa en riktig hifti i Axesson

Sa traffades vi. Badhotellet deras
livs basta och galnaste beslut

Barometern, 8 november Kristianstadsbladet, 28
oktober

Sport och Fritidsnyheter, 10

oktober

Basta stillena for en
workation i Sverige

Publicerad 20 okt 2021 kI 16.00

vardsverket pa kreativa satt framjat friluftsliv
for barn i olika aldrar och for barn med olika
funktionsvariationer, vilket blev utslagsgivande.
Bilden visar en gangbro i Halens naturreservat i
Olofstroms kommun.

Hir ar Sveriges vackraste torg

Vasterbotten-kuriren, 24

Land, 15 oktober Expressen, 20 oktober
december

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor totalantalet i grafen Overstiger antalet artiklar i nyckeltalen pé s.8
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // MEDIEKATEGORIER FJARDE KVARTALET 2021

En majoritet av artiklar i fackpress var av ett positivt sentiment

Landsortspress

Landsortspress Storstadspress
44%

Fackpress

Livstilspress

0% 25 % 50 % 75 % 100 %
@® Landsortspress (44%) @ Storstadspress (20%)
® Fackpress (19%) ® Livstilspress (17%) B Negativ Neutral B Positiv

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor summan av procenten overstiger 100 procent
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // GEOGRAFI OCH AMNE FJARDE KVARTALET 2021

Artiklar om Konst/Kultur/Historia utgjorde en majoritet av Karlshamns publicitet

ANDEL ARTIKLAR PER GEOGRAFI OCH AMNE

FRILUFTSLIV/OUTDOOR/ - HOTEL/PARKER/ KONST/KULTUR/ INVESTERINGAR/
EVENEMANG/FESTIVALER VANDRING/CYKEL/NATUR ZRARE e ANLAGGNINGAR HISTORIA MATOCH DRYCK ETABLERINGAR INNOVATION

Blekinge 36 % 10 % 1% 10 % 3 % 15 % 14 % 12 %
Karlshamn 9 % 5 % 0% 18 % 55 % 5 % 0% 9 %
Karlskrona 17 % 1% 1% 3 % 59 % 16 % 0 % 1%
Listerlandet 0% 0% 0% 50 % 0 % 50 % 0% 0%
Morrum 3 % 74 % 0 % 0 % 0 % 10 % 0 % 13 %
Olofstrom 6 % 25 % 0 % 6 % 6 % 6 % 44 % 6 %
Ronneby 50 % 17 % 0% 0% 33 % 0% 0 % 0 %
Solvesborg 68 % 0% 0 % 2 % 9 % 20 % 0 % 1%
Hano 0 % 0 % 50 % 0 % 50 % 0 % 0 % 0 %

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor summan av procenten overstiger 100 procent
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // GEOGRAFI OCH AMNE FJARDE KVARTALET 2021

Karlskrona dominerade pa temat Konst/Kultur/Historia

ANDEL ARTIKLAR PER GEOGRAFI OCH AMNE

Konst/Kultur/Historia -
I
-

0 % 25 % 50 % 75 % 100 %

B Blekinge Karlshamn [l Karlskrona |l Listerlandet |l Morrum |l Olofstrom | Ronneby I Solvesborg W Hano

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor summan av procenten overstiger 100 procent
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING SWEDEN ROCK FJARDE KVARTALET 2021

Sweden Rock omskrevs under perioden huvudsakligen neutralt
A

" 5 9 " 4 " 9 /‘ " 2 O (y /‘ (y UTOKAD KAPACITET OCH FORLANGD FESTIVAL BAKOM POSITIV PUBLICITET
Q4,2021 ) y O O - Sweden Rocks publicitet var till 20 procent positiv - det huvudsakligen i form av rapporter
PR-VARDE om att festivalen utokat publikkapaciteten samt forlangt festivalen till foljd av stort
ARTIKLAR (MSEK) UPPLAGA (M)  POSITIV NEGATIV intresse. Dessutom var festivalen ett givet inslag i flera guider till evenemangsaret 2022.
e o e o 2 0 SLAPP AV AKTER OCH EGEN SNAPS DREV NEUTRAL PUBLICITET
+/- forandring -25% -27 % -10% -4 % 1%

- Neutral publicitet dominerade. Bland annat i form av artiklar om att Sweden Rock lanserat

en snaps, rapporter om inbokade akter infor sommarens festival samt om att festivalen
TIDSLINJE mottagit coronastod. Dessutom syntes festivalen aterkommande men sekundart i den

debatt som under hosten berorde civilminister Ida Karkiainens (S) relation till bandet
_ Antal artiklar Rauptier, i vilken det ofta hanvisades till bandets tidigare spelning pa Sweden Rock.
100 Festivalen var ocksé det enda varumarke med negativ publicitet - det i form av en artikel |

vilken en reporter pa Aftonbladet beskrev biljetter till festivalen som den varst tankbara
julklappen. b6 av samtliga artiklar publicerades i landsortspress, 33 procent |

Sweden Rock lyftes i flera storstadspress och resterande 11 i fackpress.
guider till evenemangsaret 2022
Att festivalen slapp flera EXEMPELARTIKLAR
akter uppmarksammades —
Fler artister klara for
© Sweden Rock
~ Sweden Rock e S
+ 0 lanserar en egen Sl L ¢ oir AR
© Snaps We en l‘OC (S Orsa Sar— ll‘ oo ° o
3 Lingre in nagonsin I(t}lturhandelser du inte far
I missa 2022
Trycket efter att fa h6ra hardrock ar stérre dn nagonsin. Darfor
forlangs premidrdagen pa Sweden rock och fyra av fem scener 6ppnar
redan pa onsdagen.
Kristianstadsbladet, 21 Aftonbladet, 24 november Dagens Nyheter, 31 december
oktober
Oktober November December
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING ERIKSBERG FJARDE KVARTALET 2021

Eriksberg fortsatte att omskrivas som attraktivt resmal

NYCKELTAL
14 2./ 5,9 50% 50%
Q4, 2021 J )
PR-VARDE
ARTIKLAR (MSEK) UPPLAGA (M) POSITIV NEUTRAL
Q4, 2020 1 1,7 41 66 % 34 %
+/- forandring 27 % 59 % 44 % -16 % 16 %
TIDSLINJE
10 — Antal artiklar

Anlaggningen beskrevs som
"nogklassig" i artikel med

tips pa hotell i Aftonbladet FishEco lyfte att anladggningen

deltog i "Daniels Auktion" med
fiskeupplevelse som pris

5 Gods & Gardar
uppmarksammade julbord
péa Eriksberg
Oktober November December

FJARDE KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER

ANLAGGNINGEN BESKREVS SOM PERFEKT FOR "WORKATION" OCH KONFERENS

- Avsamtlig publicitet om Eriksberg var halften positiv. Anlaggningen fortsatte att omskrivas
som resmal - under perioden framst for safariupplevelse samt som "workation"- eller
konferensdestination. Dessutom fortsatte Gods & Gardar att uppmarksamma Eriksberg -
denna gang framst for sitt julbord.

ERIKSBERG SYNTES | SAMBAND MED AVSLUTNINGEN AV "BONDE SOKER FRU"
Neutral publicitet utgjorde resterande halft. Det bland annat i form av en lang intervju i
Affarsvarlden med bolaget Mellby Gard som ager anlaggningen - i vilken de bland annat
behandlade Eriksberg som investering. Dessutom uppmarksammade flera tidningar
"Bonde soker fru"-avslutningen som delvis agde rum pa Eriksberg. 43 respektive 29
procent av samtliga artiklar publicerades i livstils- samt landsortspress, foljt av 21
respektive 7 procent i storstads- och fackpress.

EXEMPELARTIKLAR

Bista stillena for en
workation i Sverige
Publicerad 20 okt 2021 kl 16.00

BLEKINGE

Vilt julbord
pa Eriksberg

Safari pé& svenska hos Eriksberg i
Blekinge

— 29/10-2021

Vill du uppleva Afrika fast i Sverige? Vill du vakna med kronhjortar,
vistenter och davidsfar utanfor husbilen? Vill du njuta i enkelhet i
husbilen eller vill du lyxa till det? Fragan &r ifall det finns ndgot annat
stélle i landet likt detta. Min Husbil i Sverige har varit pa Eriksberg
safaripark och spenderat natten med djuren.

Gods & Gardar, 18 november

Expressen, 20 oktober Min Husbil, 29 oktober
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING MARINMUSEUM FJARDE KVARTALET 2021

Marinmuseum uppmarksammades for utstallningar om U137

FJARDE KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER

NYCKELTAL
Q4, 2021 /‘ 7 059
PR-VARDE
ARTIKLAR PPLAGA (M
(MSEK) UPPLAGA (M)
Q4, 2020 24 1 b4
+/- férandring -29 % -10% -14%

TIDSLINJE

Digitala satsningari-syfte att
tillgangliggora kunskapen
om U137 for hela Sverige
lyftes

3,8 93% 4/%

NOMINERING TILL EUROPEAN MUSEUM OF THE YEAR AWARD SYNTES MEDIALT
- Marinmuseum omskrevs i 17 artiklar under perioden, av vilka 53 procent var positiva. Det

huvudsakligen i form av artiklar som i samband med att det i oktober var 40 ar sedan

ubatsdramat i Karlskrona skargard uppmarksammade museet for utstallningar och

dokumentation av handelsen. Dessutom uppmarksammades att museet nominerats till

POSITIV NEUTRAL
46 % 54 %
2o 2o European Museum of the Year Award.

FOKUS PA UBATSDRAMAT OCKSA | DET NEUTRALA SENTIMENTET

. Aterstdende 47 procent var av ett neutralt sentiment - ocksa det framst i form av artiklar
ubatsdramat. Bland annat om att museet gatt ut med en efterlysning av intressanta

— Antal artiklar

foremal fran handelsen.47 procent av samtliga artiklar publicerades i landsortspress, foljt

av 35, 12 och 6 procent vardera i livsstils-, fack- och storstadspress.

EXEMPELARTIKLAR

Nyheter >

Har visas tidigare okdnt
foremal fran U137

1ar &r det 40 ar sedan den sovjetiska ubaten U 137 gick pa grund i
Karliskrona skérgard. Ett tidigare okant foremal har infor arsdagen
dykt upp. Foremalet finns nu att se pa Marinmuseum.

Att museet nominerats
till European Museum of
the Year Award

uppmarksammades Kristianstadsbladet, 28 oktober

10
Rapporter om att ett tidigare
5 e o
okant ryskt armbandsur fran
ubatsdramat nu visas pa museet
Oktober November

December

40 ar sedan U137 - Marinmuseum
satsar digitalt

Batliv, 27 oktober

40 ar med U137 »

Har dr nagra vittnesmal fran
Ul37 -berattaomdina
minnen

Sedan ett ar tillbaka har Marinmuseum samlat in vittnesmal fran
maénniskor som vill dela med sig av sina minnen, kdnslor och
upplevelser fran ndr den sovjetiska ubaten U137 gick pa grund vid
Gasefjarden i Karlskrona skargard.

Har foljer ett axplock.

Smalandsposten, 27 oktober

BRAND INSIGHTS
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET / FORDJUPNING MORRUM KRONOLAXFISKE FJARDE KVARTALET 2021

Framst publicitet kring Morrum Kronolaxfiskes nominering till Stora Turismpriset

NYCKELTAL
19 1.4 2 03% 3/%
Q4, 2021 )
PR-VARDE
ARTIKLAR PPLAGA (M POSITIV NEUTRAL
(MSEK) U GA (M) 0S U
Q4, 2020 6 0,46 0,9 67 % 33 %
+/- forandring 216 % 204 % 122 % -4 % 4%
TIDSLINJE
10 Att en sal siktats | — Antal artiklar

Morrumsan omskrevs i
‘ flera tidningar Vinnaren i Stora
— Turismpriset utses

EN MAJORITET AV PERIODENS PUBLICITET VAR POSITIV

- Morrum Kronolaxfiskes publicitet uppgick till 19 artiklar under perioden. En majoritet var
av ett positivt sentiment - huvudsakligen i form av artiklar som uppmarksammade att
anlaggningen nominerats men i slutandan inte vunnit Stora Turismpriset. Dessutom
beskrevs fiske i Morrumsan i positiva ordalag i en kronika i FishEco.

FLERA TIDNINGAR RAPPORTERADE OM ATT EN SAL SIKTATS | MORRUMSAN

- Artiklar i det neutrala sentimentet bestod uteslutande av sadana som uppmarksammade
att en sal siktats i Morrumsan - nagot Tony Forsberg, chef for anlaggningen, menade var
negativt i forhallande till fiskens lek. 32 procent vardera av periodens samtliga artiklar

publicerades i landsorts- och livstilspress, foljt av 20 procent i fackpress och resterande
16 procent i storstadspress.

EXEMPELARTIKLAR

Morrums Kronolaxfiske

5 nominerade till Stora Turismpriset Gl ¢ Arskrdnika 2021 S T
AN | algreppet — arsKronika
Kronika i FlshEco il - grepp Salbesok stor laxar i Mérrumsan
P risade fisket i Fosted on 16 december, 2021 M En sil har siktats "unikt” hégt ~ Flera personer ska ha sett
. . y o . o . upp vid LaxenshusiMorrumsan — sélen.
M orrum \ o Arskronika for fiskebloggen Galgreppet, Ja, vart ska jag bérja, 2021 har varit ett helt i Blekinge, uppger P4 Blekinge. —Det dr en modig sil som har
\% * fantastiskt galet bra fiskedr. Det har varit mycket fokus péa regnbégsfisket men ockséa -Det ir inte bra att det 4r sdl insett att ”hir finns det massor av
gadda, Morrumsfiske, lite harrfiske och flera reportagefisken m.m. | en sadan har uppe och stor nir leken séitter mat”, siger Forsberg.
arskronika blir det nastan omajligt att skriva om varje fisketur s& har kommer ett axblock av igang, sidger Tony Forsberg, chef Idag ska situationen analyse-
hur fiskedret varit. Bloggméssigt har det formligen exploderat vad géller hur mdnga som for Mﬁrmms kronolaxfiske, till ~ras sd att dtgdrder kan sittas in.
last mina blogginlagg men vi tar det fran bérjan. Den digitala fiskeplattformen +FishEco har radion. (TT-Aftonbladet)
en stor del i denna framaénal
Sport och Fritidsnyheter, 10 FishEco, 16 december Aftonbladet, 25 oktober
oktober
Oktober November December
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING MJALLBY AIF FJARDE KVARTALET 2021

Tranarfragan fortsatte att pragla Mjallby AIF:s publicitet

NYCKELTAL
48 16,2 76,/ 35% 065%
Q4, 2021 ) )
PR-VARDE
ARTIKLAR (MSEK) UPPLAGA (M) POSITIV NEUTRAL
Q4,2020 31 7.4 31 43 % 57 %
+/- férandring 55 % 119 % 147 % -8% 8 %

TIDSLINJE

40

30

20

Uppmarksamhet kring
kampanjen #fyllvallen som
resulterade i storpublik

10

— Antal artiklar

Mjallby anstaller Andreas
Brannstrom som ny
tranare

Flera tidningar rapporterade
om att succétranare inte valt
att forlanga med foreningen

Oktober

November December

POSITIV PUBLICITET | SAMBAND MED ATT LEDARE LAMNADE FORENINGEN

Mjallby AIF omskrevs i 48 artiklar under perioden, av vilka 35 procent var positiva. Bland
positiva nyheter dominerade tranarfragan - bade i form av intervjuer med nytillsatte tranaren
Andres Brannstrom som sag fram emot uppdraget med tillforsikt samt i artiklar i vilka bade
avgaende tranaren Anders Torstensson samt klubbchef Fredrik Danielsson beskrev sin tid i
foreningen som positiv. Jacob Bergstrom fortsatte att synas - bland annat i samband med att

han av de Allsvenska domarna utsags till spelarfavorit.

EN MAJORITET AV SAMTLIG PUBLICITET | LANDSORTSPRESS

Neutral publicitet dominerade. Ocksa har i form av tranarfragan men da i form av nyheter som
endast konstaterade forandringar i organisationen. Dessutom rapporterades om att foreningen
fatt miljoner i statligt pandemistod samt slutade pa en trettondeplats i publikligan. 56 procent
av samtliga artiklar publicerades i landsortspress, foljt av livsstils- och storstadspress med 23
och 21 procent vardera. Inga artiklar publicerad i fackpress.

EXEMPELARTIKLAR

Han slutar som kilubbchef i Mjillby

Bl:_anns'tro.!!_bllr ny - Om annorlunda intervjuer: ''Skoént att
tranarei M’a“by: "Mar folk inte tycker jag r en idiot"
Norra Skadne, 28 december Fotboll Direkt, 27 december

Kristianstadsbladet, 30
december
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Visit Blekinge



REDAKTIONELL PUBLICITET // OVERSIKT VISIT BLEKINGE FJARDE KVARTALET 2021

Okad andel positiv artiklar pa grund av cotourism och #tillsammans
A

0O 0O MANGDEN PUBLICITET OM VISIT BLEKINGE | STORT OFORANDRAD
2 7 O : 4 5 O g 9 6 5 2 /O 48 /O - Antal artiklar om Visit Blekinge uppgick till 27 under det fjarde kvartalet - en minskning om

Q4, 2021 o .. B L2
PR_VARDE tva artiklar jamfort med foregaende kvartal.
ARTIKLAR (I\_/ISEK) UPPLAGA (M)  POSITIV NEUTRAL
PROJEKTET COTOURISM UPPMARKSAMAMDES BADE | SYDOSTRAN OCH BLT
Q3,2021 29 0,6 0,96 31% 69 %

Den positiva publiciteten uppgick till 52 procent, hela 21 procentenheter mer an under det
+/-forandring 7% "257% 0% 21% 21% tredJe kvartalet. Det bland annat i form av artiklar om organisationens stipendium
#Tillsammans som delades ut i oktober samt om att 2021 sag ut att bli ett bra ar for
besoksnaringen. Dessutom uppmarksammade bade Sydostran och BLT satsningen

TIDSLINJE CoTourism. Under perioden uppmarksammades ocksa Visit South Swedens verksamhet och
| kampanjer, i artiklar i vilka det noterades att organisationen ar ett partnerskap med bland
40 ~ Antatartiiar annat Visit Blekinge.
OLA SODERDAHL UTTALADE SIG POSITIVT PA FLYGLINJEN RONNEBY-FRANKFURT
- Ola Soderdahl uttalade sig fortsatt positivt om flyglinjen Ronneby-Frankfurt i SVT Nyheter
Blekinge, detta trots en initial fyllnadsgrad pa 10 procent. BLT uppmarksammade att att
30 organisationens uppdrag utokats till att ocksa marknadsfora Blekinge som en attraktiv plats
for unga att bo och arbeta.
EXEMPELARTIKLAR
Ola Soderdahl menade att Blekinge e
20 skulle passa som . .
filminspelningsplats, ndgot som Sydéstran och BLT sélvesborg > Pandemiprojekt: Har far Fa resande med Ronnebylinjen
uppmarksammades av SR Blekinge 5 marksammar Efter pandemin: 2021 spas bli foreta.g gratis skjutsini till Frankfurt - flygbolaget tror
CoTourism ett brabesoksar framtiden pa vindning
2019 var ett rekordar for Sdlvesborg med 146 000 gistnitter. Sedan Over 100 féretag inom besoksniringen har hakat pa Visit Blekinges Tre génger i veckan lyfter det ett flygplan fran Ronneby till Frankfurt. |
kom pandemin, men Mattias Petersson fran Visit Blekinge tror att 2021 unika projekt CoTourism. snitt &r det tio personer som kliver ombord.
1 O blir ett bra ar fér besdksnaring. En annonskampanj i sociala medier, proffsfotografering och tips fér Men det italienska flygbolaget Air Dolomiti hoppas pa fler resande
hallbarhetsutveckling dr nagra av de genomforda insatserna. inom kort.
Taget har inte lamnat perrongen, for de som vill I16sa en gratisbiljett.
Sydéstran, 24 november Blekinge Lans Tidning, 2 SVT Nyheter Blekinge. 21
Januari  Februari Mars April Maj Juni Juli Augusti  September Oktober November December december december
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Appendix




APPENDIX // NYCKELTAL & TERMINOLOGI

PR-VARDE

PR-vardet ar en berakning av vad publiciteten hade kostat om den var kopt
annonsutrymme. | berakningen vags in saval annonskostnad, artikelstorlek och
varumarkesexponering, som huruvida artikeln ar positiv, negativ eller neutral.
Eftersom en redaktionell nyhet antas ha hogre trovardighet an en annons
multipliceras annonskostnaden med en PR-faktor.

POST/INLAGG

En post pa sociala medier ar samma sak en traff pa en specifikt sokord pa Facebook,
Twitter, forum eller blogg. Pa Twitter raknas varje enskild retweet som en post.

SHARE OF VOICE
Visar hur stor del olika aktorer inom samma bransch har vad galler antalet
oublicerade artiklar eller poster pa sociala medier.

SENTIMENT

Fordelningen mellan positiv, negativ och neutral publicitet ger en sammanfattande
bild av hur verksamheten framstalls | materialet. Artiklar och poster som bedomts
som positiva eller negativa ar de som antingen beskriver verksamheten med positivt
eller negativt laddade formuleringar eller dar verksamheten omskrivs i en positiv
respektive negativ kontext, dar foretagets anseende/varumarke kan anses gynnas
eller ta skada. | de neutrala artiklarna och posterna forekommer ingen tydligt
varderande vinkel, eller sa vags positiva och negativa omdomen mot varandra.

UPPLAGA

Upplaga anger det antal tidningar som trycks av varje utgava. Upplagesiffrorna for
tryckt dagspress, nyhetstidningar, fack-och popularpress baserar sig pa statistik fran
TS (Tidningsstatistik AB). Gallande webbmedier beraknas istallet antalet unika besok
eller sidvisningar och baserar sig pa statistik fran KIA (Kommittén for
internetannonsering).

AMNEN

Varje artikel och inlagg registrerades under ett amne for att kunna ge en
overgripande bild av vad publiciteten om Visit Blekinge har handlat om.
Amnena som har anvants ar:

EVENEMANG/FESTIVALER
FRILUFTSLIV/OUTDOOR
HOTEL/PARKER/ANLAGGNINGAR
HALSOTURISM
INNOVATION
INFRASTRUKTUR/RESOR
KONST/KULTUR/HISTORIA
MAT OCH MALTID
SKARGARDEN/NATUR

« STADSSEMESTER

« VANDRING/CYKLING

« OVRIGT
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KONTAKT

Tveka inte att kontakta oss med fragor och funderingar!

SIMON SCHARFSTEIN

ACCOUNT DIRECTOR INTELLIGENCE PRODUCT

DIRECTOR
erik.ask@whisprgroup.com simon.scharfstein@whisprgroup.com
+46 /73 53058 06 +46 73 699 95 50
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