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Den har analysen undersoker publiciteten om Blekinge |
redaktionell medier under tredje kvartalet 2021. For att kunna ge
svar om hur Blekinge har omskrivits har artiklarna registrerats
efter bland annat variabler som sentiment, amne, geografisk
plats och mediekategori.

Period: 1 juli - 30 september, 2021

Sokstrang for geografiska platser: Blekinge* OR Karlskrona*
OR Ronneby* OR Karlshamn* OR Solvesborg* OR Olofstrom™*
OR Morrum* OR Hano* OR Listerlandet*

Sokstrang for anlaggningar/evenemang/institutioner: Arkb6 OR
"Blekinge Tekniska Hogskola*” OR Eriksberg* OR "Hano
Nationalpark*” OR Marinmuseum®* OR "Morrum Kronolaxfiske"
OR "Sveriges sydligaste vildmark" OR "Sweden Rock*”

Metod och terminologi: Se slide 3 samt slide 23
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METODOLOGI

Antal om Blekinge Q3:
15 234 artiklar

| detta steg i processen konstruerade
Whispr Group tillsammans med Visit
Blekinge en sdkstrang som skulle fanga
upp sa manga artiklar som maojligt om
Blekinge, regionens olika geografiska
entiteter samt de for analysen relevanta
anlaggningar, evenemang och
institutioner. For att se sokstrangen ga till
slide 2

IDENTIFIERING AV RELEVANTA ARTIKLAR

| detta steg i processen gick Whispr Group manuellt
genom artiklarna for att sortera bort artiklar som inte
var relevanta och beskrev Blekinge. Exempel pa amnen i
artiklar som sorteras bort:

« Statistik kring dodsfall och provtagning av covid-19
Artiklar om lokala brottsmal

Artiklar om lokalpolitik

Sportnotiser och resultat

Artiklar som namner andra geografiska platser som
heter Eriksberg

Relevant antal artiklar
om Blekinge Q3:
2 285 artiklar

KVALITATIV ANALYS AV ARTIKLAR

Registrerade artiklar:

418 artiklar

Nar antalet relevanta artiklar var identifierade
registrerade Whispr Group manuellt 418
slumpvis utvalda artiklar per kvartal i
analysverktyget Whispr Platform. De variabler
som anvandes i Whispr Platform arbetades fram
tillsammans med Visit Blekinge.

Vid alla de tillfallen i analysen dar det refereras
till andelar och procent av publiciteten bygger
det pa registreringen av dessa 418 artiklar.
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NYCKELINSIKTER

NYCKELINSIKTER

Antalet artiklar var 21 procent farre an under motsvarande kvartal foregaende ar. Positiv publicitet uppgick till 39 procent, 1 procentenhet mer an
samma kvartal 2020. De positiva artiklarna fokuserade bland annat pa Olofstroms utmarkelse som Sveriges basta friluftskommun, Blekinges
sjundeplats pa lista med de mest innovativa regionerna i EU samt landskapets topplacering pa Sverigelistan dver nystartade foretag.

Den negativa publiciteten uppgick till 1T procent under kvartalet, vilken uteslutande utgjordes av en insandare publicerad i flera tidningar med kritik mot
Karlskronas planer pa ett nytt kulturhus med utgangspunkt att det skulle utgora ett for stort ingrepp i varldsarvsstadens stadsbild. Resterande
publicitet var neutral, av vilken en stor andel bestod i fokus pa Mjallby AlF:s beslut att sparka tidigare tranaren Christian Jardler.

Mjallby AlF, Sweden Rock och PLX Tjaré uppmarksammades i segmentet Evenemang/Festivaler medan fiske i Morrum och friluftskommunen Olofstrom
samt Karlskrona och Karlshamn som arkitektkommuner dominerade Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur respektive Konst/Kultur.

Innovation och Investeringar/Etableringar utgjorde vardera 8 procent av samtlig publicitet under det tredje kvartalet 2021. Aterigen framst med
fokus pa Blekinges sjundeplats pa lista dver de mest innovativa regionerna i EU samt landskapets topplacering pa Sverigelistan pa nystartade
foretag. Men ocksa i form av publicitet kring att BTH-forskning inom mjukvaruutveckling rankats nast bast i varlden.

Under det tredje kvartalet publicerades 29 artiklar om Visit Blekinge, varav 31 procent var positiva. Positiv publicitet bestod bland annat |
uppmarksamhet kring nya flyglinjen Ronneby-Frankfurt, lansering av nytt projekt med syfte att boosta turism samt succésommar for
besoksnaringen. Dessutom menade Per-Arne Olsson, vd pa Eriksberg, att Visit Blekinges marknadsforing bidragit till anlaggnings succé.

i De tre mest omskrivna amnena under det tredje kvartalet 2021 var Evenemang/Festivaler, Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur och Konst/Kultur. J
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REDAKTIONELL PUBLICITET // OVERSIKT VISIT BLEKINGE TREDJE KVARTALET

Artiklar om Evenemang/Festivaler utgjorde 41 procent av samtlig publicitet
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TREDJE KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER

INNOVATION, INVESTERINGAR/ETABLERINGAR OCH FRILUFTSLIV DREV POSITIV PUBLICITET

- Under det tredje kvartalet 2021 uppgick den positiva andelen artiklar till 39 procent, en okning
med 1 procentenhet jamfort med motsvarande kvartal foregaende ar. Positiv publicitet bestod
framstiartiklar om att Blekinge klattrat fran plats 17 till 7 pa EU-kommissionens lista dver de
mest innovativa regionerna i EU, att landskapet toppade Sverige-lista pa nystartade foretag
samtiuppmarksamhet kring Olofstroms utmarkelse som Sveriges framsta friluttskommun.

BLEKINGE FORTSATTE ATT UPPMARKSAMMAS FOR SKARGARD OCH NATUR
- Uppdelat pa geografisk plats dominerade Blekinge generellt med 49 procent av publiciteten,
varav det positiva sentimentet uppgick till 37 procent. Utover ovan namnd positiv publicitet
uppmarksammades landskapet som semestermal med fokus pa skargard, vandring och
vingardar. Karlskrona och Solvesborg foljde med 19 respektive 11 procent vardera -
Karlskronas framst i form av publicitet i samband med att olika artister slappte turnédatum
medan Solvesborg uppmarksammades i artiklar om Sweden Rock, i resereportage och i
samband med cykeldagar och ny aventyrsfestival.

SWEDEN ROCK OCH MJALLBY AIF - EN MAJORITET | SEGMENTET EVENEMANG/FESTIVALER

- Artiklar om Evenemang/Festivaler utgjorde 41 procent av samtlig publicitet. Framst i form av
fokus pa Sweden Rock och Mjallby AIF. Friluftsliv foljde med 20 procent, huvudsakligen med
fokus pa Olofstroms utmarkelse som Sveriges basta friluftskommun. | artiklar om Konst/
Kultur/Historia dominerade fokus p& Karlshamn och Karlskrona som finalister i Arets
Arkitekturkommun samt Blekinge museums vrakfynd i Morrumsan.

AMNEN GEOGRAFI
Blekinge
® Cvenemang/Festivaler (41%) Karlskrona
@ Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur (20%) Solvesborg

@® Konst/Kultur/Historia (13%) Karlshamn

Festival Innovation (8%) N
@ [nvesteringar/Etableringar (8%) Morrum
0 @ Hotel/Parker/Anlaggningar (6%) Ronneby
41% @ Mat och maltid (6%) Hano

® Infrastruktur/Resor (4%)

@ Stadssemester (0.5%) Listerlandet

300 000 900 1200
B Antal artiklar
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https://pren.kuriren.nu/artikel?redirect=https://www.kuriren.nu/nyheter/skogsbolagen-vill-fortsatta-minska-algstammen-nm5215313.aspx&meter=false&action=completerequest&callback=https://www.kuriren.nu/inc/eprencallback.aspx

FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // TIDSLINJE

TT-publicitet om Mjallby AIF lag bakom periodens topp under vecka 31

SENTIMENT OVER DET TREDJE KVARTALET 2021
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Antal artiklar

— Negativ Neutral — Positiv

POSITIVA NEUTRALA NEGATIVA

Eninsandare som publicerades i flera tidningar

Olofstrom utnamndes till Sveriges basta Mjallby AlF sparkade Christian Jardler, vilket till 3
ritiserade Karlskronas planer pa ett nytt
c friluftskommun. Morrums Kronolaxfiske foljd av TT-publicitet genererade omnamnanden 6 o . .
T . . kulturhus utifran att det skulle utgora ett for
omskrevs som finalist i Stora Turismpriset. landet runt . L .
. o L . ) L stortingrepp i varldsarvsstadens stadsbild.
Joakim Thastrom annonserade turnédestinationer,
e Blekinge uppmarksammades som det landskap e varav Karlskrona var en. Tidningen Energi
med flest nyetableringar i Sverige under det forsta uppmarksammade NKT HV Cables investering pa

halvaret 2021. en miljard kronor i sin anlaggning | Karlskrona.
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // GEOGRAFI TREDJE KVARTALET 2021

Utmirkelsen Sveriges basta friluftskommun praglade Olofstroms publicitet

PUBLICITET KRING BLEKINGES PLATS PA LISTA MED EU:S MEST INNOVATIVA REGIONER

| - Fokus pa Blekinge generellt utgjorde hela 49 procent av samtlig publicitet. Den positiva
Blekinge _ sentimentet bestod framst i artiklar om att Blekinge klattrat pa EU-kommissionens lista dver
de mest innovativa regionerna i EU samt att landskapet toppade Sverige-lista pa nystartade
foretag. Neutral publicitet bestod framst i flera nyheter om Mjallby AlF, till storst del i samband
Karlskrona I - med att foreningen valt att sparka Christian Jardler.
Sslvesborg - FLERA ARTISTER OCH EVENEMANG ANNONSERADE KARLSKRONA-BESOK
- Karlskrona foljde med 19 procent av samtlig publicitet. Det var 10 procentenheter mindre an
foregdende ar, framst till foljd av mindre publicitet kring staden som semestermal. Istallet
Karlshamn - bestod en majoritet av periodens publicitet i fokus pa artister eller evenemang som planerar
besdka staden. Positiva artiklar uppmarksammade stadens tavlan i Arets Arkitektkommun.
Olofstrom - SOLVESBORG UPPMARKSAMMADES | SAMBAND MED NY AVENTYRSFESTIVAL
- Solvesborgs andel uppgick till 11 procent. En majoritet fortsatte att handla om Sweden Rock,
men uppmarksamhet riktades ocksa mot cykeldagarna, ny aventyrsfestival och arkeologiska
Morrum - fynd. Karlshamns publicitet uppgick till 10 procent, framst i form av artiklar om nominering till
Arets Arkitektkommun och Karlshamn stadsports vinst i Svenska Ljuspriset samt i samband
med vrakfynd i Elleholm.
Ronneby I

RONNEBY OMSKREVS | SAMBAND MED NY FLYGLINJE TILL FRANKFURT
) Olofstrom var den geografiska plats med over agset storst andel positiv publicitet. Det till foljd
Hano I av att kommunen utnamndes till Sveriges béasta pé friluftsomradet. Morrums publicitet
praglades av Kronolaxfiskets tavlan i Stora Turismpriset, Sodras investering i Morrumsbruket
Listerlandet I samt vrakfynd i Morrumsan. Ronneby omskrevs i samband med tva premiarer - Diggiloo pa
Ronneby Brunn och ny flyglinje till Frankfurt.
0 250 000 790 1000 LISTERLANDET BESKREVS SOM EN AV SVERIGES BAST BEVARADE HEMLIGHETER
- Hano omnamndes framst som Hanobukten, men ocksa i samband med tradgardsdagarna.
Listerlandet omnamndes bland annat i Sportbladets serie om fotbollsprofiler samt beskrevs i
ett resereportage som en av Sveriges bast bevarade hemligheter.

B Negativ Neutral M Positiv

*En artikel kan registreras med fler an ett geografiskt omrade varfor totalantalet i grafen dverstiger antalet artiklar i nyckeltalen pa s.8
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // BESOKSMAL & VARUMARKEN TREJDE KVARTALET 2021

Mjallby AIF:s beslut att sparka Christian Jardler genererade stor publicitet

BESOKSMAL & VARUMARKEN | KORTHET & SENTIMENT*

SWEDEN ROCKS BETYDELSE FOR BESOKSNARINGEN LYFTES
Sweden Rock - Sweden Rocks andel av den totala publiciteten uppgick till 49 procent. Det positiva
weden =oe sentimentet uppgick till 32 procent, och bestod framst i uppmarksamhet kring Stockholms

Handelskammares rapport i vilken de lyfte festivalens betydelse for besoksnaringen.

Miallby AlF I MJALLBY AIF - STORST ANDEL NEUTRAL PUBLICITET

- Mjallby AlF var det varumarke med nast storst andel publicitet under perioden, vilken uppgick
till 21 procent av samtliga artiklar. Det allra framst till foljd av uppmarksamhet kring
foreningens beslut att sparka tranaren Christian Jardler. Ovrig publicitet bestod bland annat i
artiklar om rekordforsaljning av Eric Bjorkander och da foreningen omnamndes i artiklar om

Blekinge Tekniska Hogskola I
Morrum Kronolaxfiske . det stod regeringen delat ut till Allsvenska klubbar.

BTH-FORSKNING RANKADES SOM NAST BAST | VARLDEN
BTH och Morrum Kronolaxfiske foljde med 5 och 4 procent av samtlig publicitet vardera. BTH
syntes bland annat i samband med att hogskolans forskning inom mjukvaruutveckling rankats
som nast bast i varlden samt i rapporter om forskning som visat pa att algoritmer kan ha en
effekt pa minskade trafikstorningar. Morrums Kronolaxfiske var det varumarke med storst
andel positiv publicitet (75 procent), vilket berodde pa uppmarksamhet i samband med Stora
‘ Turismpriset samti artiklar som beskrev anlaggningen som en av Sveriges basta.

Eriksberg

Marinmuseum

Ark56
ERIKSBERG PROFILERADE SIG SOM SPANNANDE RESMAL
- Eriksbergs positiva publicitet uppgick till 58 procent. Det till foljd av att safariparken var det
Hano Nationalpark varumarke med storst andel publicitet i form av renodlad resejournalistik. Aftonbladet tipsade
om Camping 2.0, Di lyfte Eriksberg som perfekt utflyktsmal for de som vill lAmna storstaden
_ _ _ och Min Husbil | Sverige beskrev anlaggningen som en magisk naturupplevelse.
Sveriges sydligaste vildmark

ARK56 BESKREVS SOM SMULTRONSTALLE PERFEKT FOR FRILUFTSLIV

0 o0 100 150 200 . Marinmuseums mediala utrymme uppgick till 3 procent. Den bestod framst av rapporter om
| N att museet var det attonde mest besokta under sommaren samt i artiklar med fokus pa det
B Negativ Neutral M Positiv nydppnade museet Vrak i Stockholm, dar Marinmuseum omskrevs sekundart. ARK56 lyftes

fram som smultronstalle i ett reportage i tidningen Allas, specifikt for att applikationen
mojliggdr for en semester med vandring, cykling och kajak.

*En artikel kan registreras med fler an ett besoksmal eller varumarke.
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // AMNEN TREDJE KVARTALET 2021

Blekinge utmérkte sig pa Innovation och Investeringar/Etableringar

EVENEMANG/FESTIVALER FORTSATTE ATT VARA DET MEST OMSKRIVNA AMNET

Fvenemang/Festivaler - - Amnet fortsatte att vara det med mest publicitet. Sweden Rock namndes i manga artiklar,
bland annat i form av fokus pa tidigare spelningar. Dessutom uppmarksammades Mjallby
: : : AlF:s beslut att sparka Christian Jardler samt artister eller evenemang som besokt eller ska
Friluftstiv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur _ besoka Blekinge. PLX Tjaro omskrevs landet runt innan festivalens start samt beskrevs som
o C e T . okt
Konst/Kultur/Historia I - idyllisk skargardsfestival i media som rapporterade dire

OLOFSTROM UTSAGS TILL SVERIGES BASTA FRILUFTSKOMMUN
- Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur upptog 20 procent av samtlig publicitet, varav
hela 76 procent var positivt. Det huvudsakligen till foljd av att media landet runt
rapporterade om att Olofstrom utnamnts till Sveriges basta friluftskommun samt Morrum

- Kronolaxfiskes tavlan i Stora Turismpriset. Ovrig positiv publicitet lyfte Blekinge som idealt

Skargarden

Innovation

Investeringar/Etableringar for fagelskadning, cykelsemester langs Sydostleden samt Eriksbergs safaripark.

KARLSHAMN OCH KARLSKRONA PROFILERADE SIG SOM ARKITEKTKOMMUNER

- Konst/Kultur/Historia omskrevs framst i form av fokus pa Karlshamns och Karlskronas
nomineringar till pris som arets arkitekturkommun samt i samband med Blekinge museums
medeltida vrakfynd i Morrumsan. Publicitet om skargarden bestod i ovan namnda publicitet
om PLXTjard samt i flera artiklar som lyfte skargarden som semestermal.

Hotel/Parker/Anlaggningar
Mat och maltid

Infrastruktur/Resor

Stadssemester ‘ FLEST NYETABLERINGAR | BLEKINGE GENERERADE PUBLICITET
- Innovation och Investeringar/Etableringar upptog vardera 8 procent av samtlig publicitet.
Innovation framst | samband med flera tidningar rapporterade om EU-kommissionens lista
over de mest innovativa regionerna i EU och Investeringar/Etableringar i samband med att
Blekinge toppade Sverige-lista pa nystartade foretag under det forsta halvaret 2021.

Halsoturism

Ovrigt
0 250 500 750 1000 BLEKINGE OMSKREVS SOM SVENSKT VINLANDSKAP
Hotell/Parker/Anlaggningar omskrevs framst i artiklar om Eriksberg. | segmentet mat och
B Negativ Neutral B Positiv maltid omskrevs Blekinge flera ganger som ett svensk vinlandskap medan fokus pa nya

linjen Ronneby-Frankfurt dominerade i Infrastruktur/Resor. | artiklar om Stadssemester
uppmarksammades Karlskronas rekordsiffror for besoksnaring, vilket tillskrevs stadens
unika position som varldsarv med strander, charmiga gator och restaurangupplevelser.

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor totalantalet i grafen Overstiger antalet artiklar i nyckeltalen pé s.8
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // EXEMPELARTIKLAR TREDJE KVARTALET 2021

INNOVATION

EVENEMANG/FESTIVALER SKARGARDEN

INNOVATION

© Skéne och Blekinge klattrar pa listan
over innovativa regioner

0:22min ® Minsida # Dela

PLX dagsrapport 1 - en idyllisk festival i
skdargarden

Publicerat mandag 26 juli kl 15.26
o Skéne och Blekinge klattrar pa listan 6ver de mest innovativa regionerna i EU. Fran plats sjutton till
plats nio.

o Det &r EU-kommissionen som vartannat ar méter innovationsgraden i 240 regioner i 22 EU-ldnder.

o Jamfért med resten av EU sd ar Skéne och Blekinge starka inom till exempel utbildning och
digitala fardigheter.

TIPS

Roadtrip i Sverige i
sommar — hit bor du aka

HYMN, 22 augusti RES, 1 juli SR, 26 juli

Comeback for evenemang lyfter La nd pOd d en:. U P Ptac k
ekonomin . .

‘Sve“"ge - sSmarta ti Ps BTH-forskning i varldsklass - tvaa i varlden, etta i
I n fo r sve m eSte r n !EHL-i:SnEgldskloss - tvaa i vérlden, eftai Europa = 28 september,2021  Humaniora, Media och IT, Overgripande/ Ovrigt

Satsa pa en svemester och upptack ditt eget land. Det menar
journalisten och forfattaren Niklas Kampargard nar han gastar
Landpodden och tipsar om harliga saker att uppleva.

Land, 6 juli Expertsvar, 28 september

Tidningen Naringslivet, 15 juli

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor totalantalet i grafen Overstiger antalet artiklar i nyckeltalen pé s.8
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // EXEMPELARTIKLAR TREDJE KVARTALET 2021

KONST/KULTUR/HISTORIA

Stadsporten till Karlshamn vinner prestigefylit ljusdesignpris -
Svenska Ljuspriset Exterior

FRILUFTSLIV/OUTDOOR/VANDRING/CYKEL/NATUR HOTELL/PARKER/ANLAGGNINGAR

Olofstrom ar Sveriges friluftskommun 2021

By
B g
T P\

£t i) LR S
fosh WAl i B Q |
k “»., "‘?‘,‘ s
- L = - i(;
S Dinkiltur
-

Vilt, vackert och helt unikt. Eriksbergs Hotell & Sufuparkl Blekinge
@r inte bara Nordens storsta safaripark. Har finns en helhetsupplevelse
med djur, natur, gastronomi och utsokta viner. .,

Ao PIA MATTSSON Fafe HELENE TORESDOT TR

Utsidan, 11 september Gods & Gardar, 16 september Byggkontakt, 9 september

Hang med pa ensomrig tramptur [ings Sydostleden.
Frandet innerstaav Smaland, via Blekinge till dstra
Skine. En narmare 30 mil ling fard langs gamla

banvallar, grusvagar ochasfaltstrik. R 8 Svenska Vlng’é_rdar du kan bO pé ! i
| - tallensainmalaren Andea Guera @© Omkring 500 &r gamla vrakdelar

som konsult. Aven sommardppen

restaurang och gardsbutik. * ° o

Bl Guidadeviaingar norias funna vid dykning i Elleholm

sommartid.

Bo: | fabriksbyggnaden finns nio rum ; : PR

med delat badrum, frdn 540 kronor LA () Minisida 7Dela

per natt. Oppet 1 maj till 30 september.
» gutevingard.se

VRAKFYND

Publicerat tisdag 27 juli kl 07.10

2 o Vrakdelar fran ett traskepp har hittats i Mérrumsan. Detta efter att Blekinge museum har inlett en
7 Wannborga Branneri & e : %
Vingard, Oland - ett litet Provence kartlaggning av den gamla medeltidsstaden Elleholm utanfér Karlshamn.
% En knapp mil norr om Borgholm
ligger ett litet Provence med manga o Delar av vraket har sagats av och skickats pa analys, for att kunna se hur gammalt virket &r och var
soltimmar och friska vindar. Har vaxer det kommer ifran.

3800 vinstockar med tio olika sorters

A P 2%@%2:&?7‘3;‘:;&&?: o Marinarkeologen Mikael Bjork pa Blekinge museum var med vid dykningen och hoppas att

Guidad tur pa Astad ving érd ' . . 3 ) :;h \:msky Ublgdijerenprovsmakmng proverna ska kunna ga att koppla till medeltidsstaden.
' : n du testa bada

Med eléykel langf A
sydostleden

Sydsvenskan, 11 juli Aftonbladet, 4 juli SR, 27 juli

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor totalantalet i grafen Overstiger antalet artiklar i nyckeltalen pé s.8
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // MEDIEKATEGORIER ANDRA KVARTALET 2021

Av samtliga mediekategorier var publicitet i fackpress mest positiv
SENTIMENT PER MEDIEKATEGOR

Landsortspress

Landsortspress Storstadspress
49%

Fackpress

Livstilspress

0% 25 % 50 % 75 % 100 %
@® Landsortspress (49%) @ Storstadspress (19%)
@® Fackpress (17%) ® Livstilspress (15%) B Negativ Neutral B Positiv

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor summan av procenten overstiger 100 procent
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // GEOGRAFI OCH AMNE TREDJE KVARTALET 2021

Blekinge dominerade pa Investeringar/Etableringar och Innovation
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0 % 25 % 50 % 75 % 100 %

B Blekinge Karlshamn [l Karlskrona |l Listerlandet |l Morrum |l Olofstrom | Ronneby I Solvesborg W Hano

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor summan av procenten overstiger 100 procent
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // GEOGRAFI OCH AMNE TREDJE KVARTALET 2021

Blekinge dominerade pa Investeringar/Etableringar och Innovation

FRILUFTSLIV/OUTDOOR/ INVESTERINGAR/

EVENEMANG/ » HOTEL/PARKER/ INFRASTRUKTUR/  KONST/KULTUR/
FESTIVALER \K&?BRRING/CYKEL/ SKARGARDEN ANLAGGNINGAR RESOR HISTORIA MAT OCH MALTID STADSSEMESTER ETABLERINGAR INNOVATION

Blekinge 39 % 10 % 13 % 7 % 0 % 4% 8 % 0 % 8 % 11 %
Karlshamn 5% 11 % 16 % 11 % 3 % 32 % 8 % 0 % 10 % 5 %
Karlskrona 37 % 6 % 6 % 6 % 5 % 29 % 2 % 1% 5 % 2 %
Listerlandet 17 % 33 % 33 % 0 % 0% 17 % 0% 0% 0% 0%
Morrum 2 % 45 % 9 % 9 % 2 % 21 % 9 % 0 % 4 % 0 %
Olofstrom 2 % 80 % 2 % 2 % 2 % 7 % 2 % 0% 2 % 0%
Ronneby 30 % 6 % 6 % 6 % 30 % 6 % 6 % 0 % 3 % 6 %
Solvesborg 43 % 17 % 9 % 9 % 2 % 3 % 11 % 2 % 5 % 0%
Hano 5% 23 % 36 % 14 % 0 % 0 % 18 % 0 % 0 % 5%

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor summan av procenten overstiger 100 procent
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING SWEDEN ROCK TREDJE KVARTALET 2021

Stockholms Handelskammare lyfte Sweden Rocks betydelse for besoksnaringen

NYCKELTAL
176 17 b9 32% 68%
Q3, 2021
PR-VARDE
ARTIKLAR (MSEK) UPPLAGA (M) POSITIV NEUTRAL
Q3, 2020 259 26 67 42 % 58 %
+/- forandring -32% -35% -12% -10% 10 %
TIDSLINJE
150 — Antal artiklar

Stockholms Handelskammare
rapport uppmarksammade Sweden
Rocks betydelse for
besoksnaringen

Kristianstadsbladet
rapporterade att Sweden Rock
skankt pengar till foreningar

Strykenine menade att som jobbat med festivalen

Sweden Rock stéar pa

50 rockbandets bucket list T

Juli Augusti September

INGEN UPPMARKSAMHET KRING AKTER RESULTERADE | MINSKAD PUBLICITET
- Antalet artiklar om Sweden Rock minskade med 32 procent jamfort med motsvarande
kvartal foregaende ar. Framst till foljd av att festivalen inte presenterade nagra akter infor
kommande ars festival. Positiv publicitet bestod framst i uppmarksamhet kring Stockholm
Handelskammares rapport i vilken de lyfte Sweden Rocks betydelse for den lokala
besdksnaringen, olika artisters onskar att nagon gang spela pa Sweden Rock samt
festivalens beslut att skanka pengar till foreningar som de jobbat med.

FESTIVALEN OMSKREVS | SAMAND MED NYTT GUNS N' ROSES ALBUM

- Neutral publicitet bestod framst i artiklar dar festivalen omnamndes sekundart i samband
med att artister som tidigare spelat pa Sweden Rock slappt ny musik eller gatt bort.
Dessutom uppmarksammades Guns N' Roses nya album i artiklar som noterade att
bandet sedan tidigare ar inbokat som akt pa festivalen 2022 samt fragan om framtida
hantering av virusspridning vid stora event sa som Sweden Rock. En majoritet av artiklar
publicerades i landsorts- och livstilspress, 50 och 25 procent vardera.

EXEMPELARTIKLAR

Comeback for evenemang lyfter
ekonomin

Honeyburst siktar for tredje

oAngen pA Sweden Rock Sweden Rock skianker

itarrpengar till fOreningar
Sweden Rock Festival har fatt sitt. Dels kan man tycka att det  hurdetkinns att fispela pien g p g g
stdlla In tva somrarirad. Se- dr triki
dan 2020 har Honeyburst fran samt
Halmstad funnits med I festiva-  ©¢rhd
lens line-up. Nu, tredje gingen St &
gllit, laddar bandet for att ta ::“"
rockpubliken 1 Solvesborg med st dgcm SHap
storm nasta sommar.

Tre gitarrer signerade av Slash, Judas Priest, Lita Ford genererade
en rejdl slant. Nu skanker Sweden Rock pengar till ett 20-tal
foreningar som brukar arbeta pa festivalen.

Hallands Nyheter, 28 juli Kristianstadsbladet, 21

september

Tidningen Naringslivet, 15 juli
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING ERIKSBERG TREDJE KVARTALET 2021

Eriksberg fortsatte att forekomma i resereportage

NYCKELTAL

Q3, 2021

Q3, 2020

+/- forandring

TIDSLINJE

10

12

ARTIKLAR

9
33 %

1,4

PR-VARDE

1,/ 98% 42%

(MSEK) UPPLAGA (M) POSITIV NEUTRAL
1,1 1,4 88 % 12 %
27 % 21% -30% 30 %

— Antal artiklar

Arets Viltkrog utnamndes
vid event som agde rum pa

_ _ Eriksberg
Lottie Knutsson tipsade
om safariparken i
. Dagens Industri Eriksberg omskrevs i
langt reportage i
Gods & Gardar
Juli Augusti September

TREDJE KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER

LANGT REPORTAGE | GODS & GARDAR UPPMARKSAMMADE ERIKSBERG
- Eriksbergs publicitet var till 58 procent positiv. Uteslutande i form av artiklar som
uppmarksammade logi, restaurang och safaripark. Ett 8 sidor langt reportage i Gods &
Gardar beskrev Eriksberg som en helhetsupplevelse med djur, natur, gastronomi och
utsokta viner medan Lotti Knutsson, likt under andra kvartalet 2021, fortsatte att tipsa om

anlaggningen som semestermal i flera tidningar.

NEUTRAL PUBLICITET FRAMST | SAMBAND MED ATT ARETS VILTKROG UTSAGS
Neutral pubhmtet var storre an tidigare, hela 30 procent mer an motsvarande kvartal
foregaende ar. Det framst eftersom flera tidningar uppmarksammade vinnaren i Arets
Viltkrog, vilket tillkdnnagavs pa Eriksberg utan att anlaggningen hade nagot att gora med
priset i ovrigt. 42 respektive 33 procent av samtlig uppmarksamhet publicerades i livstils-
samt storstadspress. Aftonbladet och Dagens industri utgjorde hela underlaget |
storstadspress.

EXEMPELARTIKLAR

Restips: Blekinge - alltid med havet
som granne

25/08-2021

= “{OITTC KNUTSON.
”I sommar fortsatter vi
alt uppliicka Sverige”

Langst ned i Sveriges syddstra hérn finner vi Blekinge lan. Ett relativt litet
l&n innehéllandes fem kommuner med residensstad i Karlskrona. En
fsrsmak av l&net presenterade vi i nummer 6,/2020, dé vi besdkte

Olofstrdms kommun. Just darfér ér det ocksé den kommun som vi den har
1ir kommer vi atf se "hemestrande” turister jaga sin slikthist ombopaholllnwdh nden och
i shogen. Nya resebeteenden har skapat nya trender.
bemﬂ;u'[‘ Bon V)ngesq)mahﬂg:vn&;mm:ﬁ(m
1

gangen uteldmnar i vér resa genom Blekinge. Med det beslutet kommer
ocksé& det faktum att vi den hér géngen héller oss till kommunerna léngs
med lénets kustlinje och gér en resa fran ldnets véstra del énda till lénets

mest Sstliga punkt.

= ‘@%n/euzmr

Vlt vackert och helt unikt. Eriksbergs HotolI&Scprark Bh‘unge
nmbcroNodensstorstnsafanpoﬂ:_HaﬁN\ssnmlrmmppleve&
meddj natur, gastronomi och utsdkta viner.

Ao PIA MATTSSON Kafe HXLENK TORESDOTTIR

Dagens Industri, 1 juli Min Husbil, 28 augusti Gods & Gardar, 16 september
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING MARINMUSEUM TREDJE KVARTALET 2021

Mindre fokus pa Marinmuseum som semestermal

NYCKELTAL

11

ARTIKLAR

Q3, 2021

Q3, 2020 6
+/- forandring 83 %

TIDSLINJE

10

Turismnytt uppmarksammade
Karlskronas samarbete om
utokat vardskap med
Marinmuseum

0,48 2,8 2/% /3%

PR-VARDE
PPLAGA (M POSITIV NEUTRAL
(MSEK) U GA (M) 0S U
0,22 1,1 66 % 34%
118 % 155 % -39 % 39 %

— Antal artiklar

Marinmuseum lyftes som ett av
Statens maritima och
transporthistoriska museer i samband
med att nya VRAK 6ppnade | Stockholm

Tidningen Min Husbil
tipsade om museet |
artikel om Blekinge

Juli

Augusti September

TREDJE KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER

SAMARBETE MED KARLSKRONA KOMMUN OM VARDSKAP UPPMARKSAMMADES

- Avsamtlig publicitet om Marinmuseum var 27 procent positiv, hela 39 procentenheter
mindre an motsvarande kvartal foregaende ar. Det berodde pa att museet i mindre
utstrackning omnamndes i artiklar med resetema, endast en sadan artikel publicerades
under kvartalet. Ovrig positiv publicitet bestod i uppmarksamhet kring museets samarbete
med Karlskrona kommun om utokat vardskap samt da museets chef, Mats Persson, syntes
| samband med att han uttryckte belatenhet at att antligen fa se besokare pa museet igen.

MARINMUSEUM SYNTES | FLERA ARTIKLAR OM NYOPPNADE VRAK | STOCKHOLM

- Resterande publicitet var neutral, huvudsakligen i form av i rapporter om att museet var
det attonde mest besokta under sommaren samt i artiklar med fokus pa det nyoppnade
museet Vrak i Stockholm, dar Marinmuseum omskrevs sekundart som ett annat av Statens
maritima och transporthistoriska museer. 2/ procent vardera av periodens samtliga
artiklar publicerades | storstads-, livstils- och fackpress, resterande i landsortspress.

EXEMPELARTIKLAR

2021-07-09 16:27
Karlskrona arbetar med utokat
vardskap dar besodkaren befinner

sig

Turismnytt, 9 juli

"Att se besokare pa museet
igen ar en sann lycka for oss”

Mats Persson, museichef pa Marinmuseum,
ndr nya aktiviteter i sommarprogrammet
presenterades i borjan av juli.

Sjofartstidningen, 27 augusti

Svag 6kning av museibesokare
under sommarsasongen

SVT Nyheter, 22 september
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET / FORDJUPNING MORRUM KRONOLAXFISKE TREDJE KVARTALET 2021

Morrum Kronolaxfiskes nominering till Stora Turismpriset uppméirksammades

NYCKELTAL
Q3, 2021 /‘ 6
ARTIKLAR
Q3, 2020 14
+/- forandring 14 %

TIDSLINJE

10

5 |.FishEcouppmarksammade
kurs i fiske med tvahands
flugspo

0,36 0,33 75% 25%

PR-VARDE
PPLAGA (M POSITIV NEUTRAL
(MSEK) U GA (M) 0S U
0,32 0,29 64 % 36 %
13% 14 % 1% 1%

— Antal artiklar

Flera tidningar

uppmarksammade att Morrums
Kronolaxfiske kunde vinna Stora
Turismpriset

Morrums Kronolaxfiske
omskrevs som ett av
Sveriges basta fiskevatten

Juli

Augusti September

TREDJE KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER

FISKET BESKREVS SOM ETT AV SVERIGES BASTA | FLERA TIDNINGAR

- Artiklar om Morrum Kronolaxfiske var 16 till antalet under kvartalet, av vilka 75 procent var
av ett positivt sentiment. Positiv publicitet bestod framst i uppmarksamhet kring
anlaggningens tavlan i Stora Turismpriset, men ocksa i artiklar som beskrev fisket som ett
av Sveriges basta.

FISKEJOURNALEN UPPMARKSAMMADE ATTTONY FORSBERG TAGIT OVER SOM CHEF

- Det neutrala sentimentet bestod av publicitet kring att Tony Forsberg tagit over som chef
for fisket samt av artiklar i FishEco i vilka olika fiskekurser uppmarksammades. Hela 63
procent av artiklarna publicerades i landsortspress, det pa grund av att fiskets tavlan i
Stora Turismpriset omskrevs i sadan press landet runt. Resterande publicitet forekom i
livstils- och fackpress, med 31 respektive 6 procent av samtlig publicitet vardera. Publicitet
| storstadspress saknades helt.

EXEMPELARTIKLAR

En trolsk skog eller en krog
som inte finns kan vinna
arets Stora Turismpris

Tor 9 sep, 2021 - 7:00

Tony tar éver i Mérrum

M | véras avslutade Ida-Maria Rigoll sitt uppdrag
som platschef for Morrums Kronolaxfiske. Nu star
det klart vem som blir hennes ersittare.

Det blir Tony Forsberg, vice ordférande i Natt-
raby Sportfiskeklubb, som tar dver rodret, och
han tilltrader sin tjanst den 1 augusti, meddelar
Sveaskog i ett pressmeddelande. -

Han kommer narmast fran rollen som Stabsofficer pa FMLOGs,
Forsvarsmaktens Logistikforband, forbandsstab i Stockholm.

Foto: Sveaskog

STIFTELSEN FOR

kunskapstramjande
inom turism

Marknad Dalarna, 20 augusti Fiskejournalen, 10 augusti  Travelreport, 9 september
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING MJALLBY AIF TREDJE KVARTALET 2021

Mjallby AIF:s beslut att sparka Christian Jardler genererade publicitet
T

7 5 9 8 44 7 5 Cy 9 5 Cy JACOB BERGSTROM FORTSATTE ATT SYNAS | LANGRE INTERVJUER
Q3, 2021 9 3 O O - Det positiva sentimentet uppgick endast till 5 procent av samtlig publicitet. Det berodde pa att
PR-VARDE foreningens beslut att sparka Christian Jardler omskrevs landet runt under augusti efteratt TT
ARTIKLAR (MSEK) UPPLAGA (M) POSITIV NEUTRAL uppmarksammat beslutet. Likt tidigare kvartal fortsatte Jacob Bergstrom att forekomma i det
Q3. 2020 33 1.9 74 39 % 61% positiva sentimentet, denna gang i frisprakiga intervjuer i Kvallsposten och
o/~ forandring 127 % 416 % 504 % 249 34% Krlstlan__stads_bl_adet_. Dessutpm u.ppmarksammades Mjallbys forsaljning av Eric Bjorkander, en
av de storsta i foreningens historia.
TIDSLINJE FLERA AKTORER UTTALADE SIG OM BESLUTET ATT SPARKA CHRISTIAN JARDLER
- Det neutrala sentimentet dominerades av uppmarksamhet kring beslutet att sparka Christian
- — Antal artiklar Jardler. Allra framst i form av notiser i media landet runt, men ocksa i langre intervjuer med
fokus pa beslutet bade med Jardler sjalv men ocksa med klubbchef Fredrik Danielsson och
- spelare. Dessutom forekom Mjallby i artiklar om hur mycket Allsvenska klubbar tilldelats |
Foreningen beslutade att : . : : : : : -
sparka Christian Jardler krisstod av regeringen. 45 procent av samtliga artiklar publicerades i landsortspress, foljt av
storstads- (25 procent), livstils- (13 procent) och fackpress (1 procent).
B0) bt A
EXEMPELARTIKLAR
40 ch g tgaedr;nfte Qtod till "Tror man det ar man riktigt
Allsvenska Ske"t pa det"
klubbar Y

Klubbchefens tuffa beslut: ’Nu
behiivs det nya roster”

Jacob Bergstrom
uppmarksammades i
20 | frisprakig intervju

ALLSVENSKAN

AVSLOJAR: Slutpriset - blir en av
Mjallbys storsta affarer nagonsin

ot August September Fotboll Direkt, 20 juli Kvallsposten, 4 augusti Kvallsposten, 5 september
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Appendix




APPENDIX // NYCKELTAL & TERMINOLOGI

PR-VARDE

PR-vardet ar en berakning av vad publiciteten hade kostat om den var kopt
annonsutrymme. | berakningen vags in saval annonskostnad, artikelstorlek och
varumarkesexponering, som huruvida artikeln ar positiv, negativ eller neutral.
Eftersom en redaktionell nyhet antas ha hogre trovardighet an en annons
multipliceras annonskostnaden med en PR-faktor.

POST/INLAGG

En post pa sociala medier ar samma sak en traff pa en specifikt sokord pa Facebook,
Twitter, forum eller blogg. Pa Twitter raknas varje enskild retweet som en post.

SHARE OF VOICE
Visar hur stor del olika aktorer inom samma bransch har vad galler antalet
oublicerade artiklar eller poster pa sociala medier.

SENTIMENT

Fordelningen mellan positiv, negativ och neutral publicitet ger en sammanfattande
bild av hur verksamheten framstalls | materialet. Artiklar och poster som bedomts
som positiva eller negativa ar de som antingen beskriver verksamheten med positivt
eller negativt laddade formuleringar eller dar verksamheten omskrivs i en positiv
respektive negativ kontext, dar foretagets anseende/varumarke kan anses gynnas
eller ta skada. | de neutrala artiklarna och posterna forekommer ingen tydligt
varderande vinkel, eller sa vags positiva och negativa omdomen mot varandra.

UPPLAGA

Upplaga anger det antal tidningar som trycks av varje utgava. Upplagesiffrorna for
tryckt dagspress, nyhetstidningar, fack-och popularpress baserar sig pa statistik fran
TS (Tidningsstatistik AB). Gallande webbmedier beraknas istallet antalet unika besok
eller sidvisningar och baserar sig pa statistik fran KIA (Kommittén for
internetannonsering).

AMNEN

Varje artikel och inlagg registrerades under ett amne for att kunna ge en
overgripande bild av vad publiciteten om Visit Blekinge har handlat om.
Amnena som har anvants ar:

EVENEMANG/FESTIVALER
FRILUFTSLIV/OUTDOOR
HOTEL/PARKER/ANLAGGNINGAR
HALSOTURISM
INNOVATION
INFRASTRUKTUR/RESOR
KONST/KULTUR/HISTORIA
MAT OCH MALTID
SKARGARDEN/NATUR

« STADSSEMESTER

« VANDRING/CYKLING

« OVRIGT
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erik.ask@whisprgroup.com simon.scharfstein@whisprgroup.com
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