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Den har analysen undersoker publiciteten om Blekinge |

> NYCKELINSIKTER S 4 redaktionell medier under forsta och andra kvartalet 2021. For
> FORTJANAD TRAD. PUBLICITET S 6 att kunna ge svar om hur Blekinge har omskrivits har artiklarna
' ' registrerats efter bland annat variabler som sentiment, amne,
> FORDJUPNING VISIT BLEKINGE S.30 geografisk plats och mediekategori.
> APPENDIX S. 313 Period: 1 april - SOjuni, 2021
Sokstrang for geografiska platser: Blekinge* OR Karlskrona*
OR Ronneby* OR Karlshamn* OR Solvesborg* OR Olofstrom™
OR Morrum* OR Hano* OR Listerlandet*
Sokstrang for anlaggningar/evenemang/institutioner: Arkb6 OR
"Blekinge Tekniska Hogskola*” OR Eriksberg* OR "Hano
Nationalpark*” OR Marinmuseum®* OR "Morrum Kronolaxfiske"
OR "Sveriges sydligaste vildmark" OR "Sweden Rock*”
Metod och terminologi: Se slide 3 samt slide 22
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METODOLOGI

Antal om Blekinge Q2:
17 141 artiklar

| detta steg i processen konstruerade
Whispr Group tillsammans med Visit
Blekinge en sdkstrang som skulle fanga
upp sa manga artiklar som maojligt om
Blekinge, regionens olika geografiska
entiteter samt de for analysen relevanta
anlaggningar, evenemang och
institutioner. For att se sokstrangen ga till
slide 2

IDENTIFIERING AV RELEVANTA ARTIKLAR

| detta steg i processen gick Whispr Group manuellt
genom artiklarna for att sortera bort artiklar som inte
var relevanta och beskrev Blekinge. Exempel pa amnen i
artiklar som sorteras bort:

« Statistik kring dodsfall och provtagning av covid-19
Artiklar om lokala brottsmal

Artiklar om lokalpolitik

Sportnotiser och resultat

Artiklar som namner andra geografiska platser som
heter Eriksberg

Relevant antal artiklar
om Blekinge Q2:
5142 artiklar

KVALITATIV ANALYS AV ARTIKLAR

Registrerade artiklar:

30

0 artiklar per kvartal

Nar antalet relevanta artiklar var identifierade
registrerade Whispr Group manuellt 300
slumpvis utvalda artiklar per kvartal i
analysverktyget Whispr Platform. De variabler
som anvandes i Whispr Platform arbetades fram
tillsammans med Visit Blekinge.

Vid alla de tillfallen i analysen dar det refereras
till andelar och procent av publiciteten bygger
det pa registreringen av dessa 300 artiklar.
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NYCKELINSIKTER

NYCKELINSIKTER

Under andra kvartalet 2021 sjonk antalet artiklar med 20 procent jamfort med motsvarande kvartal foregaende ar. Andelen positiv publicitet
uppgick till 53 procent, jamfort med 52 procent under motsvarande kvartal 2020. Positiva artiklar uppmarksammade bland annat vandring langst
med Vildmarksleden, Tarno i Karlshamn skargard och artistslapp infor Sweden Rock 2022.

Under kvartalet forekom ingen negativ publicitet. Istallet utgjordes resterande 4/ procent av ett neutralt sentiment. Artiklar uppmarksammade bland
annat en utredning om kortare restid mellan Skane och Blekinge, kulturstod till Marinmuseum samt att arets Sweden Rock festival stalldes in.

tillsammans med 68 procent det mediala utrymmet. Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur ersatte Konst/Kultur/Historia som ett av de tre mest
omskrivna amnena jamfort med andra kvartalet 2020. Fiske i Morrum och PLX Tjaro i Blekinge skargard uppmarksammades.

Innovation samt Investeringar/Etableringar utgjorde 12 respektive 10 procent vardera av samtlig publicitet under det andra kvartalet 2021. BTH:s
forskning pa Borreliavaccin, Sodras satsningar i Morrum samt investeringar i en solpark i Karlskrona uppmarksammades.

Under det andra kvartalet publicerades 82 artiklar dar Visit Blekinge omnamndes. Andelen positiva artiklar minskade till 23 procent och
uppmarksammade Visit Blekinges stipendium "#tillsammans" samt landskapet som turistmal i vilken en bild fran Visit Blekinge anvandes. Neutral
publicitet bestod bland annat i artiklar om en ny flyglinje mellan Ronneby och Frankfurt samt atgarder for forbattrad besoksnaring efter pandemin.

i De tre mest omskrivna amnena under det andra kvartalet 2021 var Evenemang/Festivaler, Skargarden och Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur, J
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REDAKTIONELL PUBLICITET // OVERSIKT VISIT BLEKINGE ANDRA KVARTALET

Strax Over halften av artiklarna var av ett positivt sentiment

NYCKELTAL
Q2,2021 5 /‘ 4 2
ARTIKLAR
Q2,2020 6 451
+/- fordndring -20 %
TIDSLINJE
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Antal artiklar

393
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— Antal artiklar

PLXTjaro i
Blekinge skargard
och BTH:s test av
Boreliavaccin
omskrivs.

Juni

ANDRA KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER

ANTALET ARTIKLAR SJONK MED 20 PROCENT JAMFORT MED ANDRA KVARTALET 2020

- Under andra kvartalet 2021 uppgick andelen positiva artiklar till 53 procent. Det var en
procentenhet mindre an motsvarande kvartal foregaende ar. Logi pa en fyr i Karlshamns
skargard, ARK56 och Kristianopel camping uppmarksammades som resmal. Dartill
omskrevs BTH:s forskning pa Borreliamedicin och hogskolans samarbete med Volvo om
minskade olyckor och utslapp i gruvindustrin.

UTOVER BLEKINGE OMSKREVS KARLSHAMN OCH KARLSKRONA MEST POSITIVT
Av samtliga artiklar om Blekinge var 61 procent positiva, vilket var en 6kning pa 12
procentenheterjamfort med samma kvartal foregdende &r. Ofestivalen PLX Tjaro i Blekinge
skargard uppmarksammades stort bade i riksmedia och landsortspress. Solvesborg och
Karlshamn foljde med 23 och 16 procent vardera. Den positiva publiciteten utgjordes
framst av artiklar om Sweden Rock slapp infor 2022 samt saddana som tipsade om
Karlshamn skargard som resmal.

EVENEMANG/FESTIVALER VAR DET MEST FOREKOMMANDE AMNET

- Avsamtliga artiklar under kvartalet upptog sddana om Evenemang/Festivaler 34 procent,
vilket var en 0kning med 14 procentenheter jamfort med samma kvartal foregaende ar.
Andelen artiklar om Konst/Kultur/Historia minskade med 11 procentenheter jamfort med
samma kvartal aret innan. Artiklar om innovation uppgick till 12 procent av samtlig
publicitet, och bestod bland annat i sadana om BTH:s forskning pa Borreliavaccin och
Karlshamnsforetaget Sculpturs arbete med atervinning av skrotade bilar.

AMNEN GEOGRAFI
®r 5/Festivaler (34%) Blekinge
venemang/Festivaler 6 .
® Skargarden (19%) i‘;trvliifoonri
. . . 5
Evenemang/ : ::nr%lg\tgstlig/r/]\ﬁgg/g;ng/CykeL/Natur(15/0) Karlshamn |1 N
Festival Investeringar/Etableringar (10%) Ronneby I
@ Hotel/Parker/Anlaggningar (9%) Morrum I
0 @® Konst/Kultur/Historia (8%) Hano IR
34% ® Infrastruktur/Re(sor)(G%) Olofstrom N
@ Stadssemester (3% -
® Mat och maltid (2%) Listerlandet I
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https://pren.kuriren.nu/artikel?redirect=https://www.kuriren.nu/nyheter/skogsbolagen-vill-fortsatta-minska-algstammen-nm5215313.aspx&meter=false&action=completerequest&callback=https://www.kuriren.nu/inc/eprencallback.aspx

FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // TIDSLINJE

Flest positiva artiklar publicerades i juni

SENTIMENT OVER DET ANDRA KVARTALET 2021
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Antal artiklar

— Negativ Neutral — Positiv

POSITIVA NEUTRALA NEGATIVA

Vagabond publi de ett dtrip- t - - . . . .
B?gtin(;g vﬁ)[L(Jj mlgretzsleilgn ;Z?noril i;igﬁ;;ﬁe o Spelningar med Tusse, Diggilo och Jakob Hellman Inga artiklar av ett negativt sentiment publicerades
' T Kk | T t, ti tt ksé
c skargard och Stora Horns vingard omskrevs omskrevs landst runt, med notiser om att de ocksa under kvartalet.

. o1 o lanerar en spelning | Blekinge.
samtliga som resmal infor semestern. P P & g

Artiklar om Eriksberg och Blekinges samarbete Forskning om stenaldershunden i Solvesborg och
med andra sydsvenska regioner om att locka Prins Carl Philips besok i Blekinge
danska turister uppmarksammades. uppmarksammades
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // GEOGRAFI ANDRA KVARTALET 2021

Listerlandet, Olofstrom och Karlshamn med hogst andel positiva artiklar

GEOGRAFI | KORTHET & SENTIMENT*

BLEKINGES ANDEL OKADE JAMFORT MED FOREGAENDE AR
- b3 procent av samtliga artiklar rorde Blekinge generellt, vilket var 8 procentenheter mer

Blekinge jamfort med motsvarande period 2020. Det positiva sentimentet uppgick till 61 procent,
vilket var en 6kning pa 3 procentenheter jamfort med samma kvartal aret innan.
. Landskapet uppmarksammades bland annat for sina vandrings- och cykelleder, vingardar
Solvesborg - och ofestivalen PLX Tjaro¢ i Blekinge skargard.
Karlskrona - ATERIGEN SYNTES SOLVESBORG FRAMST | RELATION TILL SWEDEN ROCK
- Under andra kvartalet uppgick Solvesborgs andel av samtliga artiklar till 27 procent, att
jamfora med 20 procent under motsvarande kvartal aret innan. Av samtliga artiklar var 45
Karlshamn - procent av positiv karaktar, vilket var en minskning pa 9 procentenheter jamfort med 2020.
Det positiva sentimentet bestod framst i artiklar om artistslapp infor Sweden Rock 2022
samt utmarkelsen "Arets Sommarraket".
Ronneb
g . KARLSKRONAS MEDIALA UTRYMME SJONK AVSEVART

- Likt det forsta kvartalet 2021 sjonk Karlskronas andel av den mediala publiciteten jamfort

sentimentet med 10 procentenheter till 79 procent av samtlig publicitet, framst pa grund
av artiklar landet runt om Tarno som sommardestination. Ronnebys positiva sentiment
sjonkisintur hela 55 procentenheter fran andra kvartalet 2020 till motsvarande kvartal
2021, vilket bland annat berodde pa farre artiklar om Ronneby brunnspark.

Listerlandet

Morrum . med motsvarande kvartal aret innan, denna gang med 14 procentenheter fran 30 till 16
procent. Det berodde framst pa farre artiklar om staden och dess skargard som resmail.
§ . Det positiva sentimentet minskade med 2 procentenheter.
ano
KARLSHAMN OCH RONNEBY - LIKA MYCKET PUBLICITET MEN OLIKA SENTIMENT
- Karlshamn och Ronneby foljde med 11 procent av samtlig publicitet vardera, vilket var
Olofstrom I ungefar i linje med motsvarande kvartal foregédende ar. For Karlshamn 6kade det positiva

0 1000 2 000 3000

| N MORRUM, LISTERLANDET & OLOFSTROM
B Negativ Neutral W Positiv - Morrums publicitet bestod framst i artiklar om fiske samt Sodras satsningar pa
Morrumsbruket. Hano omskrevs for sitt alafiske och natur, Olofstrom bland annat for
Halens Camping och Stugby och Listerlandet for vandring och natur.

*En artikel kan registreras med fler an ett geografiskt omrade varfor totalantalet i grafen dverstiger antalet artiklar i nyckeltalen pa s.8
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // BESOKSMAL & VARUMARKEN
ANDRA KVARTALET 2021

Artiklar om Marinmuseum sjonk jamfort med motsvarande kvartal 2020

BESOKSMAL & VARUMARKEN | KORTHET & SENTIMENT*

SWEDEN ROCK SYNTES | MER AN HALFTEN AV ARTIKLARNA
Sweden Rock _ . Aterigen var Sweden Rock det varumarke som omskrevs allra mest. Under andra kvartalet
2021 uppgick andelen artiklar till 54 procent, vilket var en 6kning pa 4 procentenheter
jamfort med motsvarande kvartal aret innan. Det positiva sentimentet uppgick till 37

orocent, hela 14 procentenheter mer an andra kvartalet 2020. Det berodde pa att akter
infor 2022 offentliggjordes under kvartalet, ndgot som inte var fallet under 2020.

Blekinge Tekniska Hogskoa

BTH foljde med 12 procent av samtlig publicitet. Det positiva sentimentet uppgick till hela
79 procent och bestod bland annat i artiklar om hogskolans forskning pa borreliavaccin.
Artiklar om Eriksberg utgjorde 10 procent av samtlig publicitet. Det positiva sentimentet
minskade 8 procentenheter jamfort med andra kvartalet 2020 men uppgick likval till 92
procent. Artiklar uppmarksammade huvudsakligen djur i safariparken och Synvillan.

Eriksberg

Marinmuseum

Mjallby AlF . HOG ANDEL POSITIVA ARTIKLAR OM BTH OCH ERIKSBERG

ANDELEN ARTIKLAR OM MARINMUSEM SJONK BETYDLIGT
Morrum Kronolaxfiske och Marinmuseum omskrevs | /7 respektive 4 procent av samtliga
artiklar. Medan publicitet om Morrum Kronolaxfiske okade med 5 procentenheter jamfort
med motsvarande kvartal aret innan, sjonk andelen artiklar om Marinmuseum betydligt
med hela 22 procentenheter. Det forklaras med en stor andel artiklar om varsel pa statliga
museer under andra kvartalet 2020. Det positiva sentimentet for Marinmusem befann sig
pa en liknande niva som motsvarande kvartal 2020.

Ark56
Morrum Kronolaxfiske I

Hano Nationalpark I DET POSITIVA SENTIMENTET | KLAR MAJORITET FOR BTH OCH ARK56

- ARKS56 mediala utrymme uppgick till 3 procent, med ett positivt sentiment pa 75 procent.
Sveriges sydligaste vildmark Mjallby AIF omskrevs bland annat neutralt i ett reportage om en fore detta Mjallb-profil
med landslagsmeriter, medan Hano Nationalparks ansokan om att bli Blekinges forsta
nationalpark namndes sekundart i ett reportage om vandring i Listerhuvud naturreservat.
Sveriges sydligaste vildmark namndes i en notis med fokus pa Breanas hotell belaget vid
sjon Immeln.

0 100 200 300 400 500 600 700

B Negativ Neutral MW Positiv

*En artikel kan registreras med fler an ett besoksmal eller varumarke.
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // AMNEN
ANDRA KVARTALET 2021 cee o

Evenemang/Festivaler - Festivalen PLX Tjaro omskrevs i media landet runt

EVENEMANG/FESTIVALER VAR DET MEST OMSKRIVNA AMNET UNDER KVARTAL TVA
Evenemang/Festivaler - - Andelen artiklar pa amnet 6kade fran 20 till 34 procent jamfort med motsvarande kvartal
aret innan. Det positiva sentimentet minskade daremot fran 37 till 34 procent. Festivalen

o PLX Tjaro uppmarksammades landet runt, precis som olika slapp infor Sweden Rock 2022.
Skargarden

HOG ANDEL POSITIVT SENTIMENT FOR SKARGARDEN

Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur - - Skargarden var det nast mest omskrivna amnet, med 19 procent av samtliga artiklar. Det

positiva sentimentet uppgick till 84 procent och bestod framst i artiklar om festivalen PLX

| pa Tjard i Blekinge skargard samt en rad olika tips pa resmal infor sommaren.
Innovation -
FRILUFTSLIV/OUTDOOR/VANDRING/CYKEL/NATUR MED TREDJE MEST PUBLICITET
- - Friluftsliv/Outdoor/Vandring/Cykel/Natur upptog 15 procent av samtlig publicitet. Amnets
positiva sentiment uppgick till 59 procent. Artiklar uppmarksammade bland annat

vandring langst vildmarksleden, Solvesborgs golfklubb och fiske i Morrum och Karlskrona
skargard.

Investeringar/Etableringar

Hotel/Parker/Anlaggningar

INNOVATION OCH INVESTERINGAR/ETABLERINGAR OMSKREVS UNGEFAR LIKA
- Andelen artiklar pa amnet Innovation uppgick till 12 procent, vilket var en procentenhet
mer an samma kvartal aret innan. Det positiva sentimentet okade fran 60 till 80 procent
‘ jamfort med andra kvartalet 2020. Artiklar uppmarksammade bland annat Sculpturs
samarbete med Volvo och Volkswagen om atervinning av skrotade bilar. Investeringar/
Stadssemester . Etableringar upptog 10 procent av samtliga artiklar, med ett positivt sentiment pa 74
procent. Sodras satsning pa atervinning av textil i Morrum samt Blekinges medverkan i en
satsning att locka danskar till sodra Sverige omskrevs.

Konst/Kultur/Historia

Infrastruktur/Resor

Mat och maltid I
MINDRE ANDEL PUBLICITET FOR KONST/KULTUR/HISTORIA

0 500 1000 1500 2000 - Artiklar om Hotell/Parker/Anlaggningar utgjorde 9 procent av kvartalets artiklar och det
positiva sentimentet uppgick till 82 procent. Logi i en fyr i Karlskrona skargard och olika
Bl Negativ Neutral B Positiv campingplatser i landskapet uppmarksammades. Andelen artiklar om Konst/Kultur/

Historia sjonk fran 19 procent foregaende ar till 8 procent. Arkeologiska fynd och krisande
statliga museet, dar Marinmuseum ingar, omskrevs. Kategorin Infrastruktur/Resor
*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor totalantalet i grafen Overstiger antalet artiklar i nyckeltalen pé s.8 OmSkreVS tl “ 94 procent neUtra[t-
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // EXEMPELARTIKLAR
ANDRA KVARTALET 2021

SKARGARDEN

INNOVATION

Volvo och BTH i samarbete
om autonoma system

EVENEMANG/FESTIVALER

75 band klara for Sweden Rock

Publicerad 04 maj kl. 16:53 - Uppdaterad 07 juni k. 11:40

@ Hanna Franzén/TT
Sweden Rock slapper 75 nya band. Arkivbild.

Vasterbotten-Kuriren, 4 maj

Guns N’ Roses gor tredje forsok pa Sweden rock

Festival. Guns N’ Roses dr klara for Sweden
rock 2022. Gruppen skulle ursprungligen
spela pa festivalen forst 2020 och sedan i
ar, men evenemangen stalldes in till foljd

av coronapandemin. Nu far hardrockarna
en tredje chans att underhalla Sweden rock-
publiken.

"Vi fortsatter att vara tacksamma for er
forstaelse under de har oférutsiagbara
tiderna. Det finns ljus i slutet av tunneln
och vi ser fram emot att kliva upp pa
scenen igen”, sager gruppen i ett pressmeddelande.

Guns N’ Roses spelar lordag 11 juni pa Festival stage. TT

SlashiGuns N’
Roses. Foto: TT

Dagens Nyheter, /7 april

Roadtrip genom Blekinge och Oland
- 48 tips langs med vagen

Hang med pé& en resa langs Blekinges sydkust upp genom Kalmarsund till Oland. En roadtrip
bortom allfarvagarna genom en central del av svensk historia.

Vagabond, 19 juni

Smalsparet, cykla dressin forbl vackra sjoar | Smaland.

L
Gullspangslaxen att na lekplatserna.

Vill du fascineras av magnifika vyer, exotiska djur
och vacker natur? Har far du 12 tips pa utflykter att
gora i sommar. Upptdck Sveriges alla guldkolmlh

12 skona utflykter
1 SomiInar-sverige

Tranas Tidning, 14 juni

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor totalantalet i grafen overstiger antalet artiklar i nyckeltalen pa s.8

Blekinge tekniska
hogskola, BTH, och
Volvo Construction
Equipment ska tillsam-
mans arbeta for att
minska utsldppen och
for att minska antalet
olycksfall i gruvin-
dustrin. Det ska ske
genom anvandandet
av autonoma system
och helt elektriska
maskiner. Till sin hjalp
anvands digitala tvillingar for
att simulera olika effekter - en
modell som forskarna vid BTH
tagit fram.

- Genom framtagandet av
en digital tvilling underlattas
modellering, beslut och kvan-
tifiering av, bade direkta och
indirekta, ekonomiska och mil-
jomassiga styrkor, svagheter,

Blekinge Tekniska Hogskola

Foto:

B |

Samarbetet syftar bland annat till att
minska antalet olycksfall inom gruvindustrin.

hot och méjligheter. Vi vill med
detta projekt bidra till 6kat
vardeskapande och forbéttrad
miljéprestanda, sager Andreas
Hjertstrom, Advanced Engi-
neering, Research Strategy
Manager, Volvo Construction
Equipment.

Kalla: Blekinge Tekniska
Hégskola, BTH.

Bergsmannen, 21 maj

Vaccin mot borrelia testas
i hogriskomraden i Blekinge

Det ar redan majligt att vaccinera
sig mot fastingsmittan TBE. Men
nu kan dven ett vaccin mot bor-
relia vara pa gang. Under ett ars
tid ska likemedelsbolaget Pfizer
testa sitt vaccin i sex europeiska
lander — daribland Sverige, rap-
porterar P4 Blekinge.

Blekinge, och nirmare bestamt
Jamjo och Rodeby, har blivit ut-
valda som testplatser och arbetet
kommer att ledas av Johan San-
martin Berglund, professor vid
Blekinge tekniska hogskola,
som har varit med och tagit fram
vaccinet.

—De dr omraden som vi sett
har en hég risk for att insjukna
i den hér borreliainfektionssjuk-
domen. Vi har sett det tidigare
men de senaste aren sticker de
ut, sdger han till radion.

Det finns manga olika varian-
ter av borrelia, men tanken ar att
vaccinet ska fungera i hela virl-
den.

—Det dr ett vaccin dir man tan-
ker sig att man far antikroppar
som till och med gar 6ver i fas-
tingen och dédar borreliabakte-
rien i tidigt stadium, siger han
vidare. TT

Svenska Dagbladet, 4 juni

BRAND INSIGHTS | WHISPR GROUP FOR VISIT BLEKINGE | KVARTAL 2,
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // EXEMPELARTIKLAR

ANDRA KVARTALET 2021

FRILUFTSLIV/OUTDOOR/VANDRING/CYKEL/NATUR

Ronneby - sma upplevelser, stora aventyr

Husbil & Husvagn, 4 juni

Pangstart i Morrum
- gott om fisk pa premiiren

Fisk pa! Redan pa lordagen kom det upp 66 fiskar under premiaren i Mérrumsan.

Allt om flugfiske, 20 april

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor totalantalet i grafen Overstiger antalet artiklar i nyckeltalen pé s.8

RESOR y
7 spektakulara boenden att boka till
Sverigesemestern

Femina, 30 april

1 P4 Norje Boke campling utanfor
Soivesborg ligger all inclusive-boendet
Glampingoasen. Farska frallor levereras
pa morgonkvisten. Den vedeldade bad-
tunnan vantar efter ett doppi havet. Det
stora canvastaltet har inte bara dubbel-
sang utan fatdljer, morgonrock och toff-
for. Ljussiingor, lyktor och havsutsikt for-
gyller uteplatsen.
ligger vi med
samma namn utanfor Soivesborg. Cam-
pingen erbjuder tio stora canvastalt pa
= 30kvadratmed plats for fyra vuxna. Bad-
- dad ang ingar, liksor acken
. ochkuddar, handdukar, morgonrockar
och morgontoffior. Talten ar inredda med
. alit frin mébler, pladar, matta, kylskap,
Iyktor och ljusslingor och utemdbler.
% Inte ingx darifran erbjuder det lyxiga
naturreservatet Eriksberg landets basta
safaritill sin glamping liksom restaurang- 48
eritoppkiass.» wwwisithiekinge.se

Aftonbladet, 23 ma]j

HOTELL/PARKER/ANLAGGNINGAR

Nodrop frande
statliga museern

mStoraovarderligavar-  som fatt Mggas pd is samiti-
denstarpispelommu-  digt som museerna fitt ex-
tm

Vasamuseet mycket stora
ader for att skota Va-

extra kostaader, siger Ann
- Follin, som aven &r chef for | 1N
Statess

fasa-
sect i h

i rona, Sjohiztorizka kompetens 74 fodocade, 21

kraftiga neddragningar av i Stockholm och Jarnvags- gerLind 11

persomal och satsmingar museet i Gavie Dartill har | Nattomalmesoum. OWE NILSSON

Sydsvenskan, 12 maj

8000 ar gammal
Blekingevovve har paverkat
den globala
historieforskningen

Nar arkeologerna gick igenom marken dar den nya delen av
Ljungavikens bostadsomrade skulle byggas gjorde de en
sensationell upptéckt. En hel stenaldersby med 50 hus och en hund
som varit tam. Enligt kulturminister Amanda Lind dr upptéackten
viktig globalt och nu far allmdnheten se den.

Kristianstadsbladet, 30 juni

KONST/KULTUR/HISTORIA
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // MEDIEKATEGORIER
ANDRA KVARTALET 2021

Inga negativa artiklar registrerades under kvartalet
SENTIMENT PER MEDIEKATEGOR

Landsortspress

Landsortspress Storstadspress
46%

Fackpress

Livstilspress

0% 25 % 50 % 75 % 100 %
@® Landsortspress (46%) @ Storstadspress (21%)
@® Fackpress (16%) ® Livstilspress (15%) B Negativ Neutral W Positiv

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor summan av procenten overstiger 100 procent
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // GEOGRAFI OCH AMNE ANDRA KVARTALET 2021

Blekinge stod ut med storst andel artiklar om innovation

- .. s =

o IS W NS
B D B

Mat och maltid

Stadssemester

Investeringar/Etableringar

Innovation
0% 25 % 50 % 75 % 100 %

B Blekinge Karlshamn |l Karlskrona |l Listerlandet |l Morrum |l Olofstrom | Ronneby M Solvesborg W Hano

*En artikel kan registreras med fler an ett amne varfor summan av procenten overstiger 100 procent
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING SWEDEN ROCK ANDRA KVARTALET 2021

Den positiva publiciteten 0kade med 14 procentenheter jamfort med samma Kkvartal foregaende ar

NYCKELTAL
009 52 181 3/% 63%
Q02,2021
PR-VARDE
ARTIKLAR (MSEK) UPPLAGA (M) POSITIV NEUTRAL
Q2,2020 1155 102 402 23 % 77 %
+/- férdndring -47 % -49 % -54 % 14 % -14%
TIDSLINJE
500 — Antal artiklar
500

Sweden Rock
presenterar ytterligare

Guns N' Roses lanseras
som akt infor festivalen

400 |--2022. 75 akter infor nasta
sommars festival.

IS
= Fans som campar pa
% 300 omradet trots att ingen
®© festival ager rum
c uppmarksammas.
<

200

100 e

April Mayj Juni

ANDRA KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER

STORRE ANDEL POSITIV PUBLICITET AN ANDRA KVARTALET FOREGAENDE AR
- Antalet artiklar om Sweden Rock minskade med 47 procent jamfort med motsvarande
kvartal foregaende ar. Det berodde framst pa att media under 2020 namnde Sweden Rock |
manga artiklar med fokus pa pandemin generellt och hur den slog mot artistiska
branscher.. Under det andra kvartalet uppgick det positiva sentimentet till 37 procent av
samtliga artiklar, vilket var en 6kning pa 14 procentenheter jamfort med motsvarande
kvartal foregaende ar. Det kan ocksa tillskrivas festivalens slapp av artister infor festivalen
sommaren 2022.

ATT SWEDEN ROCK FICK TA DEL AV KULTURSTOD UPPMARKSAMMADES

- Artiklar i det neutrala sentimentet uppmarksammade att festivalen fick ta del av ett
historiskt stort kulturstod, att Sweden Rock slappte arets Whiskey, samt det faktum att
festivalen inte heller i ar blev av. Majoriteten av samtliga artiklar publicerades i landsorts-
samt storstadspress, med 56 samt 32 procent vardera.

EXEMPELARTIKLAR

75 band klara for Sweden Rock

Guns N’ Roses gor tredje forsok pa Sweden rock

Festival. Guns N’ Roses dr klara for Sweden
rock 2022. Gruppen skulle ursprungligen
spela pa festivalen forst 2020 och sedan i
ar, men evenemangen stilldes in till foljd
av coronapandemin. Nu far hardrockarna
en tredje chans att underhalla Sweden rock-
publiken.

Vi fortsatter att vara tacksamma for er
forstaelse under de har oforutsigbara SlashiGuns N’
tiderna. Det finns ljus i slutet avtunneln ~ Roses. Foto: TT
och viser fram emot att kliva upp pa
scenen igen”, sager gruppen i ett pressmeddelande.

Guns N’ Roses spelar lordag 11 juni pa Festival stage. TT

K|k| och Rlﬁl har
sin egen Sweden
Rock-vecka

Campar i Norje: "Vi kor var egen festival”

Vasterbotten-Kuriren, 4 maj Dagens Nyheter, 7 april Kvallsposten, 15 juni

BRAND INSIGHTS |

WHISPR GROUP FOR VISIT BLEKINGE |
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING ERIKSBERG ANDRA KVARTALET 2021

Hela 92 procents positiv publicitet for Eriksberg

NYCKELTAL

Q2, 2021

Q02,2020

+/- férandring

TIDSLINJE

150

Synvillan omskrivs for

utmarkelsen arets
100 platpris'samt

uppmarksammas i

Femina som ett speciellt

boende infor
Sverigesemestern.

50

April

39

ARTIKLAR

0,

PR-VARDE
(MSEK)

7,2
-15%

14 nya kalvar i
safariparken omskrivs i

Aftonbladet, Expressen,

GT och Kvallsposten.

17 92% 8%

UPPLAGA (M) POSITIV NEUTRAL
21 100 % 0%
-19% -8 % 8 %

— Antal artiklar

Femina omskriven
Synvillan som
spektakulart
resmal.

ANDRA KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER

HOG ANDEL POSITIV PUBLICITET FOR ERIKSBERG | DET ANDRA KVARTALET
Trots att hela 93 procent av samtliga artiklar var av en posmv karaktar, var den siffran 8
procentenheter mindre an motsvarande kvartal foregaende ar da samtlig publicitet var
positiv. Under kvartalet uppmarksammades Eriksberg for Synvillan, glamping samt for ett
nytt rekord da viltparken fick tillskott i form av 14 kalvar av den i vilt tillstand
utrotningshotade Davidshjorten.

AFTONBLADET UPPMARKSAMMADE ERIKSBERG | TRE OLIKA ARTIKLAR
50 procent av samtlig artiklar publicerades | storstadspress, foljt av 25 procent i fackpress,
17 procent i livstilspress och resterande 8 procent i landsortspress. Aftonbladet
uppmarksammade de 14 nya kalvarna, samt tipsade om Eriksberg som resmal i tva olika
artiklar sin sin resedel vilket var den huvudsakliga anledningen bakom den hoga upplagan.

EXEMPELARTIKLAR

VI'parIu:Eﬂ be'guermeuh Fota: CHRISTINA SANDIN/ ERIKSBERG

Ma]

Kvallsposten, 17 maj

Juni

Hotell & Restaurang, 17 maj

Sotc h oC k

14 hjortkalvar |

- ar UtrOtad e N aturbo e n ‘l e ?%ektakuléira boenden att boka till
'v\.ﬂ.!!.,!!.!!.ﬁﬁﬂ.ga vann Platpriset 2021 ercsemestem

Femina, 30 april

BRAND INSIGHTS
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING MARINMUSEUM ANDRA KVARTALET 2021
En overvagande majoritet av artiklar om Marinmuseum var av neutral karaktar

NYCKELTAL
ANDRA KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER
7 /‘ /‘ 8 /‘ 2 2 O (y 8 O (y ENDAST 20 PROCENT AV SAMTLIG PUBLICITET VAR POSITIV
02 2021 O @) Av samtliga artiklar om Marinmusem var 20 procent av ett positivt sentiment, vilket var en
| PR-VARDE mmskmng pa 1 procentenhet jamfort med samma kvartal foregaende ar. Det positiva
ARTIKLAR (MSEK) UPPLAGA (M)  POSITIV NEUTRAL sentimentet bestod bland annat i ett resereportage i tidningen Vagabond dar
Marinmuseum uppmarksammades for utstallningar men ocksa for sin restaurang
Q2, 2020 147 29 27 21% 79 %
o/ rorandring 1% 8% o9 1% B FOKUS PA EKONOMISKA SVARIGHETER TILL FOLJD AV PANDEMIN
Samtliga publicitet i det neurala sentimentet bestod i artiklar om den ekonomiska kris de
TIDSLINJE statliga museerna befann sig i, i vilka cheferna for museerna varnade for att de skulle
kunna ga under utan stod. 60 procent av samtliga artiklar publicerades i landsortspress.
- _ Antalartiklar medan resterande 40 procent delades jamt mellan storstads- och livstilspress.
Chefer for de
statliga museerna
flaggade for behov
av ekonomisk stod
for att overleva. EXEMPELARTIKLAR
40

Nodrop frian de statliga

Roadtrip genom Blekinge och Oland .
Vagabond publiceras D& 5 museerna

: - 48 tips langs med védgen L o ,

resereportage dar S}ora ovar(?.erhga varden star pa spfl om museerna inte

Marinmuseum omskrivs romser Lot o et W Sl s P e S Efl:;z;zz,md’vamamu e aton o e

POS itivt. - Vi kommer inte lata vart kulturarv ga under, forsakrar
NOdrOp fran de kulturminister Amanda Lind (MP), som for dagen dock

inte har nagra l6ften om ytterligare stod.
20 | N statliga museerna
Sydsvenskan, 12 maj Vagabond, 19 juni Svenska Dagbladet, 11 maj
g J g J
April Maj Juni
BRAND INSIGHTS | WHISPR GROUP FOR VISIT BLEKINGE | KVARTAL 2, 2021
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FORTJANAD TRADITIONELL PUBLICITET // FORDJUPNING MORRUM KRONOLAXFISKE ANDRA KVARTALET 2021
Halften av artiklarna om Morrum Kronolaxfiske var positiva under andra kvartalet

NYCKELTAL
ANDRA KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER

2 3 O 6 O 4 5 O Cy 5 O Cy Artiklar om Morrums kronolaxfiske 6kade med hela 600 procent
@2, 2021 ? ) O O - Den stora 6kning berodde framst pa det forhallandevis laga antalet under andra kvartalet
PR-VARDE 2020. Det positiva sentimentet uppgick till 50 procent av samtliga artiklar, vilket var en
ARTIKLAR (MSEK) UPPLAGA (M) POSITIV NEUTRAL minskning pa 50 procentenheter jamfort med motsvarande kvartal aret innan. Positiva
Q2, 2020 38 1,4 0,6 100 % 0% artiklar uppmarksammade bland annat laxens resa fran havet upp i Morrumsan och
o/ forondring 399 579 _50% 509 50 % beskrev fiskepremiaren som en fest och ett givet vartecken.

NY CHEF FOR MORRUMSFISKET UPPMARKSAMMADES | FISKEMEDIA
- | det neutrala sentimentet omskrevs det faktum att Tony Forsberg tagit dver som chef for
TIDSLINJE . . . > .
Morrums Kronolaxfiske. Dessutom omskrevs fisket som en av de besoksnaringar som tagit

— Antal artiklar stryk av pandemin och darfor fatt stod av EU och Region Blekinge. 63 procent av artiklarna

60 publicerades i livstilspress, vilket uteslutande bestod av media med fokus pa fiske.
Det uppmarksammades att Resterande publicitet forekom i fack- och landsortspress med 25 och 12 procent vardera.
nastan alla

50 léngtidsﬂskekort tog slut
direkt. Premiaren for fisket EXEMPELARTIKLAR

I Morrum omskrevs
saval i fiskepress,
landsorts-.och
riksmedia.

40

Pangstart i Morrum
- gott om fisk pa premiaren - EU-pengar ska ridda Blekinges

Mot laxen i Morrum! o . o
besoksnaring

Nu bérjar vi nirma oss den tiden di laxens resa fran havet upp i
Mérrumsan borjar. Under viren och forsommaren sker den storsta
uppgangen av lax, laxen stiger dock under hela sommaren och en
3 O dven senare.

Ett spannande fiske som man inte vill missa. Darfor har vi skapat fiskepaketet
"Mét laxen i Mérrum" i varje veckoslut med start den 6 maj till den 3 juni. Hir
ingar boende, fiskekort, mat och 1,5 dags guidning, Fér mer information och
bokning, klicka pa Einken hir!

Ett hett tips- Férutsatiningarna under varen /forsommaren ser alltid olika ut men
normalt finns bade vattenmingden och kylan kvar i vattnet. ju lingre vi kommer
mot sommaren sjunker vattnet och tempen i vatinet Gkar. Temperaturen ir den
enckilt stérsta faktorn till att det blir trogare att fa laxen att nappa.

20

Minga ger upp nir vattnet sjunker och tempen stiger. oftast pga. sin egen
sportfickeerfarenhet. Utgar vi frin Laxens behov behévs ett snabbare vatten dir
syresitining blir hégre samt och det blir littare for laxen att hitta en plats dir det
kostar mindre energi att sta pa i an. Dagarna blir langre och laxen blir mer
exponerad for solljus. dirav okar laxens behov beskngzning,

FishECO
uppmarksammade
satsningar pa olika
fiskarter i Morrumsan

Minga av dessa forutsittningar som laxen kriver finner ni bland annat pd dom
nordligare strackor.
Boka ett spannande och Lirorikt paket och mot laxen i Morrum!

Lotta Johansson, projektledare p& Visit Blekinge.

10

FishEco, 20 april Allt om flugfiske, 20 april Besoksliv, 14 april
April Ma] Juni
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Visit Blekinge



REDAKTIONELL PUBLICITET // OVERSIKT VISIT BLEKINGE ANDRA KVARTALET 2021
Kraftig okning av antal artiklar och bibehallen hog andel positiv publicitet

NYCKELTAL
ANDRA KVARTALET | REDAKTIONELLA MEDIER

8 2 3 2 4 9 6 9 Cy 8 " (y FLER ARTIKLAR MEN MER NEUTRALT AN UNDER FORSTA KVARTALET
! ! O O - Antalet artiklar om Visit Blekinge okade kraftigt under kvartalet och organisationen

Q2, 2021 g
PR-VARDE namndes i 82 artiklar. Aven upplaga och pr-vardet ckade kraftigt.
ARTIKLAR (MSEK) UPPLAGA (M) POSITIV NEUTRAL
01 2001 2 » - 589, 429, 69 PROCENT AV PUBLICITETEN VAR POSITIV
/’ I . . ’ : : - Den enskilt storsta positiva nyheten under kvartalet var att det kommer att etableras en ny
/- forondnng 164 H129% 7z T4z % 4z % flyglinje mellan Frankfurt och Kalmar. Visit Blekinge ndmndes perifert som en av de parter
som varit med och mojliggjort linjen.
TIDSLINJE PANDEMIN FORSATTE ATT PRAGLA PUBLICITETEN
| - Effekterna av pandemin noterades i flertalet artiklar under kvartalet.Ola Soderdahl kunde
— Antal artiklar . . : ° °
40 - | | beratta att Visit Blekinges under sommaren kommer ga ut pa en stor
ﬂ;':éfﬁ;??ﬁ#;sfatfnrpam marknadsforingskampanj mot medborgarna i regionen. Séderdahl berattade att det ar
for att fa Blekingeborna att forsta gangen det och ar en produkt av att pandemin slagit hart mot besoksnaringen och
semestra "himma’. att Visit Blekinge darfor vill fa invanarna att semestra i regionen. Vidare beskrevs det
positivt hur Visit Blekinge i ett projekt djupintervjuat foretagare for att kunna stotta och
B0 P hitta verktyg ut ut krisen som gemensamma boknings- och affarssystem.
Ny flyglinje mellan Kalmar EXEMPELARTIKLAR
och Frankfurt o
presenterades EU-pengar ska ridda Blekinges Flyglinje mellal} Kalmar Visit Blekinge uppmanar
20 bestksniring och Frankfurt. "Om inte Blekingeborna att
T n Lufthansa kan, vem stanna "himma”
skulle annars kunna?”
— BLEKINGE
e . omtanke kan det
eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee q S  Dilen faneastisk
SNSRI TR (i Mok inee ut dee ke oo SOMMAF fOr be-
Vagabond, 8 april Barometern, 7 maj Sydostran, 30 juni
Januari Februari Mars April Maj Juni
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Appendix




APPENDIX // NYCKELTAL & TERMINOLOGI

PR-VARDE

PR-vardet ar en berakning av vad publiciteten hade kostat om den var kopt
annonsutrymme. | berakningen vags in saval annonskostnad, artikelstorlek och
varumarkesexponering, som huruvida artikeln ar positiv, negativ eller neutral.
Eftersom en redaktionell nyhet antas ha hogre trovardighet an en annons
multipliceras annonskostnaden med en PR-faktor.

POST/INLAGG

En post pa sociala medier ar samma sak en traff pa en specifikt sokord pa Facebook,
Twitter, forum eller blogg. Pa Twitter raknas varje enskild retweet som en post.

SHARE OF VOICE
Visar hur stor del olika aktorer inom samma bransch har vad galler antalet
oublicerade artiklar eller poster pa sociala medier.

SENTIMENT

Fordelningen mellan positiv, negativ och neutral publicitet ger en sammanfattande
bild av hur verksamheten framstalls | materialet. Artiklar och poster som bedomts
som positiva eller negativa ar de som antingen beskriver verksamheten med positivt
eller negativt laddade formuleringar eller dar verksamheten omskrivs i en positiv
respektive negativ kontext, dar foretagets anseende/varumarke kan anses gynnas
eller ta skada. | de neutrala artiklarna och posterna forekommer ingen tydligt
varderande vinkel, eller sa vags positiva och negativa omdomen mot varandra.

UPPLAGA

Upplaga anger det antal tidningar som trycks av varje utgava. Upplagesiffrorna for
tryckt dagspress, nyhetstidningar, fack-och popularpress baserar sig pa statistik fran
TS (Tidningsstatistik AB). Gallande webbmedier beraknas istallet antalet unika besok
eller sidvisningar och baserar sig pa statistik fran KIA (Kommittén for
internetannonsering).

AMNEN

Varje artikel och inlagg registrerades under ett amne for att kunna ge en
overgripande bild av vad publiciteten om Visit Blekinge har handlat om.
Amnena som har anvants ar:

EVENEMANG/FESTIVALER
FRILUFTSLIV/OUTDOOR
HOTEL/PARKER/ANLAGGNINGAR
HALSOTURISM
INNOVATION
INFRASTRUKTUR/RESOR
KONST/KULTUR/HISTORIA
MAT OCH MALTID
SKARGARDEN/NATUR

« STADSSEMESTER

« VANDRING/CYKLING

« OVRIGT

BRAND INSIGHTS | WHISPR GROUP FOR VISIT BLEKINGE | KVARTAL 2, 2021
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KONTAKT

Iveka inte att kontakta oss med fragor och funderingar!

SIMON SCHARFSTEIN

ACCOUNT DIRECTOR INTELLIGENCE PRODUCT

DIRECTOR
erik.ask@whisprgroup.com simon.scharfstein@whisprgroup.com
+46 /73 53058 06 +46 73 699 95 50
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