
DESTINATIONS-
MARKNADS-
FÖRING
FRÅN GENERISKA OCH ATT FAJTAS PÅ PRIS  

TILL MER UNIKA OCH FLER GÄSTER  

UTAN UTÖKAD MARKNADSFÖRINGSBUDGET 



VAD ÄR DET 
GÄSTEN KÖPER?

(VAD ÄR DET DU EGENTLIGEN SÄLJER?)



MELLANMJÖLK



”FAN, JÄVLA 
SKITHELVETE,  
VARFÖR NÅR VI 
INTE IGENOM 

BRUSET, ISAK?!”



SJÄLVKLAR

UTBYTBAR



LÖSNINGEN 
LIGGER I ATT NI 

MÅSTE VÅGA 
VÄLJA BORT



ISAK
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DESTINATIONS- 
RAPPORTEN



AGENDA



SJÄLVKLAR

UTBYTBAR



VAD SOM ÄR SANT OM ER

VAD NI VÄLJER ATT BETONA

HUR NI BERÄTTAR DET

DIFFERENTIERING

KOMMUNIKATION

POSITIONERING



DIFFERENTIERING



OTYDLIGT



RESEARCH 
= 

PRECISION



SÄLJER NI EN 
ÖVERNATTNING PÅ 
VÄG, ELLER ÄR NI 
DESTINATIONEN?



POSITIONERING



Marketing is easier 
when you are famous. 
– Rory Sutherland

”



Vardagsvara. Vinner på pris, 
smidighet och friktionslöshet med 

tydlig leverans på förväntningar.

MELLANMJÖLKSLAND 
(FLESTA DESTINATIONER ÄR HÄR)

Unik upplevelse. Ofta premium och 
dyrare. Levererar på känslor och värde.

COMMODITYEXPERIENCE



EXPERIENCE

Unik upplevelse. Ofta premium och 
dyrare. Levererar på känslor och värde.

COMMODITY

Vardagsvara. Vinner på pris, 
smidighet och friktionslöshet med 

tydlig leverans på förväntningar.

EXPERIENCE COMMODITY



Vardagsvara. Vinner på pris, 
smidighet och friktionslöshet med 

tydlig leverans på förväntningar.

Unik upplevelse. Ofta premium och 
dyrare. Levererar på känslor och värde.

COMMODITYEXPERIENCE



EXPERIENCE

COMMODITY

DESTINATIONEN



Vad ni kan göra: 
★ Vara tydliga även som commodity. 

Bryt ut paket per målgrupp i stället 
för ett paketpris för alla. 

★ Låna dragkraften. Kommunicera 
destinationens dragplåster i sina egna 
kanaler, till exempel ”Bo hos oss, 
upplev det här”.



SAMMA RUM

FYRA BUDKSAP



TILL ALLA: ”Höstpaket! Dubbelrum inkl. frukost från  
1 195 kr. Boka nu!” 
VÄNINNORNA: ”Tre väninnor, en bastu vid vattnet och 
en middag där grönsakerna kommer från gården intill.” 
BARNFAMILJEN: ”Två nätter där ingen behöver laga 
mat. Kanot på lördagen och frukosten framdukad när 
barnen vaknar.” 
DE UNGA: ”Lördag: svampplockning med en lokal 
guide. På kvällen lagar ni middag på det ni hittat. 
Mobilen kan ligga kvar på rummet.”



KOMMUNIKATION



EXEMPEL 
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FÄRÖARNA
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RAGNERUD





AVSLUTNING



MOD



1.POSITIONERING 
2.TYDLIGHET 
3.PRATA INTE MED ALLA



MELLANMJÖLK



Q&A



isak@lysfoss.se www.lysfoss.se

@isaklysfoss072 214 24 66

TA CK


