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POSITIONERING



Marketing is easier

when you are famous.
- Rory Sutheriand



MELLANMJOLKSLAND

(FLESTA DESTINATIONER AR HAR)
EXPERIENCE * COMMODITY



EXPERIENCE

COMMODITY

Vardagsvara. Vinner pa pris,

smidighet och friktionsléshet med =————f—

e Unik upplevelse. Ofta premium och tydlig leverans pa forvantningar.
dyrare. Levererar pa kanslor och varde.
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DESTINATIONEN



Vad ni kan goras:

% \ara tydliga &ven som commoditu.
Bryt ut paket per malgrupp i stallet
TOr ett paketpris Tor alla.

% Lana dragkraften. Kommunicera
destinationens dragplaster i sina egna
kanaler, till exempel "Bo hos oss,
upplev det har”.



SAMMA RUM

FYRA BUDKSAP



TILL ALLA: "H6stpaket! Dubbelrum inkl. frukost fran
1195 kr. Boka nu!”

VANINNORNA: "Tre vaninnor, en bastu vid vattnet och
en middaqg dar gronsakerna kommer fran garden intill.”

BARNFAMILJEN: "Tva natter dar ingen behover laga
mat. Kanot pa |l6rdagen och frukosten framdukad nar
barnen vaknar.”

DE UNGA: "Lordag: svampplockning med en lokal
quide. Pa kvallen lagar ni middag pa det ni hittat.
Mobilen kan ligga kvar pa rummet.”




KOMMUNIKATION




EXEMPEL



FAROARNA

Photo: Emily Madinsky



10. Are tourists causing problems in the Faroe Islands?

A growing number of visitors has led to erosion and safety concerns in some areas.
While tourism is still developing here, Closed for Maintenance aims to protect
nature, support communities, and responsibly guide visitors to prevent

escalating issues.
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