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09.10 Aktuellt fran naringen
och Visit Blekinge

09.20 Vad sager gasterna?

09.40 Redo att moOta nasta
generations gaster?

09.50 Paus
10.00 Forelasare: Isak Lysfoss
10.45 Mojligheter framat

VISITBLEKINGE



VVad éverraskade dig mest under sommarsdsongen?

sommarsdsong borjade sent snabba spontana bokningar

sen start av sdsongen gastndatter 6kade igen

héstens besdkare skar fG gasteriaug-sep  regnfria dagar

junilugnare an férvantat
besokare Iangt ut pd sdso
felfria turer tillhand branschrad 20

mycket cykling

tjaré till forsdljning bra vader inte sG mycket

kortare sGsong an vanligt positiva féretagare frén

sen start pa sdsongen villa mimosa éppnade i

besdksrekord fler besdkare f sydeuropa

sd mdnga besdkare
kortegen med 350 hundar
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En gemensam riktning - Besok

Exempel pa insatser med Besoksnaringsfokus under 2026

Exempel:

Etablering

Inflyttw

Besok

BLEKINGE 2030
—borjar med dig

Utveckling &
Kunskapshédjande

« Attitydundersokningar
/ Gastundersokning

» Kompetenspaket
for féretag genom
Ung i Blekinge

Marknadsforing
» Kampanj Besok

& Unga - SE+DK Q2-Q4
« Samarbeten ex

Berdittarkraft AlskaVar,
Gardsbutiks-rundan

* 12-15 Organiska
inlagg per Manad
(Insta, fb)

« Sommarens festivaler

* Lanseringskampanj
blekinge.se

PR

¢ Influencersamarb.
genom Ung i
Blekinge

* Internationella

pressresor med
Visit Sweden, BBC

«|TB
* FAMtrip Kontiki
* Pressmeddelanden

visitblekinge.se
+ blekinge.se

- Open data

- CBIS

- Lansering och
utveckling
Blekinge.se

Strukturellt Hallbarhets-

samarbete certi8ering

. Olika - Maluppféljning och
samverskansrad rapportering
som Strukturell BN5-2030
samverkan, - Code of Conduct
branschrad, Bl LOVER - koncept for
SYD, Regionala gemensam gastkod
leder, Webbrdd, . Kommunikationsplan
etc.

VISITBLEKINGE
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Gdstnattsstatistik 2026

Preliminar statistik* per 31 augusti 2026 visar att Blekinge ar ett hett val hos besékarna!

Medan riket som helhet 6kat med 2,9% har Blekinge 6kat med 3,4% mot samma period 2025.

ﬁ Jamfort med vara grannlan (Halland, Kalmar, Kronoberg) okar Blekinge mest sett till antalet gastnatter (+31 tusen)

& Om siffrorna star sig kan vi redovisa den historiskt basta for- och sommarsasongen for Blekinge

GASTNATTER | BLEKINGE

januari 2026 . augusti 2026

X/

‘ ‘ i @
Kdlla: Tillvaxtverket bearbetat av Visit Skane (Bl Syd) \/l S |—|—B LE |/<| N G E


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/3af7b377-a586-47d8-86d4-e029bd2106b7/?pbi_source=PowerPoint

Vilka besodker oss?

Andel, antal och utveckling férdelat p4 marknadsniva Antal gastnatter och utveckling for de 5 storsta utlandsmarknaderna

Tyskland | -0,9%
118 061

Danmark | +0,0%

Nederldnderna | +4,2%

Svenska gastnatter

Ei anaivna aéstnitt 665 574 20532
J angivna gastnatter o
+2,9% A Norge | +30,8%
27 292 ]
o,
+8,1% A Polen | +14,1%
Kalla: Tillvéixtverket bearbetat av Visit Skéne (81 Syd) Kdlla: Tillvéixtverket bearbetat av Visit Skdne (Bl Syd)

&% Fler utldndska gastnatter &n ndgonsin tidigare for perioden jan-aug
Stabil 6kning av svenska gastnatter dver tid

®® Det ar framst under sommaren som svenska gastnatter ékar, medan utlandska gastnatter ékar mer under varen (+17,3%)

VISITBLEKINGE


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/3af7b377-a586-47d8-86d4-e029bd2106b7/?pbi_source=PowerPoint
https://app.powerbi.com/groups/me/reports/3af7b377-a586-47d8-86d4-e029bd2106b7/?pbi_source=PowerPoint

Rapportering av gastndtter

Tillvaxtverket uppskattar och beraknar gastnatter for anlaggningar som inte rapporterat in gastnatter.
Detta kan paverka resultatet bade uppat och nedat.

| dagslaget har vi en inrapporteringsgrad pa 67%. Det betyder att gastnatter fran 33% av vara anlaggningar i Blekinge
redovisas som uppskattade gastnatter.

Varfér rapportera in gastnatter?
" Vifar en mer rattvisande statistik som gor det enklare att félja utvecklingen

% Ju fler som rapporterar, desto battre beslutsunderlag - nar regionen ser att just ditt omrade har hog belaggning
eller potential, kan det leda till fler satsningar pa infrastruktur, marknadsforing eller projekt som gynnar dig.

ﬁ Du blir synlig i den officiella statistiken, det gor att du blir representerad nar kommunen, Visit Blekinge eller
Tillvaxtverket lyfter utvecklingen av besdksnaringen.

{/ Statistiken anvands ofta som grund i Visit Blekinges marknadsforingsinsatser. Genom att bidra kan du indirekt
paverka hur resurser riktas for att locka fler gaster.

VISITBLEKINGE



Turismrakenskaper
Konsumtion férdelad per produktgrupp

Turismrakenskaperna ar ett nytt framtaget matt pa
regional niva (publicerades mars 2025) for att mata de

direkta effekterna pa ekonomi, export och sysselsattning e service 4% |

som turism och resande skapar. Dessa bygger pa o R Detaljhande

nationalrakenskaperna som tidigare tagits fram pa Gwriga Transpo " 35%

nationell niva. ) 100
Turismkonsumtionens utveckling 6ver tid - Fritidshus/lagenhet )

14%
4,535 Mqu’ﬁﬁ Mkr \— Inkvartering 22%
4,500 Mkr 4 384 Wkr 4,401 Mkr
Kdlla: Tillvaxtverket bearbetat av Visit Skdne (Bl Syd)
4,203 Mksp
3,978 Mkr
4,000 Mkr
3,796 Mkr
2015 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Kdlla: Tillvaxtverket bearbetat av Visit Skdne (Bl Syd)

VISITBLEKINGE



Var star ni idag Blekinge besoksnarings
och vad ar nasta steg? sjalvskattningsenkat

Mognadsanalysen ger:
« En bild av verksamhetens nulage.

 Visar vad ni kan prioritera och
utveckla vidare.

« Hjalper Visit-organisationer att ge
ratt stod for besoksnaringen.

VISITBLEKINGE
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Blekinges forsta regionala

LovER

gastundersoékning ar igang Pour your
heatt out
« start juni 2026 och pagar aret runt here

2 - hink you’
« Kampanj pa meta har natt 25000 personer i l We think you're

r choosing
Blekinge. g Kinge
g 588 jou think
Vi tycker oo o
. attdu La ffa d' ff ’ row what brought
« Tryckt material: Poster, Bordsryttare, Flyer & som gastar SR

every minute of it.

Blekinge ) , a rta

ar fantastisk!

5 !tho'ughts:!n what
H Vad tkaer X " Ish:(:r:l:ﬁ:ser
« Enkaten tar ca 3-4 min du om oss? & ikt < mpressions

Vivill s§ him(a gdrna veta
\f}g;?ju l{;l)pklever Blekinge.
Udlskar och vaq S0
kan bli battre foratt vj skr: ; . teinge «
komma Ndrmare mdlet: . St

bara positiya in
5 tryc ether.
karleksfy|1a avtry{klf' bara setter, 108

*'."]alp 0ss att bara
lamna spar av Kirlek,

lekinge. Come closer.
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Antal svess
juniraug =

\r och outdoor

seanledning

Bonusinsikt

Besokarna efterfragar inte framst
nya attraktioner. De efterfragar att
det ska bli enklare att hitta, boka
och uppleva det som redan finns.

Det handlar om:
* tydligare information
* Dbattre 6ppettider
* smartare paketering

* enklare transporter mellan
upplevelser

Det ar en positiv signal eftersom
utvecklingspotentialen till stor del
finns i att gora befintliga varden
mer tillgangliga, snarare an att
skapa helt nya produkter.

VISITBLEKINGE
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TRAVELSEAL I' OVE

Utveckling ur Blekinges
Besbksndringsstrategi 2030

Fortsatt uppmuntra
vara besodkare att svara.

https://forms.office.com/e/WdQzh]ruwy

Har ni tankar insikter eller forslag pa
hur vi kan utveckla undersokningen sa
hor av er.

VISITBLEKINGE


https://forms.office.com/e/WdQzhJruwy
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\Vad skulle gora Blekinge battre for vara gdster nasta sq..........

Battre och mer regelbunden
kollektivtrafik till olika turistmal, framfér

allt sommartid.

Ett foretag/tjénst som paketerar olika
turistdestinationer+transport

Enklare transporter via Blekingetrafiken.

Mer gemensam marknadsféring

+; Group responses

Battre busslinjer

Tydliga turférslag for besékare

Cyklar pd bussen

Battre farjeupplevelse

Vardskap

R 0 B W

Bredare utbud av tjdnster, inte bara
naturbaserade

Mer marknadféring

Mer boenden Langre uthdllighet i
s@songen mot oktober

Mer humor i budskap

Join at menticom 28816356

UK

oo
22 16/43
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\Vad skulle gora Blekinge battre for vara gdster nasta sq..........

Cykelled kust

Kroka arm med varandra anlaggningar
emellan

Battre utveckling av forslag pa
rundresor med olika tematiseringar runt
om i hela Blekinge for att
uppmdarksamma vara “hidden gems”

+; Group responses

Vardskap

Battre turistorganisation frdan
Kommunens sida

Cykel pd buss

Guide blekinge

Ta tillvara pd aktiviterer och
evenemang som idrottsrorelse och

R 0 B W

Bussled kust

Fler familjeaktiviteter

Skéna evenemang som lockar unga.

Att de offentliga ser sin roll

Forlanga sdsongen i skdrgarden samt

Join ot menti.com 28816356 o 16/43
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\Vad skulle gora Blekinge battre for vara gdster nasta sq..........

Battre utveckling av forslag p&
rundresor med olika tematiseringar runt
om i hela Blekinge for att
uppmdarksamma vara “hidden gems”

Erbjuda intressanta upplevelser for den
ndrande besdkaren.

Mer samverkansgrupper som arbetar
kontinuerligt

+; Group responses

CyKel pa buss

Guide blekinge

Ta tillvara pd aktiviterer och
evenemang som idrottsrérelse och
andra intresseorganisationer skapar.

Mer paketering av olika produkter.
Fokus p& upplevelse marknaden.

Skona evenemang som lockar unga.

Att de offentliga ser sin roll

Forlanga sdsongen i skargarden samt
kollektiv-rutter som goér det majligt att
att ta sig till aktérer utanfér centrum
@ven utan egen bil.

En mer, for alla, anvéndbar
besdksndringsstrategi.

Join at menticom 28816356
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FOr morgondagens
kunder. Och foretagen
som ska mota dem.

En satsning for att utveckla Blekinges
besoksnaring genom:

« Kunskap om nya malgrupper och
forandrade kundbeteenden

* Verktyg och stod for att utveckla
erbjudanden, kommunikation och
kundmoten

» Test och samverkan for att hitta nya
vagar till kunder och kompetens

Fokus ar unga vuxna, men kunskapen
ska starka verksamheten bredare.

SATSNING

. En trearig satsning finansierad av Region Blekinge,
Ungi g satsning f 8 8 VISITBLEKINGE 28 BreriNGe

Blek|gnge som ska forstdrka besdksndringsstrategin.



Forsta morgondagens
besokare

- Framtidens bestkare
Webinar dar Ungdomsbarometern
presenterar sin skraddarsydda rapport
om ungas varderingar, drivkrafter,
beteenden och syn pa resande, arbete
och framtid.

1 000 unga har fatt saga sitt
Attitydundersokning med fokus
Blekinge som ger oss kunskap om
ungas perspektiv och behov.

— FOr att forsta kunderna vi ska vara
relevanta fér framat.

SATSNING
Ungi
Blekinge

REGION

BLEKINGE



Bli upptackt och vald

Al och synlighet
Webinar med Josefin Nasstrom,
Iperiferi: Hur Al férandrar sattet
manniskor hittar information och vad
du som foretag kan gora for att bli
|attare att hitta och rekommendera.

- Digitala trender
Konkreta tips fran Digitalsnack om
sokbart innehall, sociala medier,
kortformat, delningar och hur Al kan
hjalpa till i innehallsarbetet. Innehaller
bland annat 15 praktiska tips att
anvanda i vardagen.

— FOr att na fram battre digitalt.

SATSNING

SOEl VISITBLEKINGE 28 BreriNGe



Testa nya vagar for
att bli upptackta

|
=IIIIIllll=

« UGC och andra innehallsformat
Vi testar samarbeten, innehallsformat
och paketering for att na yngre
malgrupper.

VISITBLEKINGE

- Tematisk kampanj under aret
Marknadsforing riktad mot 19 till 39-
aringar i Skane och Danmark, framst
Képenhamnsomradet.

— Vi testar i praktiken hur Blekinge
kan vacka intresse hos yngre
malgrupper.

SATSNING

OBl VISITBLEKINGE =88 BERinGE



—
i -, - ' e
BOKNINGSSYSTEM DIGITALA SYSTEM —
SA FUNGERAR DE
DIN GUIDE TILL
VANLIGASTE ERAMGANG
SYSTEMEN

MORGONDAGENS

BESOKARE S8
.

DGLE BUSINESS
ROFILE - PLACERA
DIG PA KARTAN

2 B

SATSNING
Ungi
Blekinge

Lésenord:
Blekinge4ever

Vad behover du?

Jag vill férsta yngre kunder battre
— Framtidens besdkare

Jag vill bli battre pa sociala medier
— Digitala trender

Jag vill forsta hur Al paverkar min
synlighet

— Al och synlighet

Du behover inte gora allt pa en gang.
Valj det som ar relevant for din
verksamhet och borja dar.

<< Kunskap och verktyg J nns samlade pda
visitblekinge.se/utbildningsbibliotek

VISITBLEKINGE =88 BERinGE



Satsning: Ung i Blekinge

Hjélper dig i bestksniringen att na framtidens bestkare

0 o
P a g a n g n u o c h s e n genom konkreta aktiviteter, kunskap och samarbeten.

 Fa nya 6gon pa dina kanaler med
Marknadskollen. e e e

« Utveckla erbjudanden som ar lattare
att valja under paketeringsworkshop.

* Fyll pa med kunskap och inspiration
med korta traffar om ledarskap, U Lasmerom satsningen p framtidens besohare
rekrytering, marknadsféring och
sociala medier.

« Utveckla idéer med andra pa idélabb.

Vill du vara med pa kostnadsfria aktiviteter? Anmal dighdr!

Om projektet

Missa inget wprenumerera pa

vart nyhetsbrev >>
Webinar: Al § Framtidens stk
SATSNING

Blekinge
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\/ad borde vi i besdksndringen vaga testa mer av? —

vaga lagga in Idbnsamhet
samarbete m ambassadorer

samverkan buss farja mm I&ta gésten géra jobbet
samverkan kring leder forbattra kollektivtrafik tik tok influensers
mer galna ideer © krav p& underhdll leder

« film - sv@ra regler
tiktok o g" samarbete pd riktigt
frivilliga ledskotare

nya typer av boendeformer
ungdomsambassadorer

d O B W : Join at menti.com 28816356 28 10/43
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PAUS

till 10.00

VISITBLEKINGE



Isak Lysfoss,
destinations-

marknadsforaren

(Isaks presentation gar
att ladda ner separat.)




Paketera uthildningar
som 9 er vill boka

Praktisk utbildning och workshop:

« skapa attraktiva erbjudanden

« paketering utifran egen verksamhet
 utveckla erbjudanden med andra.

17 november, cirka 9.00-15.00
Utbildare: Thereze Lindén, Grijp Konsult

VISITBLEKINGE
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\Vad blir du mest sugen pad att testa eller ta tag i efterid ...

Samverkan

Att vara mindre mellanmjélk

Peppa féretag att paketera
erbjudanden

Mer tydlighet och erbjudanden

+; Group responses

Fysiska traffar istallet

Positionera béattre i var kommunikation

Nya intryck

Tydligare och mer raka inlagg SOME

Tydligare formulering

Vélja bort %,

Soka en samarbetspartner for ett
hostprojekt tex upplevelse o boende

Riktade budskap

Join at menticom 28816356
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