WORKSHOP

Reseanledningar, Hallbarhet och Unga
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RESEANLEDNINGAR




Reseanledningar

Stark samarbetet mellan
lokala producenter,
restauranger och
besoksndring.

Lyft fram Blekinges
lokala produkter i
menyer, event och
storytelling.

Vikten av att skapa fler
event kopplade till lokal
Lokal samverkan mat och

sdsongsupplevelser.

Anvéndning av lokala Samarbete med Coop,

produkter och livsmedel Naturum och andra
aktorer lyftes som méjlig
vdg.

Betona hallbarhet,
ndrhet och kvalitet i
kommunikationen.




Reseanledningar

Behov av samiad
marknadsféring av
Blekinges sma
producenter.

Samarbete mellan
hotell, restauranger och
gardar for att skapa
upplevelsepaket.

Tydligare digital narvaro
och enklare sdtt att hitta
producenter online.

Unika produkter och

producenter i Blekinge som Férliing sdisongen genom

borde synas mer “rullande teman” -
exempelvis skordetid,
varmat, sommarfester.

gemensam kanal via
Visit Blekinge ddr lokala
producenter lyfts fram.




Samverkan for att hoja
kannedomen om restauranger
| Blekinge

Oka samverkan mellan
restauranger, hotell och
aktivitetsforetag.

Skapa fler
gemensamma
kampanjer och
temaveckor, t.ex.
“Smaka Blekinge"”.

Utveckla nyheter under
dret - varierade menyer,
sdsongsaktiviteter, 6ppet
Idngre.

Viktigt att uppdatera
Oppettider och synligheti
digitala kanaler.

Tidsbrist och digitala
kunskapsluckor hos
smaféretag ses som
hinder.

Digital plattform eller
ndtverk mellan
restauranger
efterfragas.

Reseanledningar



Aktiviteter, event och
erbjudanden som gor foretag
attraktiva aret runt

Fler samarbeten mellan
foretag och foreningar
kring lokala aktiviteter.

Skapa arsplan fér
evenemang sa aktérer
kan samverka och
planera gemensamt.

Nyheter och variation
lockar aterkommande
gaster.

Forldng sdsongen genom
temapaket, exempelvis
vintervandring,
hostlovshelger,
varmarknader.

Gemensam paketering i
olika prisklasser breddar
malgruppen.

Reseanledningar



Reseanledningar

Berdttelser om
madanniskor, platser och
traditioner engagerar.

Synliggér Blekinges
matkultur, bade genom
text, bild och film.

Mat- och
kulturupplevelser bor
lyftas som en
reseanledning i sig.

Skapa berattelser om mat

. Koppla ihop gardar,
och kultur som lockar géster hantverkare ach
att besoka Blekinge restauranger i

storytelling.

Forslag: koncept
“Smaka pa Blekinge”
med guidade smakresor
och evenemang.
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HALLBARHET




Framja hallbara fardsatt pa
resa hit och inom Blekinge

Forbdttra tillgangen till
kollektivtrafik mellan
besdéksmal.

Tydligare information
om hur man kan resa
hallbart till och inom
regionen.

skapa paketresor och
kommunikationskampanj
er om hdllbara féardsditt.

Behov av samordning
mellan region,
kommuner och
transportaktorer.

Hinder: tidsbrist,
resurser, ekonomiska
prioriteringar.

Hallbarhet



Integrera social halloarhet i
hela verksamheten

O O O O O

Fokusera pa delaktighet,

inkludering och
mangfald i
verksamheten.

Lyft fram lokala
kunskapsbdrare och
eldsjalar.

Stark motet mellan
generationer - skapa
sociala kontaktytor.

Viktigt att forsta ungas
behov och skapa nya
sociala rum dér de
inkluderas.

Hinder: tid, sprak, kultur
och ekonomi.

Hallbarhet



b

Bidra aktivt till platsen dar
verksamheten drivs

Foretag kan bidra till
platsutveckling genom
lokala samarbeten.

Involvera skolor,
utbildningar och ideella
aktorer.

Initiativ dar foretag
investerar i sin narmiljé
starker lojalitet och
stolthet.

“Ambassadorskap” som
koncept kan anvdndas
dveninom
hallbarhetsarbete.

O O O O

Hallbarhet



Spara energi, vatten och
avfall

Praktiska
hallbarhetsatgarder
efterfragas, sdarskilt inom
boende- och
restaurangsektorn.

Tydliga riktlinjer, stod
och natverk for
kunskapsdelning
behovs.

Delning av goda exempel

kan inspirera fler féretag.

Hallbarhet



Kommunicera hallbarhet

O O O ©O

Hallbarhetskommunikati
on ska vara drlig, enkel
och konkret - undvik
“greenwashing”.

Skapa gemensamt
sprak kring hallbarhet
for hela regionen.

Fler behover bli béttre pa
att berdtta muntligt och pa
plats, inte bara online.

Fler behover bli béttre pa
att berdtta muntligt och pa
plats, inte bara online.

Hallbarhet



Ambassadorskap och stolthet
hos lokalbefolkningen

Involvera invanare i
turism och
platsmarknadsforing.

“Biosfarambassador”-
utbildning ses som ett
bra exempel - fler
liknande koncept
onskas.

Lokal stolthet ar nyckeln
till langsiktig hallbarhet
och utveckling.

Skapa utbildning och stéd
for att inspirera fler att bli
platsambassadorer.

Hallbarhet






AmS

Locka fler unga till att besoka
foreningar och foretag

>
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Unga vill deltq, inte bara
konsumera - ge dem
ansvar och uppdrag.

“Challenge Blekinge” -
forslag pa
tavlingskoncept med
utmaningar runt lanet.

Anvénd TikTok och visuelit
innehall -
Facebook/Instagram nér
inte langre de yngre.

Skapa fysiska
motesplatser med
aktiviteter dér unga trivs.

Betona det personliga
motet - relationer ar
viktiga for engagemang.

unga



Unga i Blekinge idag:
beteenden, behov och
attityder

>
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Manga unga flyttar, fa
atervdnder - fler
karridrvdagar behovs.

Unga efterfragar
framtidstro och
mdjligheter att paverka.

Blekinge behover fler
miljoer ddr unga kan
motas och skapa.

Skolan och néringslivet
bor samarbeta for att
synliggora maéjligheter i
regionen

Ungas engagemang ékar
ndr de kdnner sig sedda
och behovda.

unga



Skapa nya engagerande
upplevelser och aktiviteter or
Generation Z

O O O O O

Generation Z sdéker
upplevelser som kanns
akta, delbara och
personliga.

Storytelling, digitala
guider och interaktiva
aktiviteter lockar.

Foéretag kan knyta till sig
unga genom praktik,
volontdrinsatser eller
idéutveckling.

Mer samverkan mellan
skolor, féretag och
kommuner efterfragas.

Hinder: unga upplever
ibland att vagarna till jobb
och karridr dr otydliga.

unga
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Kommunikation som nar fram
till unga

O O O O O

Kommunikation ska vara
snabb, rak och visuell.

Viktigt att finnas pa
plattformar dar unga
faktiskt ar - TikTok,
YouTube, Discord.

Kombination av digitala
och fysiska méten
fungerar bast.

Ambassadorskap bland
unga kan inspirera andra
och skapa stolthet.

Okad dialog mellan
generationer starker
fortroendet.

unga



Koppla nuvarande upplevelser
till Generation Z

O O O ©O

Anpassa befintliga
aktiviteter till yngre
malgrupper.

Skapa workshops, event
och sociala moten som
kdanns relevanta.

Samarbeta med skolor och
fritidsverksamheter for att
testa nya koncept.

Unga vill medskapa - lat
dem bidra till
utformningen av
upplevelser.

unga



Reseanledningar

Stark samarbetet mellan
Q lokala producenter,

restauranger och

evenemang.

Gemensam
marknadsforing och
digital synlighet fér sma
producenter.

Q Skapa paket och

temaveckor som férldnger
sdsongen.

Storytelling om mat, kultur
och méanniskor - t.ex.
konceptet Smaka pa
Blekinge.

Hallbarhet

Forbdttra hallbara
Q fardsatt och samordning
mellan transportaktorer.

Integrera social
hdllbarhet - delaktighet,
inkludering och méten
mellan generationer.

Foretag kan bidra till
platsutveckling genom
lokalt engagemang.

Tydliga riktlinjer, stéd och
ndtverk for
kunskapsdelning behdvs.

Ambassadorskap och
lokal stolthet starker
langsiktig hallbarhet.

O O O ©O

Unga
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Unga vill delta och
paverka - skapa plats for
medskapande.

Anvdand TikTok och
visuellt innehall for att
na Generation Z.

Samarbeta med skolor och
fritidsverksamheter for
nya koncept.

Utveckla autentiska,
interaktiva upplevelser
som kdnns meningsfulla.

Bygg framtidstro genom
jobb, praktik och tydliga
karridrvdagar.



