EFFEKTLOGIK

Besoksnaringsstrategi for Blekinge

Agenda 2030 ] [

Overgripande utmaning och trender (makroniva):
Missions klimat, nya flytt och besoksstrommar

Barnkonventionen

(

Mal RUS:
Starkt attraktivitet sarskilt for unga.

Delmal RUS:
* Okad dppenhet och starkt deltagande i samhallet

\.
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Mal RUS:

(Nationell strategi for besoksndringen

~\

(Blekinges strategi for innovation \

Ett vdaxande naringsliv

Delmal RUS:
Fler vaxande foretag.
Okad diversifiering.

Prioriterade omraden:

*  Enklare foretagande Hallbarhet

* Jobboch kompetens Digitalisering

*  Kunskap och innovation Platsutveckling
* Tillganglighet Samverkan

*  Marknadsforing

Horisontella perspektiv:

och smart specialisering (S3)

Prioriterade omraden:
*  Stéarkadet sociala kapitalet
»  Okad kritisk massa

VAN

Fo6rhallningssatt RUS

*  Hallbar tillvaxt och utveckling

*  Digital omstalining

*  Folkhalsa

*  Strategiska noder (indirekt paverkan)

Mal i Besoksndringsstrategin - tematisk understrategi till RUSEN

Mal 1

Blekinge ar 2030 internationellt erkdnd som en
hallbar destination dar platsens och
manniskornas basta ar av hogsta prioritet.

STRATEGI

Vision: BLEKINGE - En av Sveriges mest regenerativt vaxande destinationer, for féretag, manniskor och livsmiljoer.

Mal 2

Modiga satsningar har lett till spannande
innovationer, attraktiva erbjudanden och
tillvdxt, med nya satt att bo, resa och uppleva
Blekinge, 365 dagar om aret.

Prioriteringar per utvecklingsomrade

ﬂvecklingsomrﬁde 1. En hallbar \
d

estination att langta till aret runt

Prioriteringar:

1. Blekinge bedriver ett aktivt och méatbart
hallbarhetsarbete, dar besdksnaringen &r en
accelerator for platsutveckling med minsta méjliga
negativa inverkan pa ekosystem, biologisk
mangfald och lokalbefolkning.

2. Destinationen upplevs attraktiv 365 dagar om
aret, genom kontinuerligt inflode av aktuella
erbjudanden, uppvaxling av prioriterade teman
och marknadsféringskampanjer.

3. Ett breddat s&tt att resa utvecklas med
anpassade transporter och infrastruktur som
méter de 6kade kraven pé hallbarhet och
tillganglighet, for exempelvis olika typer av
cykelturism.

4. Blekinge arbetar systematiskt och konsekvent
med vérdskap, stolthet och ambassadérskap som
en nyckelfaktor till framgéng.

5.1 en snabbroérlig och komplex vérld anvands
omvarldsbevakning, digitala verktyg och flexibla
arbetssatt for att balansera besoksstrommar i tid
och rum, med en utjamnad kurva 6ver aret och
lénet. Den analytiska kompetensen utvecklas
kontinuerligt, bade avseende tolkning, verktyg och
rutiner for styrning och effektmatningar av
besoksnaring i siffror.

\_

naringsliv.

Prioriteringar:

1. Aktivt arbeta for fler ekonomiskt robusta
aktorer som bedriver ett systematiskt
utvecklingsarbete, utvecklar innovationskraften
och hajer kvalitén med nya produkter,
samarbeten och ur nationellt perspektiv,
konkurrenskraftigt spetsigt utbud.

2. Kontinuerligt erbjuda insatser som utvecklar
exportmognaden for enskilda aktérer och
destinationen isin helhet. Blekinge ska vara en
given destination for Visit Sweden att samverka
med.

3. Verka for fler investeringar och nyetableringar
som starker attraktionskraften for Blekinge som
besoksdestination.

4. Myndighetsutévande och offentliga
verksamheter arbetar for att motverka eventuella
hinder for utveckling, forbattra processer och
effektivare tillampning for naringen och med
naringen, for ett enklare féretagande.

5. Destinationsutveckling ses som en
nyckelfaktor fér saimmankoppling och
uppskalning av erbjudanden och temaomraden
att kapitalisera pa.

6. Besoksnaringen ska vara en attraktiv bransch

/

6vecklingsomréde 2 Ett vaxande \

att arbeta inom som &r latt att
Qﬂpetensfﬁrsérja. j

Mal 3

Samhandling har uppnatts och strategins
intressenter arbetar tillsammans och
sjdlvstandigt, med insatser for att nd den
gemensamma visionen.

Utvecklingsomrade 3 Att verka
tillsammans

Prioriteringar

1. Sakerstall ett [angsiktigt och starkt
strukturkapital med arena for aktivt
samskapande, inom det offentliga, 6ver
kommungrénser och mellan akademin, offentlig,
privat och ideell sektor.

2. Upprétthall befintliga fysiska och digitala
arenor samt framja nya former av 6ppna och
tillfélliga dynamiska métesplatser och hubbar, for
6kad samverkan mellan féretag inom
bestksnaringen samt tvérsektoriellt mellan olika
branscher och omraden.

3. Arbeta for 6kad kritisk massa och “lanad”
storlek genom interregionalt och nationellt
samarbete, samt i strategiska allianser saval
geografiskt som med andra néringar.

4 Det ska finnas ett hogt medskapande fran
samtliga aktorer dar strategins intressenter bidrar
i framtagning av underliggande planer, operativa
insatser och uppféljning av strategin.

Mal 4

Marknadsféring och kommunikation anvands
for att styra det 6nskade laget och attrahera
ratt person, till ratt plats vid ratt tillfalle.

Utvecklingsomrade 4 Marknadsféring
som saljer och haller det vi lovar

Prioriteringar

1. Kommunikation och marknadsféring sker
strategiskt mot savél inhemska som prioriterade
utlandska malgrupper, dar den narande hallbara
resendren prioriteras oavsett tematik, malgrupp
eller segment.

2. Utveckla och positionera starkare besok- och
reseanledningar fér unga (generation z) och
framtida generationer.

3. Bilden av Blekinge sker med organisk
spridning av >160 ooo ambassadérer och dartill
besokare.

4. Blekinge ar en attraktiv part for Visit Sweden
att samarbeta med.

5. Den digitala tidsaldern nyttjas aktivt och
Blekinge ligger i framkant med nya metoder av
marknadsféring samt testas nya satt bade for
spridning, uppmarksamhet och klick.

6. Naringen arbetar aktivt med sin egen
marknadsféring for fler affarsmajligheter.
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